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LUẬN ÁN TIẾN SĨ CHÍNH TRỊ HỌC 

 

 

 

 

 

 

HÀ NỘI - 2026



 

  

 

 

 

 

 

 

  BỘ GIÁO DỤC VÀ ĐÀO TẠO           HỌC VIỆN CHÍNH TRỊ QUỐC GIA 

HỒ CHÍ MINH 

HỌC VIỆN BÁO CHÍ VÀ TUYÊN TRUYỀN 

 

 

N UYỄN THỊ HẢI NINH  

 

 

 

TUYÊN TRUYỀN PHÁT TRIỂN BỀN VỮN  KINH TẾ BIỂN  
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8 HĐND Hội đồng nhân dân 

9 IUU Khai thác hải sản bất hợp pháp, không báo cáo 

và không theo quy định 

10 KH,CN&ĐMST Khoa học, công nghệ và đổi mới sáng tạo 
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Yên (2018–2025)........................................................................................... 201 
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Biểu đồ 3.2. Các phương pháp tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển tại một 
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MỞ ĐẦU 

1. Lý do chọn đề tài  

Trong bối cảnh toàn c u hóa, hội nhập quốc tế sâu rộng và cuộc Cách 

mạng công nghiệp   n thứ tư đang diễn ra mạnh mẽ, biển và đại dương ngày 

càng khẳng định vai trò  à không gian sinh tồn, không gian phát triển và không 

gian chiến  ược của các quốc gia  Đối với Việt Nam, phát triển bền vững kinh tế 

biển không ch   à yêu c u phát triển kinh tế mà còn gắn  iền với nhiệm vụ bảo vệ 

môi trường, ứng phó với biến đổi khí hậu, bảo đảm quốc phòng, an ninh và giữ 

vững chủ quyền biển, đảo thiêng  iêng của Tổ quốc  Nhận thức rõ t m quan 

trọng đó, Đảng ta đã ban hành Nghị quyết số 36-NQ/TW ngày 22/10/2018 về 

Chiến  ược phát triển bền vững kinh tế biển Việt Nam đến năm 2030, t m nh n 

đến năm 2045; đồng thời tiếp tục khẳng định phát triển kinh tế biển xanh, kinh tế 

biển sâu  à một trong những định hướng chiến  ược quan trọng trong Văn kiện 

Đại hội XIV của Đảng  

Việc  ựa chọn nghiên cứu đề tài “Tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế 

biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng hiện nay” xuất 

phát từ những  ý do cơ bản sau: 

Thứ nhất, tuyên truyền có vai trò đặc biệt quan trọng đối với phát triển 

bền vững kinh tế biển ở các tỉnh, thành phố ven biển vùng Đồng bằng sông 

Hồng hiện nay. Phát triển bền vững kinh tế biển  à quá tr nh phát triển tổng hợp, 

 âu dài, đòi hỏi sự tham gia của nhiều chủ thể khác nhau, từ hệ thống chính trị, 

cộng đồng doanh nghiệp đến các t ng  ớp nhân dân  Khác với các  ĩnh vực phát 

triển kinh tế thu n túy, phát triển bền vững kinh tế biển  iên quan trực tiếp đến 

nhận thức, ý thức, trách nhiệm và hành vi của con người trong khai thác, sử 

dụng, quản  ý và bảo vệ tài nguyên biển  V  vậy, muốn thực hiện thành công các 

mục tiêu phát triển bền vững kinh tế biển, trước hết phải tạo được sự thống nhất 

về nhận thức và hành động trong toàn xã hội  

Tuyên truyền chính  à c u nối đưa chủ trương, đường  ối của Đảng, chính 

sách, pháp  uật của Nhà nước về biển và phát triển bền vững kinh tế biển đến với 

cán bộ, đảng viên, doanh nghiệp và nhân dân; góp ph n h nh thành nhận thức 

đúng đắn về vị trí, vai trò của biển đối với sự phát triển đất nước; nâng cao ý 

thức trách nhiệm trong bảo vệ môi trường biển, bảo tồn hệ sinh thái biển, khai 

thác hợp  ý tài nguyên biển và bảo vệ chủ quyền quốc gia trên biển  Đồng thời, 
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tuyên truyền còn có vai trò định hướng dư  uận xã hội, tạo sự đồng thuận xã hội, 

cổ vũ các phong trào hành động cách mạng, khơi dậy khát vọng vươn  ên  àm 

giàu từ biển gắn với bảo vệ biển, đảo Tổ quốc  

Đối với các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng - nơi tập 

trung nhiều ngành kinh tế biển quan trọng như cảng biển,  ogistics, du  ịch biển, 

nuôi trồng và khai thác thủy sản, công nghiệp ven biển, năng  ượng tái tạo ngoài 

khơi - công tác tuyên truyền càng có ý nghĩa đặc biệt trong việc tạo động  ực tinh 

th n, xây dựng văn hóa biển và thúc đẩy chuyển đổi từ mô h nh phát triển dựa 

vào khai thác tài nguyên sang mô h nh tăng trưởng xanh, kinh tế tu n hoàn và 

phát triển bền vững  

Thứ hai, thực tiễn tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các tỉnh, 

thành phố ven biển vùng Đồng bằng sông Hồng hiện nay vẫn còn những hạn 

chế, bất cập cần được nghiên cứu giải quyết. Thời gian qua, các cấp ủy đảng, 

chính quyền, cơ quan tuyên giáo, cơ quan truyền thông và các tổ chức chính trị - 

xã hội tại các địa phương ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng đã quan tâm 

triển khai nhiều hoạt động tuyên truyền về phát triển bền vững kinh tế biển, góp 

ph n nâng cao nhận thức của cán bộ, đảng viên và nhân dân đối với các chủ 

trương của Đảng, chính sách của Nhà nước về biển và phát triển kinh tế biển  

Tuy nhiên, kết quả đạt được vẫn chưa tương xứng với yêu c u phát triển  Nội 

dung tuyên truyền ở một số địa phương còn dàn trải, thiếu trọng tâm, chưa phản 

ánh đ y đủ những vấn đề mới đặt ra từ quá tr nh phát triển kinh tế biển xanh, 

kinh tế biển sâu và chuyển đổi số trong quản trị biển  H nh thức tuyên truyền còn 

chậm đổi mới; việc ứng dụng công nghệ số, nền tảng truyền thông mới và mạng 

xã hội trong tuyên truyền chưa thật sự hiệu quả  Sự phối hợp giữa các chủ thể 

tuyên truyền có  úc, có nơi còn thiếu đồng bộ; công tác điều tra, nắm bắt dư  uận 

xã hội và đánh giá hiệu quả tuyên truyền chưa đáp ứng yêu c u thực tiễn  

Đặc biệt, tại một số địa phương ven biển vẫn tồn tại những biểu hiện nhận 

thức chưa đ y đủ về phát triển bền vững kinh tế biển  Một bộ phận người dân và 

doanh nghiệp còn đặt  ợi ích kinh tế trước mắt  ên trên yêu c u bảo vệ môi 

trường và bảo tồn nguồn  ợi biển; t nh trạng khai thác thủy sản bất hợp pháp, 

không báo cáo và không theo quy định (IUU), ô nhiễm môi trường biển, suy 

giảm nguồn  ợi thủy sản, vi phạm các quy định về bảo vệ hệ sinh thái biển vẫn 

diễn ra ở nhiều nơi  Những hạn chế đó cho thấy tuyên truyền chưa tạo được sự 
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chuyển biến mạnh mẽ và bền vững trong nhận thức, thái độ và hành vi của các 

chủ thể tham gia phát triển kinh tế biển  

Thứ ba, bối cảnh mới đang đặt ra yêu cầu phải tiếp tục đ y mạnh tuyên 

truyền phát triển bền vững kinh tế biển; đồng thời còn tồn tại khoảng trống 

nghiên cứu dưới góc độ Công tác tư tưởng. Hiện nay, phát triển bền vững kinh tế 

biển đang đứng trước nhiều thời cơ và thách thức mới  Biến đổi khí hậu, nước 

biển dâng, ô nhiễm môi trường biển, suy giảm đa dạng sinh học, cạnh tranh 

chiến  ược trên biển, yêu c u gỡ bỏ cảnh báo Thẻ vàng IUU, thực hiện các cam 

kết quốc tế về phát triển bền vững và mục tiêu phát thải ròng bằng 0 đang đặt ra 

những yêu c u ngày càng cao đối với công tác  ãnh đạo, quản  ý và tổ chức thực 

hiện chiến  ược phát triển kinh tế biển của đất nước  Bên cạnh đó, việc triển khai 

các chủ trương mới của Đảng về phát triển kinh tế biển xanh, kinh tế biển sâu, 

kinh tế tu n hoàn, kinh tế số, năng  ượng tái tạo ngoài khơi và quản trị biển hiện 

đại đòi hỏi phải tạo được sự thống nhất cao về nhận thức và hành động trong 

toàn xã hội  Điều đó khiến tuyên truyền trở thành một trong những giải pháp 

quan trọng hàng đ u nhằm chuyển hóa chủ trương của Đảng thành niềm tin, ý 

chí và hành động thực tiễn của các chủ thể trong xã hội  

Về mặt khoa học, mặc d  đã có nhiều công tr nh nghiên cứu  iên quan đến 

kinh tế biển, phát triển bền vững, quản  ý tài nguyên biển, truyền thông biển, đảo 

và bảo vệ môi trường biển, nhưng cho đến nay chưa có nhiều công tr nh nghiên 

cứu một cách hệ thống, chuyên sâu dưới góc độ Chính trị học, chuyên ngành 

Công tác tư tưởng về tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, 

thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  Các vấn đề  ý  uận về chủ thể, 

nội dung, phương thức, điều kiện bảo đảm và tiêu chí đánh giá hiệu quả tuyên 

truyền phát triển bền vững kinh tế biển vẫn chưa được  uận giải đ y đủ  Đây  à 

khoảng trống khoa học c n được tiếp tục nghiên cứu nhằm bổ sung cơ sở  ý  uận 

và thực tiễn cho hoạt động tuyên truyền trong  ĩnh vực đặc biệt quan trọng này  

Từ những  ý do trên, nghiên cứu sinh  ựa chọn đề tài “Tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển ở các tỉnh, thành phố ven biển vùng Đồng bằng 

sông Hồng hiện nay”  àm đề tài  uận án tiến sĩ Chính trị học, chuyên ngành 

Công tác tư tưởng  
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2. Mục đích và nhiệm vụ nghiên cứu 

2.1. Mục đích nghiên cứu: Nghiên cứu một số vấn đề lý luận, thực trạng 

tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển vùng 

đồng bằng sông Hồng hiện nay; trên cơ sở đó xác định phương hướng và đề xuất 

giải pháp tăng cường tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, 

thành phố ven biển v ng đồng bằng sông Hồng đến năm 2030 t m nhìn 2045. 

2.2. Nhiệm vụ nghiên cứu: Để đạt được mục đích nghiên cứu nêu trên, 

luận án tập trung thực hiện các nhiệm vụ sau: 

Thứ nhất, tổng quan các công trình nghiên cứu trong và ngoài nước có liên 

quan đến đề tài; phân tích, đánh giá những kết quả nghiên cứu đã đạt được, ch  ra 

những vấn đề còn chưa được nghiên cứu hoặc nghiên cứu chưa đ y đủ, từ đó xác 

định những nội dung luận án c n tiếp tục nghiên cứu về tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển dưới góc độ Chính trị học, chuyên ngành Công tác tư tưởng. 

Thứ hai, nghiên cứu, luận giải và làm rõ những vấn đề lý luận về tuyên 

truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển hiện nay, 

bao gồm: khái niệm, vai trò, các chủ thể tham gia, nội dung, phương thức và 

những yếu tố tác động đến tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển. 

Thứ ba, khảo sát, phân tích và đánh giá thực trạng tuyên truyền phát triển 

bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông 

Hồng hiện nay; làm rõ những kết quả đạt được, hạn chế, nguyên nhân của những 

kết quả và hạn chế, đồng thời ch  ra những vấn đề đặt ra đối với tuyên truyền 

phát triển bền vững kinh tế biển trong giai đoạn hiện nay. 

Thứ tư, phân tích bối cảnh và những yêu c u mới đối với tuyên truyền 

phát triển bền vững kinh tế biển; trên cơ sở đó xác định phương hướng và đề 

xuất những giải pháp nhằm đẩy mạnh tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế 

biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng đến năm 2030, 

t m nh n đến năm 2045  

3. Đối tượng, phạm vi nghiên cứu  

3.1. Đối tượng nghiên cứu: Đối tượng nghiên cứu của luận án là tuyên 

truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển vùng 

Đồng bằng sông Hồng hiện nay. 

3.2. Phạm vi nghiên cứu 

- Phạm vi nội dung: Luận án nghiên cứu tuyên truyền phát triển bền vững 

kinh tế biển dưới góc độ Chính trị học, chuyên ngành Công tác tư tưởng; tập 
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trung  àm rõ cơ sở lý luận, thực trạng và giải pháp đẩy mạnh tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển. Trong đó, nội dung tuyên truyền được khảo sát gắn 

với các  ĩnh vực chủ yếu của phát triển bền vững kinh tế biển như: khai thác, 

quản lý và sử dụng bền vững tài nguyên biển; bảo vệ môi trường và hệ sinh thái 

biển; phát triển các ngành kinh tế biển; ứng phó với biến đổi khí hậu; bảo đảm 

quốc phòng, an ninh và chủ quyền biển, đảo; xây dựng văn hóa biển và nâng cao 

trách nhiệm xã hội đối với phát triển bền vững kinh tế biển. 

- Phạm vi không gian: Luận án nghiên cứu tại các t nh, thành phố ven 

biển v ng Đồng bằng sông Hồng gồm: Quảng Ninh, Hải Phòng, Hưng Yên và 

Ninh Bình. 

- Phạm vi thời gian: Luận án khảo sát, đánh giá thực trạng tuyên truyền 

phát triển bền vững kinh tế biển từ năm 2018 đến năm 2025; đề xuất phương 

hướng và giải pháp đến năm 2030, t m nh n đến năm 2045  

4. Cơ sở lý luận và phương pháp nghiên cứu 

4.1. Cơ sở lý luận: Luận án được nghiên cứu dựa trên cơ sở lý luận chủ 

nghĩa Mác - Lênin, tư tưởng Hồ Chí Minh; đường lối, quan điểm của Đảng, 

chính sách, pháp  uật của Nhà nước về tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế 

biển  Đồng thời, luận án cũng tiếp thu, kế thừa có chọn lọc những kết quả nghiên 

cứu của các công trình khoa học trong và ngoài nước đã công bố có liên quan để 

 àm rõ hơn những nhiệm vụ nghiên cứu đã đề ra  

4.2. Phương pháp nghiên cứu: Phương pháp  uận nghiên cứu của  uận án 

 à chủ nghĩa duy vật biện chứng và chủ nghĩa duy vật  ịch sử  Đồng thời  uận án 

sử dụng các phương pháp cụ thể sau đây: 

Phư ng pháp   ch s  và logic: phương pháp  ịch sử  à nghiên cứu các nội 

dung của  uận án theo tr nh tự thời gian, từ quá khứ đến hiện tại, nhằm tái hiện 

quá tr nh biến đổi, phát triển của vấn đề nghiên cứu trong các điều kiện cụ thể  

Luận án sử dụng phương pháp  ogic để nghiên cứu từng nội dung thông qua các 

mối  iên hệ bản chất, quy  uật vận động bên trong, bỏ qua những yếu tố ngẫu 

nhiên không cốt yếu của hoạt động tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  

Phư ng pháp phân tích và tổng hợp tài  iệu được sử dụng nhằm hệ thống 

hóa các quan điểm  ý  uận và thực tiễn  iên quan đến tuyên truyền và phát triển bền 

vững kinh tế biển  Thông qua việc thu thập, nghiên cứu và phân tích các văn kiện 
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của Đảng, chính sách của Nhà nước, các công tr nh nghiên cứu khoa học trong và 

ngoài nước,  uận án  àm rõ cơ sở  ý  uận và bối cảnh thực tiễn của vấn đề nghiên 

cứu, đồng thời xác định những khoảng trống nghiên cứu c n tiếp tục  àm rõ  

Phư ng pháp thống kê và x   ý số  iệu được sử dụng để thu thập và phân 

tích các dữ  iệu  iên quan đến hoạt động kinh tế biển, các chương tr nh, nội dung 

và h nh thức tuyên truyền về phát triển bền vững kinh tế biển tại các t nh, thành 

phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  Các số  iệu thống kê được tổng hợp 

từ các báo cáo của cơ quan quản  ý nhà nước, các tổ chức nghiên cứu và các 

nguồn thông tin chính thức nhằm phục vụ cho việc đánh giá thực trạng tuyên 

truyền trong khu vực nghiên cứu  

Phư ng pháp điều tra xã hội học phương pháp điều tra xã hội học được 

triển khai thông qua khảo sát bằng phiếu hỏi nhằm đo  ường hiệu quả tuyên truyền 

phát triển bền vững kinh tế biển  Hệ thống ch  báo tập trung vào các nhóm tiêu 

chí: mức độ tiếp cận thông tin; nhận thức, hiểu biết; niềm tin, thái độ đối với chủ 

trương, chính sách và sự chuyển biến trong hành vi xã hội  Dữ  iệu thu thập được 

xử  ý bằng các kỹ thuật thống kê ph  hợp để  ượng hóa mức độ tác động của hoạt 

động tuyên truyền tại các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng; 

kết quả phân tích được tr nh bày cụ thể ở Chương 3 của  uận án  

Nghiên cứu tiến hành khảo sát 600 phiếu đối với nhiều nhóm xã hội khác 

nhau như: cán bộ, công chức, viên chức; học sinh, sinh viên; người  ao động tự 

do;  ực  ượng Cảnh sát biển, Kiểm ngư, Hải quân, ngư dân; cán bộ tuyên giáo, 

dân vận; cán bộ Mặt trận Tổ quốc và các tổ chức chính trị - xã hội từ Trung ương 

đến cơ sở  Cách tiếp cận này góp ph n bảo đảm tính đại diện, khách quan và 

phản ánh tương đối đ y đủ đặc điểm của các nhóm chủ thể trong quá tr nh tiếp 

nhận và  an tỏa thông tin về phát triển bền vững kinh tế biển  

Phư ng pháp so sánh và đối chiếu để phân tích sự khác biệt giữa các địa 

phương trong v ng cũng như giữa v ng ven biển Đồng bằng sông Hồng với một 

số khu vực ven biển khác của Việt Nam  Phương pháp này giúp  àm rõ những 

đặc điểm riêng của khu vực nghiên cứu và những yêu c u đặt ra đối với tuyên 

truyền về phát triển bền vững kinh tế biển tại địa bàn này  

Phư ng pháp tổng kết thực tiễn được sử dụng nhằm khái quát những kinh 

nghiệm từ hoạt động tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển tại các t nh, 

thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  Trên cơ sở đó,  uận án đề xuất 
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các phương hướng, giải pháp nhằm đẩy mạnh tuyên truyền về phát triển bền 

vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng 

trong thời gian tới  

5. Câu hỏi và giả thuyết nghiên cứu 

5.1. Câu hỏi nghiên cứu  

Câu h i 1: Tuyên truyền về phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, 

thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng có những đặc trưng nào trong 

bối cảnh mới, khi yêu c u đặt ra không ch  là phổ biến thông tin mà còn là dẫn 

dắt nhận thức, củng cố niềm tin và khơi dậy khát vọng vươn  ên của toàn xã hội? 

 Câu h i 2: Tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển hiện nay ở khu 

vực này đang đạt được những kết quả nổi bật nào và đâu  à những điểm nghẽn 

c n được nhận diện để nâng cao chất  ượng định hướng tư tưởng, nhận thức, 

hành động của cán bộ, đảng viên và các t ng lớp nhân dân? 

Câu h i 3: Những giải pháp mang tính đột phá, có khả năng tạo chuyển 

biến mạnh mẽ trong tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, 

thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng thời gian tới là gì, nhằm đáp 

ứng yêu c u của thời kỳ chuyển đổi số và cách mạng công nghiệp 4.0 ? 

    5.2. Giả thuyết nghiên cứu 

Giả thuyết thứ nhất: Trong bối cảnh mới, tuyên truyền về phát triển bền 

vững kinh tế biển tại v ng Đồng bằng sông Hồng không còn thu n túy  à phổ 

biến thông tin mà đã chuyển dịch mạnh mẽ sang tính định hướng giá trị và 

truyền cảm hứng  Đặc trưng nổi bật của nó  à sự kết hợp chặt chẽ giữa  ý  uận 

chính trị với thực tiễn sinh động của địa phương; chuyển từ tiếp cận một chiều 

sang tương tác đa chiều, nhằm tạo ra sự đồng thuận cao về mặt tư tưởng và khơi 

dậy ý chí tự  ực, tự cường; tự tin của cộng đồng cư dân ven biển  

Giả thuyết thứ hai: Mặc d  tuyên truyền đã đạt được những kết quả tích 

cực trong việc nâng cao nhận thức chung của xã hội, nhưng vẫn còn tồn tại 

những điểm nghẽn về mặt phương thức và nội dung  Cụ thể, tuyên truyền đôi khi 

còn mang tính h nh thức, chưa theo kịp diễn biến phức tạp của thực tiễn biển 

đảo; sự phối hợp giữa các  ực  ượng tuyên truyền chưa đồng bộ và đặc biệt  à sự 

thiếu hụt các nội dung chuyên sâu, thuyết phục để chuyển hóa từ nhận thức sang 

hành động cụ thể của đội ngũ cán bộ và nhân dân  

Giả thuyết thứ ba: Để đáp ứng yêu c u của thời kỳ chuyển đổi số và Cách 
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mạng công nghiệp 4 0, các giải pháp mang tính đột phá phải tập trung vào việc 

số hóa và cá nhân hóa tuyên truyền  Việc xây dựng các hệ sinh thái tuyên truyền 

số (sử dụng Big Data, AI, mạng xã hội, Internet vạn vật ) kết hợp với việc đổi 

mới tư duy, kỹ năng của đội ngũ cán bộ tuyên truyền sẽ  à ch a khóa để tạo ra sự 

chuyển biến mạnh mẽ, giúp thông tin về kinh tế biển thẩm thấu sâu rộng, nhanh 

chóng và hiệu quả hơn vào đời sống xã hội.  

6.   nghĩa lý luận và ý nghĩa thực tiễn của luận án 

6.1. Ý nghĩa lý luận 

- Làm sáng tỏ các khái niệm cơ bản, khung  ý thuyết  iên quan đến tuyên 

truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng 

Đồng bằng sông Hồng  

- Qua nghiên cứu và khảo sát thực tiễn,  uận án phân tích đưa ra những 

nhận thức mới, góp ph n bổ sung và  àm phong phú thêm  ý  uận về tuyên 

truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

6.2. Ý nghĩa thực tiễn 

 - Luận án đánh giá thực trạng và đề xuất một số giải pháp khả thi để đổi 

mới tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển nhằm đẩy mạnh hiệu quả 

tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển 

v ng Đồng bằng sông Hồng trong thời gian tới  

- Là tài  iệu tham khảo cho cán bộ tuyên truyền, nghiên cứu, giảng dạy về 

tuyên truyền phát triển kinh tế biển, tuyên truyền phát triển bền vững về biển  

Làm tài  iệu tham khảo trong giảng dạy, học tập và nghiên cứu đối với cán bộ 

 àm công tác tham mưu, quản  ý phát triển các  ĩnh vực  iên quan tại các sở, ban, 

ngành của địa phương  

7. Những đóng góp mới về khoa học của luận án 

Thứ nhất, trên cơ sở kế thừa các kết quả nghiên cứu đã có,  uận án góp 

ph n  àm rõ hơn một số vấn đề  ý  uận về tuyên truyền phát triển bền vững kinh 

tế biển dưới góc độ Chính trị học, chuyên ngành Công tác tư tưởng  Luận án 

bước đ u  uận giải và  àm rõ khái niệm tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế 

biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng; đồng thời bổ 

sung,  àm rõ các yếu tố cấu thành, nội dung, phương thức, vai trò và những yếu 

tố tác động đến tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển trong bối cảnh 

chuyển đổi số hiện nay  
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Thứ hai, Thông qua khảo sát và phân tích thực tiễn tại các t nh, thành phố 

ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng,  uận án góp ph n  àm rõ thực trạng tuyên 

truyền phát triển bền vững kinh tế biển hiện nay; ch  ra những kết quả đạt được, 

những hạn chế, nguyên nhân của hạn chế và khái quát một số vấn đề đặt ra c n 

tiếp tục giải quyết trong thời gian tới.  

Thứ ba, từ kết quả nghiên cứu  ý  uận và khảo sát thực tiễn,  uận án đề 

xuất phương hướng và những giải pháp nhằm đẩy mạnh tuyên truyền phát triển 

bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông 

Hồng đến năm 2030, t m nh n đến năm 2045  Các giải pháp được xây dựng trên 

cơ sở gắn kết giữa yêu c u  ý  uận và thực tiễn của địa phương, góp ph n cung 

cấp thêm  uận cứ khoa học và thực tiễn cho các cấp ủy đảng, chính quyền và các 

chủ thể  iên quan trong quá tr nh tổ chức tuyên truyền phát triển bền vững kinh 

tế biển  

8. Cấu tr c của luận án 

Ngoài ph n mở đ u, kết  uận, danh mục tài  iệu tham khảo,  uận án cấu 

trúc gồm 4 chương, 12 tiết. 

. 
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Chương 1 

TỔN  QUAN CÁC CÔN  TRÌNH N HIÊN CỨU 

 LIÊN QUAN ĐỀN ĐỀ TÀI 

 

 1.1. Những công trình nghiên cứu liên quan ở nước ngoài  

 1.1.1. Những công trình nghiên cứu về về tuyên truyền 

Trên thế giới, tuyên truyền  à chủ đề được đề cập từ khá sớm trong các 

nghiên cứu về truyền thông và chính trị  Một trong những công tr nh có ảnh 

hưởng  ớn  à cuốn Pub ic Opinion của Wa ter Lippmann (1922) (Dư  uận xã 

hội của tác giả Walter Lippmann) [203]  Trong tác phẩm này, tác giả phân tích 

cách thức con người h nh thành nhận thức về thế giới thông qua các “h nh ảnh 

trong đ u” (pictures in our heads) được tạo dựng bởi truyền thông và các nguồn 

thông tin xã hội  Lippmann cho rằng ph n  ớn công chúng không tiếp cận trực 

tiếp với thực tế mà nhận thức thông qua những thông tin đã được  ựa chọn và 

diễn giải  Công tr nh này được xem  à nền tảng cho nhiều nghiên cứu sau này 

về truyền thông chính trị, đặc biệt trong việc  ý giải mối quan hệ giữa truyền 

thông, dư  uận xã hội và quyền  ực  Những  uận điểm của Wa ter Lippmann về 

sự h nh thành nhận thức xã hội thông qua các dòng thông tin được  ựa chọn và 

truyền tải  à gợi mở  ý  uận quan trọng đối với nghiên cứu này  Trên cơ sở đó, 

 uận án kế thừa cách tiếp cận về vai trò của thông tin và truyền thông trong quá 

tr nh định hướng nhận thức xã hội,  àm cơ sở để nghiên cứu tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển nhằm tạo sự thống nhất nhận thức và đồng thuận xã 

hội trong thực hiện các mục tiêu phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, 

thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  

Cuốn sách Propaganda của Edward L. Bernays (1928) (Tuyên truyền 

của tác giả của Edward L  Bernays) [191]. Tác giả xem tuyên truyền  à một 

hoạt động có mục đích nhằm tác động đến nhận thức công chúng thông qua 

những phương pháp ph  hợp  Công tr nh đặt nền tảng cho việc tiếp cận tuyên 

truyền như một quá tr nh định hướng nhận thức xã hội có tổ chức  Đây  à cơ 

sở tham khảo có giá trị để  uận án nghiên cứu nội dung, phương thức và hiệu 

quả tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven 

biển v ng Đồng bằng sông Hồng hiện nay   

Tiếp nối những nghiên cứu trước đó, Ted J. Smith (1989) trong cuốn 

Propaganda: A Pluralistic Perspective (Tác giả TedJ Smit viết về Tuyên 

truyền: Quan điểm đa nguyên) [215]. Ted J  Smith tiếp cận tuyên truyền từ 
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góc độ đa nguyên, phân tích các quan điểm  ý thuyết khác nhau về tuyên 

truyền và mối quan hệ giữa tuyên truyền với hệ tư tưởng trong xã hội  Công 

trình góp ph n  àm rõ quá tr nh h nh thành và  an truyền các thông điệp mang 

tính định hướng tư tưởng  Đây  à cơ sở tham khảo có giá trị để  uận án nghiên 

cứu vai trò của tuyên truyền trong việc định hướng nhận thức, củng cố niềm 

tin và tạo sự thống nhất trong thực hiện các mục tiêu phát triển bền vững kinh 

tế biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng   

Trong cuốn Competing propagandas: How the United States and Russia 

represent mutua  propaganda activities của Dmitry Chernobrov và Emma L. 

Briant (2020) (Tuyên truyền cạnh tranh: Cách Hoa Kỳ và Liên bang Nga kiến 

tạo và diễn giải hoạt động tuyên truyền của đối phương, tác giả Dmitry 

Chernobrov và Emma L. Briant) [192]. Dmitry Chernobrov và Emma L. Briant 

nghiên cứu hoạt động tuyên truyền trong bối cảnh truyền thông quốc tế hiện đại  

Thông qua phân tích các hoạt động truyền thông giữa Hoa Kỳ và Liên bang Nga, 

các tác giả  àm rõ vai trò của tuyên truyền trong việc định h nh nhận thức và 

cạnh tranh ảnh hưởng, đồng thời ch  ra đặc điểm tương tác và cạnh tranh giữa 

các chủ thể tuyên truyền trong môi trường thông tin đa chiều  Công tr nh cung 

cấp cơ sở tham khảo hữu ích để  uận án nghiên cứu yêu c u đổi mới phương 

thức tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển trong bối cảnh chuyển đổi số 

hiện nay  

 Cuốn sách Spin Dictators: The Changing Face of Tyranny in the 21st 

Century của Sergey Guriyev và Danie  Treisman (2022) (Độc tài kiểu mới 

dựa trên thao túng truyền thông: Sự biến đổi của quyền  ực chuyên chế trong 

thế kỷ XXI của tác giả Sergey Guriyev và Daniel Treisman) [197]. Sergey 

Guriyev và Danie  Treisman phân tích sự thay đổi trong phương thức duy tr  

quyền  ực của các chế độ chính trị trong thế kỷ XXI  Các tác giả cho rằng 

thay v  dựa chủ yếu vào cưỡng chế, nhiều nhà  ãnh đạo hiện nay sử dụng 

truyền thông và tuyên truyền để định hướng dư  uận, xây dựng h nh ảnh và 

tác động đến nhận thức xã hội  Công tr nh cho thấy vai trò ngày càng quan 

trọng của truyền thông số trong hoạt động tuyên truyền,  à cơ sở tham khảo để 

 uận án nghiên cứu đổi mới nội dung và phương thức tuyên truyền phát triển 

bền vững kinh tế biển trong bối cảnh chuyển đổi số  

 Công tr nh nghiên cứu How Propaganda Works in the Digital Era: Soft 

News as a Gateway của Yuner Zhu và King-wa Fu (2023) (Cơ chế vận hành của 
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tuyên truyền trong kỷ nguyên số: Tin tức mềm như một kênh tiếp cận ban đ u 

của tác giả Yuner Zhu và King-wa Fu) [219], tập trung phân tích cách thức tuyên 

truyền vận hành trong môi trường truyền thông số  Nghiên cứu cho rằng trong 

thời đại internet, tuyên truyền thường được truyền tải thông qua các nội dung 

“soft news” (tin tức mềm),  à các nội dung giải trí, văn hóa hoặc đời sống, để thu 

hút sự chú ý của công chúng trước khi  ồng ghép thông điệp chính trị  Theo các 

tác giả, chiến  ược này giúp các thông điệp tuyên truyền dễ dàng tiếp cận công 

chúng hơn v  chúng được tr nh bày dưới h nh thức thông tin nhẹ nhàng, ít mang 

tính chính trị trực tiếp  Nghiên cứu cũng cho thấy các nền tảng mạng xã hội đã 

 àm thay đổi cấu trúc truyền thông truyền thống, khiến quá tr nh  an truyền thông 

tin trở nên nhanh chóng và khó kiểm soát hơn  Nghiên cứu cho thấy các nền tảng 

số  àm thay đổi phương thức tiếp cận và  an truyền thông tin tuyên truyền  Công 

tr nh gợi mở cho  uận án trong việc nghiên cứu đổi mới h nh thức và phương 

thức tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ph  hợp với đặc điểm tiếp 

nhận thông tin của công chúng hiện nay  

 Cuốn Digital Propaganda is not Simply Propaganda in Digital Garb: 

Toward an Expanded Theory of Propaganda của Chunfeng Lin (2024) (Tuyên 

truyền trong môi trường số không ch   à tuyên truyền dưới h nh thức kỹ thuật 

số, mà đòi hỏi một cách tiếp cận  ý  uận mở rộng về tuyên truyền của tác giả 

Chunfeng Lin) [202]. Tác giả cho rằng tuyên truyền trong môi trường số không 

ch   à sự chuyển dịch của tuyên truyền truyền thống  ên nền tảng internet, mà 

đã h nh thành những đặc điểm mới  Tác giả nhấn mạnh vai trò của thuật toán, 

mạng  ưới truyền thông xã hội và các chiến  ược truyền thông có chủ đích trong 

quá tr nh sản xuất,  an truyền và tiếp nhận thông tin  Công tr nh gợi mở cho 

 uận án trong việc nghiên cứu yêu c u đổi mới nội dung, phương thức và năng 

 ực thích ứng của tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển trước tác động 

của chuyển đổi số hiện nay  

 1.1.2. Những công trình nghiên cứu về phát triển bền vững và phát 

triển bền vững kinh tế biển 

 * Những công trình nghiên cứu về phát triển bền vững 

Partha Dasgupta (2021), The Economics of Biodiversity: The Dasgupta 

Review (Kinh tế học về Đa dạng sinh học: Bản đánh giá Dasgupta) [195]. Tác 

giả tiếp cận phát triển bền vững từ góc độ kinh tế học về đa dạng sinh học và 

vốn tự nhiên  Tác giả cho rằng tăng trưởng kinh tế không thể tách rời khỏi 
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việc bảo vệ thiên nhiên, bởi thiên nhiên  à một  oại vốn nền tảng của quá tr nh 

phát triển  Công tr nh cung cấp cơ sở  ý  uận quan trọng để  uận án tiếp cận 

phát triển bền vững kinh tế biển trong mối quan hệ giữa tăng trưởng kinh tế, 

bảo vệ tài nguyên, môi trường biển và duy tr  hệ sinh thái biển   

OECD (2021), Better Policies for Sustainable Development: Preparing 

for the Future (Chính sách tốt hơn cho Phát triển bền vững: Chuẩn bị cho 

tương  ai) [208]. Nghiên cứu này của Tổ chức Hợp tác và Phát triển Kinh tế 

(OECD) tập trung vào khía cạnh Quản trị chính sách  Công tr nh phân tích cơ 

chế phối hợp  iên ngành (Po icy Coherence) để đạt được các mục tiêu bền 

vững  Tác giả nhấn mạnh rằng khó khăn của phát triển bền vững không nằm ở 

việc thiếu mục tiêu, mà ở việc thiếu sự kết nối giữa các cấp chính quyền và 

giữa các chính sách kinh tế - xã hội  Nghiên cứu cung cấp các bộ ch  số và mô 

h nh quản trị hiệu quả có thể áp dụng để đánh giá năng  ực thực thi chính sách 

phát triển bền vững ở các quốc gia và v ng  ãnh thổ  Đây  à cơ sở tham khảo 

quan trọng để  uận án nghiên cứu nội dung tuyên truyền về trách nhiệm phối 

hợp của các chủ thể trong phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành 

phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  

 Michael Redclift và Delyse Springett (2022), Routledge International 

Handbook of Sustainable Development (Sổ tay quốc tế Rout edge về Phát triển 

bền vững - Ấn bản thứ 2) [213]. Đây  à một công tr nh mang tính bách khoa 

toàn thư về phát triển bền vững  Cuốn sách hệ thống hóa toàn bộ  ịch sử tư 

tưởng về phát triển bền vững từ ấn phẩm thứ nhất đến ấn phẩm thứ hai. Các tác 

giả phân tích sâu về các mâu thuẫn nội tại giữa phát triển kinh tế, công bằng xã 

hội và bảo vệ môi trường dưới nhiều góc độ: chính trị học, xã hội học và đạo 

đức học  Đối với một  uận án tiến sĩ, đây  à nguồn tài  iệu  ý tưởng để trích dẫn 

các khái niệm cốt  õi và các trường phái  ý  uận về phát triển bền vững. Đây  à 

cơ sở tham khảo quan trọng để  uận án nghiên cứu nội dung tuyên truyền về 

phát triển bền vững kinh tế biển, nhất  à yêu c u hài hòa giữa phát triển kinh tế 

biển, bảo vệ môi trường, bảo đảm sinh kế và trách nhiệm xã hội của các chủ thể 

ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng   

 * Những công trình nghiên cứu về phát triển bền vững kinh tế biển 

Một trong những công tr nh có ảnh hưởng sâu rộng  à cuốn sách The 

Blue Economy: 10 years, 100 innovations, 100 million jobs (Nền kinh tế Xanh: 

10 năm, 100 sáng kiến, 100 triệu việc  àm) của Gunter Pauli (2010) [210]. Tác 
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giả tr nh bày cách tiếp cận về kinh tế xanh dựa trên đổi mới sáng tạo, mô phỏng 

hệ sinh thái và sử dụng hiệu quả nguồn  ực tự nhiên  Tác giả nhấn mạnh 

nguyên  ý không rác thải, coi chất thải của quá tr nh này có thể trở thành nguồn 

 ực cho quá tr nh khác, qua đó góp ph n thúc đẩy kinh tế tu n hoàn và tạo việc 

 àm bền vững  Công tr nh cung cấp cơ sở tham khảo để  uận án nghiên cứu nội 

dung tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển theo hướng gắn bảo vệ hệ 

sinh thái biển với phát triển sinh kế, đổi mới mô h nh tăng trưởng và phát huy 

nguồn  ực địa phương  

Báo cáo The Ocean Economy in 2030 (Kinh tế đại dương đến năm 2030) 

của OECD (2016) [207]. OECD xây dựng khung tiếp cận về kinh tế đại dương, bao 

gồm các ngành kinh tế biển truyền thống và các ngành kinh tế biển mới nổi  Báo 

cáo không ch  dự báo tiềm năng tăng trưởng của kinh tế đại dương, mà còn ch  ra 

những rủi ro sinh thái và giới hạn môi trường của mô h nh khai thác biển thiếu bền 

vững  Công tr nh  à cơ sở tham khảo quan trọng để  uận án nghiên cứu nội dung 

tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển theo hướng gắn tăng trưởng kinh tế 

biển với bảo vệ hệ sinh thái và quản  ý, khai thác hợp  ý tài nguyên biển  

The Blue Economy: 25 Case Studies (Kinh tế Xanh: 25 bài học thực 

chứng) của Raybin (2020) [212]. Tác giả tổng hợp một số mô h nh phát triển 

kinh tế xanh tại các quốc đảo và v ng ven biển trên thế giới  Công tr nh phân 

tích các mô h nh như khu bảo tồn biển do cộng đồng tham gia quản  ý, phát triển 

điện gió ngoài khơi, tái chế rác thải nhựa đại dương, nuôi trồng thủy sản xa bờ 

ứng dụng công nghệ và du  ịch sinh thái gắn với bảo tồn biển  Các trường hợp 

nghiên cứu cho thấy phát triển kinh tế biển bền vững c n gắn kết giữa bảo vệ hệ 

sinh thái, phát triển sinh kế cộng đồng, đổi mới công nghệ và tạo  ập các chuỗi 

giá trị xanh  Đây  à cơ sở tham khảo để  uận án nghiên cứu nội dung tuyên 

truyền về các mô h nh phát triển bền vững kinh tế biển ph  hợp với điều kiện 

thực tiễn của các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng   

Blue Planet, Blue Economy: An Introduction (Hành tinh Xanh, Kinh tế 

Xanh: Một  ời giới thiệu) của Guy Hatchard (2021) [198]  Công tr nh của Guy 

Hatchard tiếp cận kinh tế xanh từ mối quan hệ giữa sức khỏe đại dương và sự 

ổn định của nền kinh tế  Tác giả nhấn mạnh rằng tăng trưởng kinh tế biển phụ 

thuộc chặt chẽ vào chất  ượng hệ sinh thái biển; v  vậy, đại dương c n được 

nh n nhận không ch   à không gian khai thác tài nguyên mà còn  à hệ thống 

sống c n được bảo vệ  Công tr nh cung cấp cơ sở tham khảo để  uận án nghiên 
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cứu nội dung tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển theo hướng gắn 

khai thác, sử dụng tài nguyên biển với bảo vệ hệ sinh thái và duy trì an ninh 

sinh thái biển  

The Emerald Handbook of the Sustainable Blue Economy (Sổ tay 

Emera d về Kinh tế Xanh bền vững) của Nicho as Watts (2022) [218]. Nicholas 

Watts tiếp cận kinh tế xanh bền vững từ góc độ quản trị đa cấp và phát triển 

bao trùm. Công tr nh nhấn mạnh yêu c u phối hợp giữa các cấp độ quốc tế, 

quốc gia, địa phương và cộng đồng; đồng thời đề cao sự tham gia của các chủ 

thể phi nhà nước như doanh nghiệp, tổ chức xã hội và cộng đồng ven biển 

trong quá tr nh phát triển kinh tế biển  Đây  à cơ sở tham khảo để  uận án 

nghiên cứu nội dung tuyên truyền về trách nhiệm, sự phối hợp và vai trò tham 

gia của các chủ thể trong phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố 

ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  

Sustainable Development Goal 14: Life Below Water (Concise Guides to 

the UN SDGs) (Mục tiêu Phát triển bền vững số 14: Sự sống dưới nước - Hướng 

dẫn súc tích về các mục tiêu SDGs của Liên hợp quốc) của Ma gorzata 

Stępniewska (2022) [216]. Ma gorzata Stępniewska tiếp cận phát triển bền vững 

kinh tế biển trên nền tảng Mục tiêu phát triển bền vững số 14 của Liên hợp quốc  

Tác giả nhấn mạnh mối quan hệ giữa tăng trưởng kinh tế biển với bảo vệ hệ sinh 

thái đại dương, kiểm soát ô nhiễm, bảo tồn đa dạng sinh học, mở rộng khu bảo 

tồn biển và phòng, chống khai thác thủy sản bất hợp pháp, không báo cáo và 

không theo quy định  Công tr nh đồng thời đề cao vai trò của tri thức khoa học, 

dữ  iệu biển, chuyển giao công nghệ và quản trị đa bên trong phát triển bền vững 

biển  Đây  à cơ sở tham khảo để  uận án nghiên cứu nội dung tuyên truyền về 

bảo vệ môi trường biển, khai thác thủy sản bền vững, chống IUU và nâng cao 

trách nhiệm của các chủ thể trong phát triển bền vững kinh tế biển  

Blue Economy: An Ocean Science Perspective (Kinh tế Xanh: Góc nh n 

từ Khoa học Đại dương) của M R  Kundu (2022) [201]  Đây  à công trình tiêu 

biểu tiếp cận phát triển bền vững kinh tế biển từ nền tảng khoa học đại dương 

và công nghệ hiện đại  Tác giả khẳng định khoa học phải trở thành cơ sở cho 

mọi quyết sách biển, đặc biệt trong việc xác định “sức chịu tải” của hệ sinh thái 

nhằm bảo đảm cân bằng giữa khai thác và bảo tồn  Công tr nh đồng thời nhấn 

mạnh vai trò của công nghệ sinh học biển, năng  ượng tái tạo, viễn thám, dữ 

 iệu vệ tinh và hệ thống cảm biến biển trong giám sát môi trường, dự báo thiên 
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tai và kiểm soát các hoạt động bất hợp pháp trên biển  Qua đó, Kundu cho rằng 

phát triển kinh tế biển xanh ch  có thể đạt hiệu quả khi được đặt trong cơ chế 

phối hợp  iên ngành giữa khoa học, công nghệ, quản trị và bảo vệ môi trường  

The Future of the Blue Economy: Challenges and Opportunities (Tương 

 ai của Kinh tế Xanh: Thách thức và Cơ hội) của Pa grave Macmi  an (2024) 

[204]. Tác giả nhấn mạnh vai trò của cơ sở khoa học trong hoạch định chính 

sách biển, nhất  à việc xác định sức chịu tải của hệ sinh thái nhằm bảo đảm hài 

hòa giữa khai thác, sử dụng tài nguyên và bảo tồn biển  Công tr nh đồng thời đề 

cao vai trò của công nghệ sinh học biển, năng  ượng tái tạo, viễn thám, dữ  iệu 

vệ tinh và hệ thống cảm biến trong giám sát môi trường, dự báo thiên tai và 

kiểm soát các hoạt động trên biển  Đây  à cơ sở tham khảo để  uận án nghiên 

cứu nội dung tuyên truyền về ứng dụng khoa học - công nghệ, chuyển đổi số và 

quản trị hiện đại trong phát triển bền vững kinh tế biển  

1.1.3. Những công trình nghiên cứu về tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển 

Ocean Literacy Framework for the UN Decade of Ocean Science (Khung 

năng  ực tri thức đại dương cho Thập kỷ khoa học biển của Liên hợp quốc) của 

UNESCO-IOC (Ủy ban Hải dương học  iên chính phủ) (2021) [217]. UNESCO-

IOC xây dựng khung năng  ực tri thức đại dương nhằm nâng cao hiểu biết, trách 

nhiệm và hành động của cộng đồng đối với biển và đại dương  Công tr nh nhấn 

mạnh sự kết hợp giữa nhận thức, thái độ và hành vi; đồng thời đề cao vai trò của 

tri thức khoa học, tri thức bản địa, công nghệ số và sự tham gia của công chúng 

trong bảo vệ đại dương  Đây  à cơ sở tham khảo để  uận án nghiên cứu nội dung 

và phương thức tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển theo hướng nâng 

cao nhận thức, h nh thành trách nhiệm xã hội và thúc đẩy hành động của các chủ 

thể ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  

Narratives of the Blue Economy: A Systematic Review (Các diễn ngôn về 

Nền kinh tế Xanh: Một nghiên cứu hệ thống) của Rache  Ke   (2022) [200]. 

Rache  Ke   nghiên cứu các diễn ngôn chủ đạo về kinh tế xanh trong quản trị 

đại dương  Tác giả cho rằng ngôn ngữ và thông điệp truyền thông không ch  

phản ánh nhận thức xã hội mà còn thể hiện định hướng phát triển, ưu tiên chính 

sách và quan hệ  ợi ích giữa các chủ thể  Công tr nh  àm rõ các nhóm diễn ngôn 

về tăng trưởng kinh tế, sinh kế, bảo tồn và công bằng xã hội trong phát triển 

kinh tế biển  Đây  à cơ sở tham khảo để  uận án nghiên cứu nội dung tuyên 
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truyền phát triển bền vững kinh tế biển theo hướng xây dựng thông điệp ph  

hợp, tạo niềm tin và đồng thuận xã hội ở các t nh, thành phố ven biển v ng 

Đồng bằng sông Hồng  

Communication on a new approach for a sustainable blue economy in 

the EU (Thông điệp về cách tiếp cận mới cho nền kinh tế biển bền vững tại 

EU) của European Commission (Ủy ban Châu  u) (2021) [194]. Ủy ban Châu 

 u đề xuất cách tiếp cận mới về kinh tế biển bền vững, nhấn mạnh vai trò của 

biển trong phát triển dài hạn, thích ứng với biến đổi khí hậu và bảo vệ hệ sinh 

thái  Công tr nh đề cao sự phối hợp giữa các quốc gia, các cấp quản trị và các 

bên  iên quan trong quản  ý, khai thác và bảo vệ biển  Đồng thời, việc sử dụng 

dữ  iệu khoa học, công nghệ số và cơ chế truyền thông minh bạch được xem  à 

yếu tố quan trọng để tạo niềm tin và sự tham gia của cộng đồng  Đây  à cơ sở 

tham khảo để  uận án nghiên cứu nội dung và phương thức tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển theo hướng tăng cường đồng thuận xã hội, trách 

nhiệm cộng đồng và quản trị biển bền vững  

Communicating the Blue Economy: Challenges and Opportunities for 

Public Engagement (Truyền thông về Kinh tế Xanh: Thách thức và cơ hội cho 

sự tham gia của công chúng) của Emma McKin ey (2023) [205] có đóng góp 

quan trọng khi chuyển cách tiếp cận truyền thông từ mô h nh một chiều sang 

mô h nh tham gia,  ấy cộng đồng  àm trung tâm  Tác giả cho rằng hiệu quả 

truyền thông không nằm ở việc áp đặt thông tin mà ở khả năng khơi dậy sự tham 

gia và đồng kiến tạo của người dân trong quá tr nh phát triển bền vững kinh tế biển  

Công tr nh đồng thời  àm rõ các rào cản tâm  ý, văn hóa đối với việc tiếp nhận 

thông điệp phát triển bền vững, từ đó nhấn mạnh yêu c u cá nhân hóa nội dung gắn 

với sinh kế và giá trị địa phương  Trên cơ sở đó, nghiên cứu đề xuất mô h nh truyền 

thông dựa trên đối thoại, xây dựng niềm tin xã hội và h nh thành “công dân đại 

dương” có trách nhiệm thông qua các phương thức hiện đại như kể chuyện, truyền 

thông số và chuyển hóa tri thức khoa học thành hành động thực tiễn  

Digital storytelling for marine conservation and sustainable use (Kể 

chuyện kỹ thuật số trong bảo tồn và sử dụng bền vững biển) của Sara Cig iano 

(2023) [193]  Công tr nh đánh dấu sự chuyển đổi từ truyền thông một chiều sang 

mô h nh tương tác và trải nghiệm trong bảo tồn biển  Nghiên cứu cho thấy việc 

kết hợp kể chuyện số với công nghệ như thực tế ảo (VR) và mạng xã hội giúp rút 

ngắn khoảng cách nhận thức giữa con người với đại dương, đồng thời tăng 
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cường sự tham gia của cộng đồng vào các hoạt động bảo tồn  Công tr nh đặc biệt 

nhấn mạnh vai trò của cảm xúc, trải nghiệm cá nhân và sự kết nối xã hội trong 

thay đổi hành vi, qua đó h nh thành phương thức truyền thông mới có khả năng 

chuyển hóa nhận thức thành hành động v  mục tiêu phát triển bền vững biển  

Just Blue Economy: Ethical and Social Communication in Marine 

Governance (Nền kinh tế Xanh công bằng: Truyền thông đạo đức và xã hội 

trong quản trị biển) của Nathan Bennett (2024) [190]. Tác giả nhấn mạnh vai trò 

của truyền thông trong bảo đảm tính minh bạch, trách nhiệm giải tr nh, bảo vệ 

quyền  ợi của cộng đồng ven biển và hạn chế các biểu hiện “tô hồng” trong phát 

triển kinh tế biển  Công tr nh cũng đề cao sự tham gia của các nhóm yếu thế, tri 

thức bản địa và vai trò giám sát xã hội trong phân bổ, khai thác nguồn  ực đại 

dương  Đây  à cơ sở tham khảo để  uận án nghiên cứu tuyên truyền phát triển 

bền vững kinh tế biển theo hướng bảo đảm công bằng xã hội, nâng cao trách 

nhiệm cộng đồng và phát huy vai trò của các chủ thể ở các t nh, thành phố ven 

biển v ng Đồng bằng sông Hồng  

Nghiên cứu các công tr nh nước ngoài cho thấy,  ý  uận về phát triển bền 

vững kinh tế biển đã được tiếp cận khá phong phú, nhất  à trên các phương diện 

quản trị, chính sách, bảo vệ môi trường, đổi mới sáng tạo và khoa học - công 

nghệ  Một số công tr nh bước đ u đề cập đến vai trò của truyền thông và nhận 

thức xã hội trong phát triển bền vững  Tuy nhiên, chưa có công tr nh nào nghiên 

cứu trực tiếp tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển với tư cách  à một nội 

dung của công tác tư tưởng chính trị, đặc biệt trong bối cảnh cuộc Cách mạng 

công nghiệp   n thứ tư đang tác động sâu sắc đến phương thức truyền tải thông 

tin, định hướng nhận thức và tạo dựng sự đồng thuận xã hội  

 1.2. Những công trình nghiên cứu liên quan ở trong nước  

 1.2.1. Những công trình nghiên cứu về về tuyên truyền 

 Cuốn sách Học tập phư ng pháp tuyên truyền cách mạng Hồ Chí Minh 

của Hoàng Quốc Bảo (2006) [26]  Đây  à một công tr nh nghiên cứu có ý 

nghĩa trong việc t m hiểu và vận dụng tư tưởng Hồ Chí Minh về công tác 

tuyên truyền cách mạng  Trong tác phẩm này, tác giả tập trung phân tích 

những quan điểm và phương pháp tuyên truyền mà Chủ tịch Hồ Chí Minh đã 

sử dụng trong quá tr nh  ãnh đạo cách mạng Việt Nam như sự kết hợp giữa  ý 

 uận và thực tiễn, giữa tính khoa học và tính qu n chúng, giữa nội dung tư 

tưởng sâu sắc với cách diễn đạt giản dị, dễ hiểu, ph  hợp với từng đối tượng  
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Công tr nh khẳng định hiệu quả tuyên truyền không ch  phụ thuộc vào nội 

dung được truyền đạt, mà còn phụ thuộc vào phương thức truyền tải, khả 

năng thuyết phục và sự thống nhất giữa  ời nói với hành động thực tiễn  Đây 

 à cơ sở tham khảo quan trọng để  uận án nghiên cứu phương thức tuyên 

truyền phát triển bền vững kinh tế biển theo hướng g n dân, dễ hiểu, thiết 

thực, góp ph n nâng cao nhận thức, trách nhiệm và hành động của các chủ thể 

ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  

Cuốn sách Tâm  ý học tuyên truyền của Hà Thị B nh Hoà (2012) [79]. 

Tác giả tiếp cận hoạt động tuyên truyền từ góc độ tâm  ý học xã hội, qua đó 

phân tích bản chất, cơ chế vận hành cũng như các phương thức tác động của 

tuyên truyền đối với con người  Trong nghiên cứu này, tác giả  àm rõ nền tảng 

tâm  ý của quá tr nh tiếp nhận thông tin tuyên truyền, đồng thời ch  ra rằng 

hiệu quả của hoạt động tuyên truyền chịu ảnh hưởng bởi nhiều yếu tố khác 

nhau  Những yếu tố này bao gồm đặc điểm tâm  ý của chủ thể tuyên truyền, 

đặc điểm của đối tượng tiếp nhận, nội dung thông tin được truyền tải, h nh 

thức và phương pháp tuyên truyền cũng như bối cảnh xã hội trong đó hoạt 

động tuyên truyền diễn ra  Công tr nh cung cấp cơ sở tham khảo để  uận án 

nghiên cứu tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển theo hướng chú 

trọng đặc điểm tâm  ý, nhu c u, tr nh độ nhận thức và khả năng tiếp nhận 

thông tin của các nhóm đối tượng ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng 

bằng sông Hồng. 

Cuốn sách C  sở  ý  uận công tác tư tưởng của Đảng Cộng sản Việt Nam 

của Lương Khắc Hiếu (2017) [77]. Đây  à công tr nh nghiên cứu mang tính nền 

tảng và có giá trị học thuật cao trong  ĩnh vực công tác tư tưởng của Đảng  Trong 

tác phẩm này, tác giả dành dung  ượng đáng kể để phân tích công tác tuyên 

truyền với tư cách  à một bộ phận cấu thành quan trọng của công tác tư tưởng  

Trên cơ sở tiếp cận một cách hệ thống, tác giả đã khái quát và  àm rõ khái niệm 

cũng như cấu trúc của hoạt động tuyên truyền, bao gồm các thành tố cơ bản như: 

chủ thể, đối tượng, mục tiêu, nội dung, phương pháp, h nh thức, phương tiện và 

hiệu quả  Bên cạnh việc xác định cấu trúc của công tác tuyên truyền, tác giả còn 

đi sâu phân tích từng yếu tố cấu thành của công tác tư tưởng nói chung  Các nội 

dung như chủ thể thực hiện, đối tượng tác động, mục đích, nội dung, phương 

pháp, h nh thức và phương tiện tiến hành công tác tư tưởng được tr nh bày một 

cách hệ thống,  ogic và có cơ sở khoa học  Trên cơ sở đó, tác giả đưa ra các tiêu 



20 
 

chí và căn cứ để phân  oại các h nh thức cũng như phương thức triển khai công 

tác tư tưởng trong thực tiễn  Trong quá tr nh phân tích, tác giả ch  ra nhiều h nh 

thức cơ bản của công tác tư tưởng, trong đó công tác tuyên truyền được xác định 

 à một bộ phận quan trọng  Các h nh thức này bao gồm việc tổ chức các  ớp bồi 

dưỡng, các khóa học tập, các buổi thông tin thời sự, chính sách, các hội nghị, hội 

thảo chuyên đề, sinh hoạt câu  ạc bộ, cũng như việc sử dụng báo chí và các 

phương tiện truyền thông đại chúng để truyền tải thông tin và định hướng nhận 

thức xã hội  Đồng thời, tác giả cũng phân tích những ưu điểm và những hạn chế 

của từng h nh thức triển khai công tác tư tưởng, qua đó giúp  àm rõ điều kiện và 

khả năng vận dụng các h nh thức tuyên truyền trong những bối cảnh cụ thể  

Những kết quả nghiên cứu trong công tr nh này không ch  góp ph n bổ sung và 

hoàn thiện cơ sở  ý  uận về công tác tư tưởng của Đảng mà còn cung cấp những 

 uận cứ quan trọng cho việc nghiên cứu công tác tuyên truyền  Đây  à nguồn tài 

 iệu tham khảo có giá trị để  àm rõ các vấn đề  ý  uận  iên quan đến h nh thức và 

phương thức triển khai hoạt động tuyên truyền trong thực tiễn, nhất  à tuyên 

truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

Trong cuốn sách C  sở  ý  uận công tác tư tưởng của Phạm Huy Kỳ 

(2016) [98]. Tác giả đã tập trung  àm rõ những vấn đề  ý  uận nền tảng của 

công tác tư tưởng trong hệ thống hoạt động  ãnh đạo của Đảng  Trên cơ sở 

tiếp cận từ phương diện  ý  uận và thực tiễn, công tr nh phân tích các nguyên 

 ý cơ bản chi phối hoạt động tư tưởng, bao gồm bản chất của công tác tư 

tưởng, các mối quan hệ tư tưởng trong đời sống xã hội cũng như quá tr nh vận 

động và phát triển của đời sống tư tưởng  Bên cạnh đó, tác giả còn hệ thống 

hóa các yếu tố cấu thành của công tác tư tưởng như mục tiêu, nguyên tắc, nội 

dung, phương thức, phương tiện và tiêu chí đánh giá hiệu quả của hoạt động 

tư tưởng  Những phân tích này giúp  àm rõ cơ chế tác động của công tác tư 

tưởng đối với nhận thức, thái độ và hành vi của con người trong đời sống xã 

hội  Trên cơ sở đó, công tr nh góp ph n h nh thành nền tảng  ý  uận và 

phương pháp  uận cho việc nghiên cứu sâu hơn về các  ĩnh vực cụ thể của 

công tác tư tưởng, trong đó có công tác tuyên truyền với tư cách  à một bộ 

phận quan trọng của hoạt động tư tưởng trong hệ thống chính trị  

Cuốn sách C  sở  ý  uận báo chí truyền thông của Nguyễn Văn Dững 

(2018) [67]  Đây  à một công tr nh có ảnh hưởng trong  ĩnh vực nghiên cứu 

truyền thông và tuyên truyền ở Việt Nam  Tác giả tiếp cận hoạt động truyền 
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thông trong mối quan hệ với việc h nh thành và định hướng dư  uận xã hội  

Theo tác giả, trong xã hội hiện đại, báo chí và truyền thông đại chúng giữ vai 

trò quan trọng trong việc  an tỏa thông tin, định hướng nhận thức và tạo  ập sự 

đồng thuận xã hội  Công tr nh phân tích mối quan hệ giữa truyền thông, dư 

 uận xã hội và hoạt động tuyên truyền, đồng thời ch  ra rằng hiệu quả tuyên 

truyền phụ thuộc vào nhiều yếu tố như nội dung thông tin, cách thức truyền 

đạt và đặc điểm của công chúng tiếp nhận  Những  uận điểm trong công tr nh 

này góp ph n  àm rõ cơ sở  ý  uận cho việc nghiên cứu tuyên truyền trong bối 

cảnh phát triển của hệ thống truyền thông hiện đại  

Cuốn sách Truyền thông trong thời đại số của Nguyễn Thế Kỷ (2019) 

[96]. Tác giả tập trung phân tích sự thay đổi của hoạt động truyền thông trong 

bối cảnh công nghệ số phát triển mạnh mẽ  Tác giả cho rằng sự phát triển của 

internet và mạng xã hội đã  àm thay đổi sâu sắc phương thức truyền tải thông 

tin và tác động đến cách thức tiến hành công tác tuyên truyền  Theo đó, tuyên 

truyền trong thời đại số không còn giới hạn trong các kênh truyền thông truyền 

thống mà được mở rộng sang nhiều nền tảng trực tuyến với khả năng  an tỏa 

thông tin nhanh chóng  Công tr nh cũng nhấn mạnh yêu c u đổi mới nội dung, 

phương thức và h nh thức tuyên truyền nhằm thích ứng với môi trường truyền 

thông số và đặc điểm tiếp nhận thông tin của công chúng hiện đại. 

Cuốn sách Công tác tư tưởng của Đảng trong giai đoạn hiện nay của 

Nguyễn Viết Thông (2019) [143]  Tác giả tập trung nghiên cứu những vấn đề 

 ý  uận và thực tiễn của công tác tư tưởng trong bối cảnh đất nước đẩy mạnh 

đổi mới và hội nhập quốc tế  Trong công tr nh này, tác giả khẳng định tuyên 

truyền  à một bộ phận quan trọng của công tác tư tưởng, có chức năng truyền 

bá chủ nghĩa Mác - Lênin, tư tưởng Hồ Chí Minh, cũng như phổ biến đường 

 ối, chủ trương của Đảng đến các t ng  ớp nhân dân  Tác giả đồng thời phân 

tích những yêu c u đặt ra đối với công tác tuyên truyền trong bối cảnh mới, 

đặc biệt  à yêu c u đổi mới nội dung, phương thức và nâng cao chất  ượng đội 

ngũ cán bộ  àm công tác tuyên truyền   

Cuốn sách Công tác tuyên truyền của Đảng Cộng sản Việt Nam trong 

thời kỳ mới của Lương Ngọc Vĩnh (2021) [186]. Đây  à công tr nh nghiên cứu 

chuyên sâu về hoạt động tuyên truyền của Đảng trong bối cảnh đất nước bước 

vào giai đoạn đổi mới và hội nhập quốc tế  Trong công tr nh này, tác giả tiếp 

cận công tác tuyên truyền như một bộ phận quan trọng của công tác tư tưởng, 
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có chức năng truyền bá hệ tư tưởng của Đảng, phổ biến đường  ối, chủ trương 

và chính sách của Nhà nước, đồng thời góp ph n định hướng nhận thức và 

hành động của các t ng  ớp nhân dân  Trên cơ sở phân tích những vấn đề  ý 

 uận cơ bản về tuyên truyền, tác giả  àm rõ các yếu tố cấu thành của hoạt động 

tuyên truyền, bao gồm chủ thể, đối tượng, mục tiêu, nội dung, phương thức và 

phương tiện tuyên truyền  Công tr nh cũng nhấn mạnh rằng trong bối cảnh xã 

hội thông tin và sự phát triển mạnh mẽ của các phương tiện truyền thông đại 

chúng, công tác tuyên truyền của Đảng c n được đổi mới theo hướng nâng 

cao tính chủ động,  inh hoạt và hiệu quả trong việc truyền tải thông tin  Bên 

cạnh việc  àm rõ những vấn đề  ý  uận, tác giả còn phân tích thực tiễn triển 

khai công tác tuyên truyền của Đảng trong thời kỳ đổi mới, ch  ra những kết 

quả đạt được cũng như những hạn chế còn tồn tại  Trên cơ sở đó, công tr nh 

đề xuất một số định hướng và giải pháp nhằm nâng cao chất  ượng và hiệu 

quả công tác tuyên truyền trong điều kiện phát triển mới của đất nước, đặc 

biệt  à trong bối cảnh hội nhập quốc tế và sự phát triển nhanh chóng của công 

nghệ thông tin  Những kết quả nghiên cứu của công tr nh này góp ph n bổ 

sung cơ sở  ý  uận và thực tiễn cho việc nghiên cứu về công tác tuyên truyền 

của Đảng, đồng thời cung cấp những  uận cứ quan trọng để tiếp tục đổi mới 

nội dung và phương thức tuyên truyền trong giai đoạn hiện nay  Công trình là 

cơ sở tham khảo quan trọng để  uận án nghiên cứu các yếu tố cấu thành, nội 

dung và phương thức tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển dưới góc 

độ Chính trị học, chuyên ngành Công tác tư tưởng  

Truyền thông  ý thuyết và kỹ năng c  bản của Nguyễn Văn Dững và Đỗ 

Thị Thu Hằng (2021) [68]. Cuốn sách do Nhà xuất bản Thông tin và Truyền 

thông phát hành năm 2021 cung cấp nền tảng  ý thuyết và kỹ năng cơ bản về 

truyền thông, đặc biệt nhấn mạnh  ĩnh vực truyền thông và vận động xã hội  

Nội dung công tr nh hướng tới việc h nh thành năng  ực giao tiếp, tổ chức hoạt 

động truyền thông và khả năng tương tác với các nhóm công chúng đa dạng  

Đồng thời, cuốn sách góp ph n nâng cao năng  ực hội nhập trong môi trường 

truyền thông khu vực và quốc tế, hỗ trợ người học thích ứng với bối cảnh 

truyền thông hiện đại  Đây  à tài  iệu có giá trị trong đào tạo, giúp kết nối giữa 

tri thức nền tảng và yêu c u thực tiễn của hoạt động báo chí - truyền thông  

Trong cuốn Công tác tư tưởng và những vấn đề đặt ra với công tác tư 

tưởng trong thời kỳ phát triển mới của đất nước của Đào Duy Quát (2023) 
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[111]. Tác giả phân tích vị trí, vai trò của công tác tư tưởng trong củng cố nền 

tảng tư tưởng của Đảng, định hướng nhận thức xã hội và tạo sự thống nhất về 

tư tưởng trong toàn Đảng, toàn dân  Công tr nh  àm rõ những vấn đề đặt ra 

đối với công tác tư tưởng trong bối cảnh phát triển mới, nhất  à tác động của 

công nghệ thông tin, mạng xã hội, môi trường truyền thông đa chiều và sự 

thay đổi nhu c u tiếp nhận thông tin của công chúng  Đây  à cơ sở tham khảo 

quan trọng để  uận án nghiên cứu yêu c u đổi mới nội dung, phương thức 

tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển theo hướng chủ động, thuyết 

phục và ph  hợp với bối cảnh chuyển đổi số hiện nay  

Cuốn sách Công tác thông tin đối ngoại hướng tới các mục tiêu chiến 

 ược 2030, tầm nhìn 2045 của Lê Hải B nh (2023) [27]. Tác giả nghiên cứu vị 

trí, vai trò và phương thức triển khai thông tin đối ngoại trong chiến  ược phát 

triển, hội nhập quốc tế của Việt Nam  Công tr nh hệ thống hóa những vấn đề 

 ý  uận cơ bản về thông tin đối ngoại; phân tích bối cảnh quốc tế, trong nước 

tác động đến hoạt động thông tin đối ngoại; đồng thời đề xuất các giải pháp 

nhằm nâng cao hiệu quả quảng bá h nh ảnh đất nước, bảo vệ nền tảng tư 

tưởng của Đảng, đấu tranh phản bác các quan điểm sai trái và tranh thủ sự 

ủng hộ của cộng đồng quốc tế  Công tr nh  à cơ sở tham khảo để  uận án 

nghiên cứu yêu c u đổi mới nội dung, phương thức tuyên truyền phát triển 

bền vững kinh tế biển trong bối cảnh hội nhập quốc tế, chuyển đổi số và yêu 

c u bảo vệ chủ quyền,  ợi ích quốc gia trên biển  

Đổi mới công tác tuyên truyền chính tr  trên mạng xã hội ở Việt Nam 

hiện nay của Nguyễn Thị Trường Giang (2024) [72]  Tác giả tập trung nghiên 

cứu mối quan hệ giữa mạng xã hội và quá tr nh h nh thành dư  uận xã hội  

Tác giả cho rằng sự phát triển của các nền tảng mạng xã hội đã tạo ra những 

thay đổi đáng kể trong cách thức  an truyền thông tin và h nh thành quan điểm 

của công chúng  Công tr nh ch  ra rằng mạng xã hội vừa mở rộng không gian 

truyền thông, vừa đặt ra những thách thức đối với hoạt động tuyên truyền khi 

thông tin có thể  an truyền nhanh chóng và đa chiều  Nghiên cứu này góp 

ph n  àm rõ những yêu c u mới đối với hoạt động tuyên truyền trong môi 

trường truyền thông số   

Bài viết Đổi mới công tác tuyên truyền trong bối cảnh chuyển đổi số 

của Kim Anh (Báo B nh Thuận đăng trên Vietnamnet 21-01-2025) [1]. Bài 

viết phân tích những thay đổi của môi trường thông tin - truyền thông khi 
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công nghệ số phát triển mạnh mẽ  Tác giả cho rằng chuyển đổi số đang  àm 

thay đổi phương thức tiếp cận thông tin của công chúng, từ đó đặt ra yêu c u 

đổi mới đối với nội dung và phương thức tuyên truyền  Công tr nh nhấn mạnh 

việc ứng dụng công nghệ thông tin, dữ  iệu số và các nền tảng truyền thông 

mới nhằm nâng cao hiệu quả truyền tải thông tin và tăng cường khả năng 

tương tác với công chúng  

Cuốn sách Chuyển đổi số Báo chí - truyền thông của Nguyễn Thị 

Hương Giang (2025) [71]. Công tr nh đã góp ph n định h nh một cách tiếp 

cận hệ thống đối với chuyển đổi số trong  ĩnh vực báo chí - truyền thông  Trên 

cơ sở tích hợp nhiều  ĩnh vực như báo chí, truyền thông, công nghệ và quản 

trị, nghiên cứu  àm rõ chuyển đổi số không ch   à quá tr nh áp dụng công nghệ 

mà  à sự tái cấu trúc toàn diện từ tư duy, tổ chức đến phương thức vận hành 

và tạo giá trị  Các nội dung về cấp độ chuyển đổi, mô h nh tòa soạn hội tụ và 

biến đổi chuỗi giá trị truyền thông được  uận giải có tính  ogic, tạo nền tảng  ý 

 uận phục vụ nghiên cứu và thực tiễn  Ở góc độ chính sách, công tr nh đề xuất 

các định hướng ph  hợp với Chiến  ược quốc gia về chuyển đổi số, tập trung 

vào hoàn thiện thể chế, phát triển hạ t ng số, xây dựng hệ sinh thái báo chí số 

và đổi mới phương thức quản  ý  Những gợi ý này vừa có giá trị tham khảo 

cho cơ quan quản  ý, vừa mở ra hướng nghiên cứu về quản trị truyền thông 

trong môi trường số  Về thực tiễn, công tr nh sử dụng các trường hợp điển 

h nh trong nước và quốc tế để minh họa, qua đó tăng cường tính thuyết phục 

và khả năng vận dụng  Đồng thời, nghiên cứu cũng nhấn mạnh yêu c u đổi 

mới đào tạo, phát triển năng  ực số cho đội ngũ  àm báo, góp ph n định hướng 

xây dựng nguồn nhân  ực đáp ứng yêu c u của báo chí hiện đại  

Bài viết Đổi mới công tác tuyên truyền của Nhà xuất bản chính tr  quốc 

gia Sự thật trong  kỷ nguyên số của Nguyễn Công Dũng - Tạp chí điện tử 

Chính trị và Phát triển (21/02/2026) [66]  Bài viết đề cập đến yêu c u đổi mới 

hoạt động tuyên truyền trong bối cảnh chuyển đổi số và sự phát triển mạnh 

mẽ của môi trường truyền thông hiện đại  Trong bài viết, tác giả phân tích 

những thay đổi của không gian truyền thông khi công nghệ số và các nền tảng 

trực tuyến ngày càng phổ biến, từ đó tác động trực tiếp đến phương thức tổ 

chức và triển khai công tác tuyên truyền  Theo tác giả, sự phát triển của 

internet, mạng xã hội và các phương tiện truyền thông số đã tạo ra nhiều cơ 

hội thuận  ợi cho việc  an tỏa thông tin chính thống, đồng thời cũng đặt ra 
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những thách thức đối với hoạt động tuyên truyền truyền thống  Trong bối 

cảnh đó, Nhà xuất bản Chính trị quốc gia Sự thật c n chủ động đổi mới 

nội dung, phương thức truyền thông và đa dạng hóa h nh thức tuyên 

truyền nhằm đáp ứng nhu c u tiếp cận thông tin ngày càng phong phú của 

công chúng  Bài viết cũng nhấn mạnh t m quan trọng của việc ứng dụng 

công nghệ số trong hoạt động xuất bản và tuyên truyền, như phát triển 

sách điện tử, nền tảng xuất bản trực tuyến, cũng như tăng cường truyền 

thông trên các nền tảng số nhằm mở rộng khả năng tiếp cận của độc giả  

Qua đó, tác giả khẳng định rằng việc đổi mới công tác tuyên truyền trong 

 ĩnh vực xuất bản chính trị -  ý  uận không ch  góp ph n nâng cao hiệu 

quả truyền bá tri thức  ý  uận mà còn đóng vai trò quan trọng trong việc 

bảo vệ nền tảng tư tưởng của Đảng trong điều kiện mới  

Trên phương diện  ý  uận vĩ mô và phương pháp  uận truyền thông 

chính trị, đề tài cấp Nhà nước “Những  ý thuyết chính tr  hiện đại thế giới và 

phư ng pháp tiếp cận của Việt Nam” (Mã số: KX 04 07/21-25) do Phạm 

Minh Sơn chủ nhiệm, Học viện Báo chí và Tuyên truyền chủ tr  [123]  Nhóm 

tác giả đã cung cấp những  uận cứ khoa học đặc biệt quan trọng  Công tr nh 

đã hệ thống hóa các trào  ưu  ý thuyết chính trị,  ý thuyết quản trị phát triển và 

truyền thông hiện đại trên thế giới, đồng thời xác  ập phương pháp  uận tiếp 

thu, vận dụng có chọn  ọc vào thực tiễn Việt Nam  Vận dụng hướng tiếp cận 

 ý  uận của đề tài KX 04 07/21-25, nghiên cứu cho rằng công tác tuyên truyền 

phát triển bền vững kinh tế biển hiện nay không thể tách rời các  ý thuyết hiện 

đại về truyền thông phát triển và truyền thông thay đổi hành vi  Đây  à cơ sở 

khoa học vừa giữ vững tính định hướng chính trị của công tác tư tưởng truyền 

thống, vừa phát huy tối đa sức mạnh của truyền thông số và truyền thông dựa 

vào cộng đồng (Participatory Communication)  Nghiên cứu này không ch  

 àm sáng tỏ mô h nh  ý  uận về truyền thông chính trị trong kỷ nguyên số, mà 

còn mang  ại giá trị ứng dụng trực tiếp, thiết thực cho Ban tuyên giáo và Dân 

vận; hệ thống các cấp ủy đảng, chính quyền địa phương trong việc nâng cao 

hiệu quả đào tạo, bồi dưỡng đội ngũ cán bộ chủ chốt ở cơ sở hiện nay  

1.2.2. Những công trình nghiên cứu về phát triển bền vững và phát 

triển bền vững kinh tế biển 

* Những công trình nghiên cứu về phát triển bền vững 

Phát triển bền vững ở Việt Nam trong bối cảnh mới của toàn cầu hóa, 
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hội nhập quốc tế và biến đổi khí hậu của Ngô Thắng Lợi và Vũ Thành Hưởng 

(Nxb Chính trị quốc gia - Sự thật, Hà Nội 2015) [91]. Cuốn  sách  được  h nh  

thành  trên  cơ  sở  đề  tài  cấp  nhà  nước  KX04 11/2011-2015. Tác giả đã 

đóng góp quan trọng trong việc nội địa hóa  ý  uận phát triển bền vững 

(PTBV) thông qua sự tích hợp hữu cơ giữa bốn trụ cột: kinh tế, xã hội, môi 

trường và quản trị hiện đại  Điểm nổi bật của công tr nh  à việc đặt PTBV 

trong bối cảnh tác động kép của hội nhập quốc tế sâu rộng và biến đổi khí 

hậu, từ đó yêu c u chuyển đổi tư duy từ ứng phó thụ động sang thích ứng chủ 

động  Đóng góp mang tính đột phá của cuốn sách nằm ở việc xây dựng hệ 

thống tiêu chí đánh giá PTBV (SDI) mang tính định  ượng, giúp các nhà quản 

 ý nhận diện thực trạng thâm dụng tài nguyên và những “điểm nghẽn” về  iên 

kết v ng tại Việt Nam giai đoạn vừa qua  Về phương diện giải pháp, tác giả 

gợi mở  ộ tr nh chuyển đổi sang kinh tế xanh, kinh tế tri thức và hoàn thiện 

thể chế bền vững  

Kinh tế xanh cho phát triển bền vững trong bối cảnh biến đổi khí hậu 

của Nguyễn Danh Sơn (Nxb Chính trị quốc gia - Sự thật, 2017) [122]. Công 

tr nh có giá trị  ý  uận và thực tiễn sâu sắc trong việc định h nh mô h nh phát 

triển mới tại Việt Nam  Tác giả đã  uận giải một cách hệ thống về bản chất 

của kinh tế xanh, không ch   à một bộ phận của kinh tế học môi trường mà  à 

một chiến  ược phát triển tổng thể nhằm đạt được sự thịnh vượng trong giới 

hạn sinh thái cho phép  Điểm nhấn của công tr nh  à việc  àm rõ mối quan hệ 

biện chứng giữa tăng trưởng kinh tế, công bằng xã hội và khả năng phục hồi 

của hệ sinh thái trước những biến động khó  ường của khí hậu toàn c u  Tác 

giả khẳng định rằng, trong bối cảnh tài nguyên thiên nhiên đang d n cạn kiệt, 

việc chuyển dịch từ mô h nh tăng trưởng thâm dụng sang kinh tế xanh  à  ộ 

tr nh duy nhất để bảo đảm an ninh phát triển bền vững  Công tr nh cũng đề 

xuất khung chính sách và các công cụ kinh tế để nội hóa các chi phí môi 

trường, đồng thời nhấn mạnh vai trò của đổi mới công nghệ và giáo dục nhận 

thức cộng đồng  

C  sở  ý  uận phát triển bền vững của Nguyễn Tài Tuệ và Tr n Thị 

Dung (Nxb Đại học Quốc gia Hà Nội, 2025) [69]  Đây  à công tr nh  ý  uận 

mới nhất, mang tính cập nhật cao về các tiêu chuẩn phát triển trong kỷ nguyên 

số và chuyển đổi xanh  Các tác giả đã hệ thống hóa toàn diện các học thuyết 

về phát triển bền vững (PTBV) từ truyền thống đến hiện đại, đồng thời tích 
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hợp các xu thế mới nhất của thế giới như kinh tế tu n hoàn, kinh tế xanh và 

đặc biệt  à  ộ tr nh hướng tới phát thải ròng bằng không (Net Zero). Điểm mới 

của công tr nh này nằm ở việc tiếp cận PTBV dưới góc độ khoa học  iên 

ngành, kết hợp giữa quản trị tài nguyên và quản  ý kinh tế - xã hội dựa trên 

nền tảng dữ  iệu số  Nhóm tác giả nhấn mạnh rằng trong bối cảnh hiện nay, 

PTBV không còn  à một  ựa chọn mà  à một yêu c u tự thân, đòi hỏi sự thay 

đổi triệt để trong mô h nh sản xuất và tiêu d ng  Cuốn sách cung cấp các 

khung phân tích sắc bén về mối quan hệ giữa an ninh sinh thái và an ninh phát 

triển, đồng thời đề xuất các công cụ đánh giá mức độ bền vững dựa trên các 

chuẩn mực quốc tế mới nhất (như ESG hay các ch  số xanh hóa)  

* Những công trình nghiên cứu về phát triển bền vững kinh tế biển 

Ở Việt Nam, nghiên cứu về phát triển bền vững kinh tế biển gia tăng 

mạnh mẽ, đặc biệt từ sau khi Nghị quyết số 36-NQ/TW (2018) được ban 

hành  Các công tr nh trong nước tập trung chủ yếu vào các nội dung: quản trị 

biển, chuyển đổi mô h nh tăng trưởng, bảo vệ môi trường và an ninh biển  

Phát triển bền vững kinh tế biển Việt Nam: Những vấn đề  ý  uận và 

thực tiễn của Nguyễn Đăng Đạo (2015) [63]. Công tr nh giữ vai trò nền tảng 

trong việc h nh thành hệ thống  ý  uận về kinh tế biển ở Việt Nam giai đoạn 

đ u thực hiện Chiến  ược biển  Nghiên cứu đã thiết  ập khung tiếp cận đa mục 

tiêu, gắn kết chặt chẽ giữa tăng trưởng kinh tế, bảo vệ môi trường và bảo đảm 

quốc phòng - an ninh  Đồng thời, công tr nh ch  ra những hạn chế về thể chế và 

quản  ý phân tán, từ đó nhấn mạnh yêu c u tăng cường  iên kết v ng  Bên cạnh 

đó, việc xây dựng các tiêu chí đánh giá phát triển bền vững đã góp ph n cung 

cấp công cụ định  ượng quan trọng cho hoạch định chính sách kinh tế biển  

Phát triển bền vững kinh tế biển ở các tỉnh, thành duyên hải miền Trung 

và phía Nam dựa trên  ợi thế so sánh, Tạp chí Cộng sản [92]. Bài viết của Vũ 

Huy có đóng góp quan trọng khi xây dựng hệ thống ch  tiêu đánh giá phát triển 

kinh tế biển bền vững theo hướng tích hợp kinh tế - xã hội - môi trường, qua đó 

chuyển hóa các mục tiêu chiến  ược thành những tiêu chí định  ượng, có thể đo 

 ường và kiểm chứng  Cách tiếp cận này góp ph n chuyển từ tư duy định tính 

sang định  ượng trong quản  ý và truyền thông chính sách  Đồng thời, tác giả 

nhấn mạnh vai trò của hệ sinh thái thông tin và vốn xã hội trong phát triển kinh 

tế biển, coi sự  iên kết thông tin và niềm tin cộng đồng  à nền tảng thúc đẩy  iên 

kết v ng và khai thác hiệu quả nguồn  ực  Qua đó, bài viết khẳng định công tác 



28 
 

tư tưởng và truyền thông không ch  mang tính hỗ trợ mà giữ vai trò kích hoạt, 

chuyển hóa tiềm năng xã hội thành sức mạnh phát triển bền vững  

Phát triển các cụm  iên kết ngành kinh tế biển ở Việt Nam của B i Tất 

Thắng (2016) [126]. Công tr nh có ý nghĩa nổi bật khi chuyển từ tư duy phát 

triển kinh tế biển theo đơn vị hành chính sang tiếp cận không gian kinh tế  iên 

kết  Công tr nh khẳng định hiệu quả kinh tế biển phụ thuộc vào mức độ kết 

nối giữa các ngành và các chủ thể, trong đó các cụm  iên kết ngành đóng vai 

trò trung tâm giúp tối ưu hóa chi phí, nâng cao giá trị gia tăng và thúc đẩy hội 

nhập chuỗi cung ứng toàn c u  Đồng thời, nghiên cứu góp ph n hoàn thiện 

cách tiếp cận quản trị biển theo mạng  ưới, nhấn mạnh vai trò của  iên kết 

v ng và tương tác ngành trong phát triển bền vững  

Bảo tồn đa dạng sinh học biển Việt Nam vì mục tiêu phát triển bền 

vững của Võ Sĩ Tuấn (2016) [167]  Công tr nh có ý nghĩa nổi bật khi thiết  ập 

mối  iên hệ giữa bảo tồn đa dạng sinh học và phát triển kinh tế biển bền vững  

Nghiên cứu chuyển từ cách tiếp cận bảo tồn thụ động sang coi đa dạng sinh 

học  à vốn tự nhiên, nền tảng cung cấp các dịch vụ hệ sinh thái cho các ngành 

kinh tế biển  Đồng thời, công tr nh đề xuất cách tiếp cận cân bằng giữa khai 

thác và bảo tồn thông qua vai trò của các khu bảo tồn biển như cơ chế phục 

hồi tài nguyên, cho phép khai thác bền vững mà không  àm suy giảm hệ sinh 

thái. Bên cạnh đó, nghiên cứu còn nhấn mạnh ý nghĩa của đa dạng sinh học 

trong bảo đảm an ninh sinh thái, thích ứng biến đổi khí hậu và góp ph n 

khẳng định chủ quyền biển đảo  Tổng thể, công tr nh góp ph n thay đổi nhận 

thức về bảo tồn, từ hoạt động mang tính hỗ trợ sang một yêu c u chiến  ược 

trong phát triển quốc gia biển  

Kinh tế biển xanh: Bối cảnh quốc tế và đ nh hướng cho Việt Nam của 

Nguyễn Chu Hồi (2017) [86]. Công tr nh có ý nghĩa đột phá trong việc chuyển 

đổi tư duy phát triển từ “kinh tế biển nâu” sang kinh tế biển xanh, coi biển  à vốn 

tự nhiên c n được nuôi dưỡng thay v  khai thác đơn thu n  Công tr nh góp ph n 

việt hóa khái niệm kinh tế biển xanh,  àm rõ yêu c u tái cấu trúc mô h nh phát 

triển theo hướng bền vững  Ở góc độ chiến  ược, nghiên cứu đặt Việt Nam trong 

bối cảnh cạnh tranh toàn c u, nhấn mạnh rằng chuyển đổi sang kinh tế biển xanh 

 à điều kiện để tham gia sâu vào chuỗi giá trị và đáp ứng các tiêu chuẩn quốc tế  

Đồng thời, công tr nh đề xuất cách tiếp cận quản trị không gian tích hợp, khắc 

phục t nh trạng phát triển phân mảnh giữa các ngành và địa phương  Đặc biệt, 
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nghiên cứu  àm nổi bật mối  iên hệ giữa phát triển kinh tế biển bền vững với bảo 

đảm chủ quyền quốc gia, coi sinh kế của cộng đồng ven biển  à nền tảng của an 

ninh kép  Qua đó, công tr nh tạo tiền đề quan trọng cho đổi mới tư duy và hoàn 

thiện thể chế trong quản trị biển tại Việt Nam  

Thế kỷ đại dư ng và Chiến  ược biển Việt Nam của Nguyễn Chu Hồi 

(2020) [87]. Nghiên cứu của Nguyễn Chu Hồi có ý nghĩa quan trọng khi xác 

 ập tư duy chiến  ược mới, coi biển  à không gian phát triển cốt  õi của quốc 

gia thay v  khu vực phụ trợ  Công tr nh tích hợp ba trụ cột kinh tế - an ninh - 

sinh thái trong một ch nh thể thống nhất, qua đó khẳng định phát triển kinh tế 

biển bền vững phải gắn chặt với bảo vệ chủ quyền và g n giữ hệ sinh thái  

Đồng thời, nghiên cứu góp ph n hệ thống hóa cách tiếp cận quản trị biển tích 

hợp, nhấn mạnh quản  ý theo không gian và mối quan hệ  iên ngành thay v  

chia cắt theo  ĩnh vực  Trên cơ sở đó, công tr nh đề cao việc xây dựng năng 

 ực nội sinh dựa trên tri thức, công nghệ và giá trị sinh thái biển, hướng tới 

nâng cao vị thế quốc gia trong chuỗi giá trị đại dương toàn c u Với t m nh n 

dài hạn, nghiên cứu cung cấp  uận cứ cho quá tr nh chuyển đổi từ kinh tế biển 

truyền thống sang kinh tế biển xanh, qua đó định hướng phát triển bền vững 

và nâng cao năng  ực cạnh tranh quốc gia trong bối cảnh hội nhập quốc tế 

An ninh môi trường biển Việt Nam: Thực trạng và giải pháp của 

Nguyễn Bách Phúc (2017) [109]. Nghiên cứu có đóng góp nổi bật khi đặt vấn 

đề môi trường biển trong mối quan hệ trực tiếp với an ninh quốc gia  Công 

tr nh khẳng định an ninh môi trường  à nền tảng của chủ quyền và phát triển 

bền vững, qua đó chuyển cách tiếp cận từ kỹ thuật - sinh thái sang góc nhìn 

chính trị - an ninh  Bên cạnh đó, nghiên cứu ch  ra tính “ ưỡng diện” của rủi 

ro môi trường biển, bao gồm cả yếu tố nội sinh từ mô h nh phát triển thiếu 

kiểm soát và ngoại sinh từ các tác động xuyên biên giới  Đồng thời, công 

tr nh  àm rõ mối  iên hệ giữa suy thoái hệ sinh thái với bất ổn xã hội, nhấn 

mạnh hệ quả đối với sinh kế, di cư và trật tự xã hội ven biển Ngoài ra, tác giả 

phê b nh những hạn chế trong thực thi chính sách, từ đó đề xuất cách tiếp cận 

quản trị tích hợp, coi môi trường biển  à một ch nh thể thống nhất  Với giá trị 

dự báo cao, nghiên cứu góp ph n định hướng  ựa chọn mô h nh phát triển 

kinh tế biển theo hướng bền vững, dựa trên bảo tồn và tái tạo vốn tự nhiên  

Hoàn thiện thể chế phát triển kinh tế biển ở Việt Nam trong bối cảnh 

mới của Tr n Đ nh Thiên (2018) [140]  Nghiên cứu của Tr n Đ nh Thiên 
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(2018) có ý nghĩa đột phá khi chuyển đổi tư duy quản trị biển từ cách tiếp cận 

hành chính, cục bộ sang tiếp cận không gian mở và  iên kết  Công tr nh khẳng 

định thể chế biển phải dựa trên tính kết nối,  ưu động của đại dương, thay v  

bị giới hạn bởi địa giới hành chính, đồng thời phê phán t nh trạng phát triển 

dàn trải t nh nào cũng  àm kinh tế biển  Trên cơ sở đó, tác giả đề xuất mô h nh 

phát triển theo các cụm động  ực, tập trung nguồn  ực vào những trung tâm có 

khả năng  an tỏa, qua đó nâng cao hiệu quả và năng  ực cạnh tranh quốc tế  

Nghiên cứu cũng nhấn mạnh vai trò của thể chế trong định hướng tăng trưởng 

xanh, coi đây  à công cụ kiểm soát phát triển bền vững, tránh khai thác quá 

mức tài nguyên biển  Đặc biệt, công tr nh đề xuất cơ chế thử nghiệm thể chế 

nhằm tạo không gian  inh hoạt cho các khu kinh tế biển, giúp tăng khả năng 

cạnh tranh toàn c u  Đồng thời, nghiên cứu mở rộng cách tiếp cận khi gắn kết 

kinh tế biển với địa chính trị và an ninh phi truyền thống, khẳng định phát 

triển kinh tế biển chính  à nền tảng quan trọng để bảo vệ chủ quyền và  ợi ích 

quốc gia trong bối cảnh hội nhập 

Chiến  ược phát triển bền vững kinh tế biển Việt Nam đến năm 2030, 

tầm nhìn đến năm 2045 của Tr n Hồng Hà (2020) [74]. Công tr nh có ý nghĩa 

quan trọng trong việc tái định h nh tư duy phát triển kinh tế biển theo hướng 

hiện đại và bền vững  Nghiên cứu xác  ập nguyên tắc tăng trưởng xanh gắn 

với bảo tồn hệ sinh thái, coi đây  à nền tảng của năng  ực quản trị biển  Đồng 

thời, công tr nh đề xuất cách tiếp cận tích hợp giữa kinh tế - quốc phòng - sinh 

thái, qua đó nhấn mạnh vai trò của phát triển kinh tế biển trong bảo đảm chủ 

quyền quốc gia  Về phương diện tổ chức không gian, nghiên cứu chuyển từ tư 

duy phân tán theo địa phương sang  iên kết  iên v ng và  iên ngành, coi các 

ngành kinh tế biển  à những mắt xích trong chuỗi giá trị thống nhất  Bên cạnh 

đó, công tr nh định hướng t m nh n dài hạn đến năm 2045, góp ph n thúc đẩy 

chuyển đổi mô h nh tăng trưởng từ khai thác tài nguyên sang phát triển kinh 

tế biển xanh và kinh tế tri thức  Đồng thời, việc tiếp cận và nội địa hóa các 

khái niệm quốc tế về quản trị biển đã tạo cơ sở để Việt Nam hội nhập sâu hơn 

vào các chuẩn mực toàn c u. 

Phát triển bền vững kinh tế biển Việt Nam trong bối cảnh mới: Cách 

tiếp cận từ góc độ  uật pháp của Nguyễn Bá Diến (2021) [65]. Công tr nh của 

có ý nghĩa nổi bật trong việc tái cấu trúc tư duy pháp  ý về kinh tế biển theo 

hướng quản trị tích hợp  Nghiên cứu chuyển trọng tâm từ quản  ý hành chính 
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sang kiến tạo phát triển, coi pháp  uật  à công cụ định h nh và phân bổ nguồn 

 ực cho kinh tế biển bền vững  Đồng thời, công tr nh góp ph n nội  uật hóa 

các chuẩn mực quốc tế, qua đó nâng cao hiệu  ực pháp  ý và tạo nền tảng bảo 

vệ chủ quyền gắn với phát triển kinh tế biển  Việc ch  ra những chồng chéo 

trong hệ thống pháp  uật và đề xuất cơ chế điều phối  iên ngành đã mở ra 

hướng tiếp cận quản trị đa trung tâm, giảm xung đột  ợi ích giữa các  ĩnh vực  

Ngoài ra, nghiên cứu còn có giá trị dự báo khi đề cập đến các thách thức an 

ninh phi truyền thống và yêu c u hoàn thiện hành  ang pháp  ý cho kinh tế 

biển trong bối cảnh số hóa  Qua đó, công tr nh đặt nền móng cho việc xây 

dựng hệ thống pháp  uật biển hiện đại, thích ứng với yêu c u phát triển bền 

vững và hội nhập quốc tế  

Kinh tế biển Việt Nam: Những vấn đề  ý  uận và thực tiễn trong bối 

cảnh mới của Ban Kinh tế Trung ương (Phối hợp với Hội đồng Lý  uận Trung 

ương) (2021) [8]. Công tr nh có ý nghĩa nổi bật trong việc định h nh cách tiếp 

cận quản trị biển theo hướng tích hợp, coi biển không ch   à không gian khai 

thác mà  à một thực thể chính trị - kinh tế c n kiến trúc thể chế đồng bộ  

Nghiên cứu ch  ra rằng hạn chế của kinh tế biển Việt Nam không nằm ở tài 

nguyên mà ở sự phân tán trong quản  ý, từ đó đề xuất chuyển từ quản lý 

ngành đơn  ẻ sang quản trị đa t ng,  iên kết  Đồng thời, công tr nh có giá trị 

phản biện thực chứng khi  àm rõ những bất cập, “v ng xám” pháp  ý và sự 

thiếu đồng bộ giữa quy định trong nước với yêu c u phát triển và cam kết 

quốc tế, qua đó gợi mở hướng hoàn thiện thể chế  Nghiên cứu cũng khẳng 

định mối quan hệ hữu cơ giữa phát triển kinh tế biển với bảo đảm an ninh, 

chủ quyền, nhấn mạnh yêu c u  ồng ghép các yếu tố này trong hoạch định 

chính sách  Bên cạnh đó, công tr nh định hướng phát triển kinh tế biển theo 

hướng chuyển đổi xanh và chuyển đổi số, coi hiệu quả không ch  đo bằng 

tăng trưởng mà còn ở khả năng bảo tồn “vốn tự nhiên” và sức chống chịu của 

hệ sinh thái  Đồng thời, nghiên cứu góp ph n cụ thể hóa tinh th n của Nghị 

quyết 36-NQ/TW, tạo cơ sở  ý  uận thống nhất cho việc triển khai chính sách 

từ trung ương đến địa phương  Tổng thể, ý nghĩa cốt  õi của công tr nh nằm ở 

việc chuyển tư duy từ khai thác tài nguyên sang nâng cao năng  ực quản trị 

biển hiện đại, bền vững và có tính  iên kết cao  

Phát triển kinh tế biển vùng Đồng bằng sông Hồng trong bối cảnh mới 

của Vũ Tuấn Anh (2021) [2]  Đây  à công tr nh hiếm hoi đi sâu vào v ng 
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ĐBSH, có ý nghĩa nổi bật khi xác  ập tư duy địa kinh tế  iên t ng, nh n nhận 

v ng Đồng bằng sông Hồng không ch   à dải ven biển mà  à không gian kết 

nối giữa nội địa và mạng  ưới hàng hải quốc tế  Công tr nh đồng thời  àm rõ 

bối cảnh phát triển mới dưới tác động của cách mạng công nghiệp 4 0, biến 

đổi khí hậu và dịch chuyển chuỗi cung ứng, qua đó nhấn mạnh yêu c u nâng 

cao năng  ực tự cường và thích ứng của hệ thống kinh tế biển  Bên cạnh đó, 

nghiên cứu đề xuất mô h nh tăng trưởng dựa trên hiệu suất công nghệ, chuyển 

từ khai thác tài nguyên sang phát triển các ngành có hàm  ượng tri thức cao, 

đồng thời đặt nền tảng cho cơ chế điều phối v ng nhằm hài hòa  ợi ích giữa 

các địa phương  Qua đó, công tr nh góp ph n định h nh cách tiếp cận phát 

triển kinh tế biển theo hướng  iên kết, bền vững và có giá trị gia tăng cao  

Quản  ý tổng hợp tài nguyên và bảo vệ môi trường biển, hải đảo: 

Những vấn đề cấp bách của Tạ Đ nh Thi (2022) [139]. Công tr nh có ý nghĩa 

quan trọng khi chuyển từ tư duy quản  ý phân tán sang tiếp cận tích hợp, 

thống nhất giữa kinh tế, môi trường và quốc phòng trong quản trị biển  

Nghiên cứu nhấn mạnh mối quan hệ giữa an ninh sinh thái và chủ quyền quốc 

gia, đồng thời ch  ra các bất cập thể chế, góp ph n định hướng hoàn thiện 

chính sách và pháp  uật về biển  Bên cạnh đó, công tr nh đề cao nguyên tắc 

phát triển bền vững và trách nhiệm  iên thế hệ, đồng thời nhận diện các thách 

thức phi truyền thống như biến đổi khí hậu, ô nhiễm xuyên biên giới  Qua đó, 

tác giả góp ph n định h nh cách tiếp cận quản trị biển hiện đại theo hệ sinh 

thái, ph  hợp với xu thế quốc tế  

Phát triển bền vững kinh tế biển Việt Nam: Góc nhìn từ quản tr  và  iên 

kết vùng của Nguyễn Đăng Hào (2022) [76]. Tác giả đã tái định vị mô h nh 

phát triển kinh tế biển theo hướng  iên v ng, thay cho cách tiếp cận cục bộ 

theo địa phương, qua đó nhấn mạnh tính  an tỏa và phụ thuộc  ẫn nhau của 

không gian biển  Công tr nh đồng thời chuyển từ tư duy quản  ý sang quản trị 

hiện đại, đề cao vai trò phối hợp đa chủ thể và điều hành dựa trên dữ  iệu. Bên 

cạnh đó, nghiên cứu ch  ra sự phát triển không đồng đều giữa các địa phương 

ven biển và đề xuất tăng cường  iên kết, chia sẻ nguồn  ực thông qua các cụm 

ngành nhằm nâng cao hiệu quả tổng thể  Đáng chú ý, công tr nh tiếp cận kinh 

tế biển gắn với vốn tự nhiên, coi  iên kết v ng  à công cụ quan trọng để kiểm 

soát rủi ro môi trường và bảo đảm an ninh phát triển bền vững. Ngoài ra, 

nghiên cứu góp ph n định h nh hệ tiêu chí đánh giá mới, chuyển từ đo  ường 
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sản  ượng sang hiệu quả  iên kết, năng  ực  ogistics và khả năng phục hồi hệ 

sinh thái, qua đó phản ánh đúng chất  ượng tăng trưởng kinh tế biển  

Chuyển đổi số trong phát triển kinh tế biển xanh tại Việt Nam của Lê 

Xuân Quỳnh (2024) [115]. Nghiên cứu ý nghĩa khoa học và thực tiễn nổi bật khi 

xác  ập cách tiếp cận chuyển đổi kép trong quản trị biển, gắn kết giữa chuyển đổi 

xanh và chuyển đổi số  Công tr nh nhấn mạnh vai trò của dữ  iệu  ớn như một tài 

nguyên chiến  ược, góp ph n nâng cao năng  ực dự báo và quản  ý biển theo 

hướng chủ động  Đồng thời, nghiên cứu  àm rõ tiềm năng của trí tuệ nhân tạo 

trong bảo tồn đa dạng sinh học, thúc đẩy quản trị dựa trên dữ  iệu và bằng chứng  

Việc đề xuất cơ chế chia sẻ thông tin trên nền tảng số giúp tăng cường tính minh 

bạch và sự tham gia của các chủ thể xã hội  Bên cạnh đó, công tr nh cũng gợi mở 

khung pháp  ý và chuẩn mực đạo đức cho phát triển kinh tế biển số, góp ph n 

định hướng quản trị biển hiện đại và bền vững tại Việt Nam  

Hướng dẫn số 181-HD/BTGTW về công tác tuyên truyền biển, đảo của 

Ban Tuyên giáo Trung ương (2025) [23]. Tài  iệu định hướng năm 2025 xác 

 ập một cách tiếp cận mới trong tuyên truyền biển đảo khi chuyển từ mục tiêu 

nâng cao nhận thức sang khơi dậy khát vọng phát triển và sức mạnh quốc gia  

Biển được nh n nhận không ch   à không gian phòng thủ mà  à động  ực chiến 

 ược cho phát triển và nâng cao vị thế quốc gia  

Điểm nổi bật của tài  iệu  à sự kết hợp giữa tuyên giáo và dân vận, 

chuyển từ truyền thông một chiều sang tạo đồng thuận xã hội, phát huy vai trò 

chủ thể của người dân trong bảo vệ và phát triển biển đảo  Đồng thời, tài  iệu 

nhấn mạnh việc đổi mới phương thức truyền thông theo hướng số hóa, coi 

không gian mạng  à mặt trận trọng tâm và hướng tới cá nhân hóa thông điệp  

Bên cạnh đó, tài  iệu đóng vai trò điều hòa các xung đột  ợi ích trong 

quá tr nh chuyển đổi sang kinh tế biển bền vững, thông qua việc xây dựng 

niềm tin và định hướng  ợi ích chung  Cuối c ng, công tr nh góp ph n h nh 

thành hệ giá trị biển Việt Nam gắn với trách nhiệm toàn c u, qua đó nâng cao 

vị thế quốc gia trong bối cảnh hội nhập quốc tế  

Phát triển bền vững kinh tế biển ở các tỉnh ven biển vùng Đồng bằng 

sông Hồng: Thực trạng và đ nh hướng chính sách” (2024) của Viện Kinh tế 

Việt Nam [185]  Công tr nh này đã bóc tách sâu sắc những mâu thuẫn nội tại 

trong quá tr nh thực thi Chiến  ược biển xanh tại trục kinh tế trọng điểm phía 

Bắc, đặc biệt  à các xung đột  ợi ích gay gắt giữa phát triển công nghiệp bờ 
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biển, đô thị hóa  ấn biển với nhiệm vụ bảo tồn hệ sinh thái rừng ngập mặn và 

bảo đảm sinh kế bền vững cho cư dân v ng bờ  Nhóm tác giả nghiên cứu đã 

phân tích biểu hiện bề nổi của một khoảng trống nhận thức sâu sắc trong cộng 

đồng cư dân và cán bộ cơ sở  Việc nhận diện rõ tâm  ý, áp  ực mưu sinh và 

nhu c u sinh kế của người dân v ng Đồng bằng sông Hồng  à tiền đề cốt  õi 

để nghiên cứu sinh xây dựng một nội dung tuyên truyền mang tính định 

hướng, giải tỏa các xung đột  ợi ích, từ đó thúc đẩy sự đồng thuận xã hội và 

biến các chủ trương của Đảng thành hành động tự giác, bền vững ở các địa 

phương ven biển  

1.2.3. Những công trình nghiên cứu về tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển 

* Chư ng trình (KX), đề tài khoa học cấp nhà nước, cấp bộ, ngành có 

liên quan đến tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

Đề tài Luận cứ khoa học cho việc hoàn thiện chính sách, pháp  uật về 

phát triển bền vững kinh tế biển ở Việt Nam. Mã số: KX 04 13/16-20, của Hội 

đồng Lý  uận Trung ương [89]. Công tr nh này đã  àm rõ nội hàm của tư duy 

biển xanh, xác  ập mối quan hệ biện chứng giữa phát triển kinh tế với bảo vệ 

môi trường sinh thái, bảo đảm an sinh xã hội cho cư dân ven biển và giữ vững 

quốc phòng, an ninh  Nghiên cứu khẳng định rằng: trong hệ thống chính sách, 

pháp  uật về biển ch  thực sự phát huy hiệu  ực khi có sự đồng thuận và thấu 

hiểu từ phía các chủ thể thực thi ở cơ sở  Do đó, công tác tuyên truyền không 

thể dừng  ại ở việc phổ biến văn bản một cách cơ học, mà phải trở thành c u 

nối dịch chuyển các  uận cứ pháp  ý và mô h nh quản trị biển vĩ mô thành 

nhận thức tự giác của người dân  Nghiên cứu chuẩn hóa nội dung tuyên 

truyền, bảo đảm tính thống nhất với Chiến  ược phát triển bền vững kinh tế 

biển Việt Nam đến năm 2030, t m nh n đến năm 2045, đồng thời mở ra 

hướng tiếp cận mới trong việc đánh giá hiệu quả tác động của truyền thông 

đến tiến tr nh thực thi  uật pháp về biển tại các địa phương  

 Bộ Thông tin và Truyền thông (2023), Giải pháp nâng cao hiệu quả 

truyền thông đại chúng về Chiến  ược phát triển bền vững kinh tế biển Việt 

Nam trong bối cảnh hội nhập quốc tế [40]. Công tr nh này đã mang  ại những 

giá trị thực chứng đặc biệt quan trọng cho hướng nghiên cứu này  Công tr nh 

đã tiến hành đánh giá toàn diện, năng  ực và hiệu quả tác động của hệ thống 

báo chí, phát thanh, truyền h nh từ Trung ương đến địa phương  Đặc biệt,  àm 
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rõ vai trò, vị thế mang tính đặc th  của hệ thống thông tin cơ sở, cụ thể  à 

mạng  ưới  oa truyền thanh xã, phường ven biển đã cung cấp một góc nh n 

thực tiễn sâu sắc về hành vi và mức độ tiếp cận thông tin của cư dân v ng bờ  

Kế thừa các số  iệu khảo sát xã hội học và các phát hiện về điểm nghẽn trong 

độ chịu tải thông tin của người dân từ công tr nh của Bộ Thông tin và Truyền 

thông, nhóm nghiên cứu có cơ sở thực chứng vững chắc để  uận giải sự c n 

thiết phải đổi mới cấu trúc nội dung tuyên truyền  Đây  à tiền đề để đề tài 

hướng tới việc thiết kế một mô h nh truyền thông tích hợp, tối ưu hóa sự phối 

hợp giữa kênh truyền thông số hiện đại và hệ thống thông tin cơ sở truyền 

thống, nhằm thu hẹp khoảng cách giữa chủ trương chiến  ược vĩ mô của Đảng 

với hành động thực tiễn của cộng đồng cư dân ven biển  

Thông tin đối ngoại và truyền thông đại chúng Việt Nam với việc bảo 

vệ chủ quyền, quyền chủ quyền biển, đảo và phát triển bền vững kinh tế biển 

trong bối cảnh mới, Đề tài khoa học cấp Quốc gia, Mã số: KX 04 22/16-20, 

Học viện Chính trị Quốc gia Hồ Chí Minh (2020) [84]  Công tr nh này đã 

đóng góp một hệ  uận cứ khoa học quan trọng khi xác  ập tư duy: Công tác 

truyền thông về biển đảo không thể tách rời giữa hai mặt quản trị quốc nội và 

thông tin đối ngoại  Hệ thống truyền thông đại chúng phải vừa đóng vai trò 

khơi dậy nguồn  ực, định h nh hành vi kinh tế xanh cho cư dân v ng bờ, vừa 

phải  à công cụ sắc bén trong đấu tranh dư  uận, bảo vệ nền tảng tư tưởng của 

Đảng trước các thách thức của kỷ nguyên số  Để công tác tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển đi vào chiều sâu, việc mềm hóa các  uận điểm 

chính trị và chính sách vĩ mô thành nhận thức tự giác của người dân  à mắt 

xích quyết định  Bằng việc khai thác các giải pháp mang tính dự báo và định 

hướng dư  uận của công tr nh đi trước, đề tài của nhóm nghiên cứu sẽ tập 

trung giải quyết bài toán thực tế tại địa phương. Hướng tiếp cận này vừa bảo 

đảm tính kế thừa học thuật vĩ mô của một đề tài cấp Quốc gia, vừa khẳng định 

giá trị ứng dụng thực tiễn,  àm phong phú thêm phương pháp  uận truyền 

thông chính trị trong  ĩnh vực phát triển bền vững kinh tế biển hiện nay. 

* Sách chuyên khảo, Sách tham khảo về tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển, các công trình này cung cấp hệ thống  ý  uận và những 

đ nh hướng chiến  ược mang tính nền tảng.  

Nguyễn Văn Thành (2017), Xây dựng thư ng hiệu biển Việt Nam trong 

bối cảnh hội nhập quốc tế, Nxb Đại học Quốc gia, Hà Nội [131]. Công tr nh 
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nghiên cứu mang  ại cách tiếp cận mới khi gắn hoạt động tuyên truyền với 

chiến  ược xây dựng thương hiệu biển  Nghiên cứu cho thấy truyền thông 

không ch  dừng ở việc cung cấp thông tin mà c n hướng tới kiến tạo giá trị, 

niềm tin và bản sắc cho cộng đồng ven biển  Trên cơ sở đó, công tr nh  àm rõ 

mối  iên hệ giữa thương hiệu biển và phát triển bền vững, trong đó yếu tố môi 

trường được xem  à nền tảng quyết định giá trị và sức cạnh tranh dài hạn  

Cách tiếp cận này gợi mở định hướng tuyên truyền  ấy chuyển đổi xanh và 

bảo vệ hệ sinh thái  àm nội dung cốt  õi  Đồng thời, nghiên cứu nhấn mạnh 

vai trò của  iên kết v ng trong xây dựng h nh ảnh biển, coi đây  à quá tr nh 

mang tính tổng thể thay v  riêng  ẻ từng địa phương  Điều này tạo cơ sở để đề 

xuất các giải pháp truyền thông mang tính tích hợp, góp ph n h nh thành h nh 

ảnh thống nhất và nâng cao khả năng thu hút nguồn  ực phát triển   

Tr n Đ nh Thiên (2018), Kinh tế biển Việt Nam: Thực trạng và đ nh 

hướng phát triển bền vững, Nxb Khoa học xã hội, Hà Nội [141]. Công tr nh của 

Tr n Đ nh Thiên (2018) có giá trị nổi bật trong việc cung cấp cơ sở khoa học cho 

nhận thức và truyền thông về phát triển kinh tế biển  Trước hết, nghiên cứu giúp 

 àm rõ quá tr nh chuyển dịch mô h nh tăng trưởng từ khai thác tài nguyên sang 

tiếp cận hiệu quả và bền vững, qua đó tạo nền tảng nội dung có chiều sâu cho 

hoạt động tuyên truyền, tránh cách tiếp cận h nh thức, thiếu thực chứng  Một 

đóng góp quan trọng khác của công tr nh  à ch  ra các rào cản về tư duy và thể 

chế trong phát triển kinh tế biển, đặc biệt  à xu hướng tiếp cận thiên về đất  iền  

Từ đó, nghiên cứu gợi mở yêu c u đổi mới nhận thức theo hướng mở rộng 

không gian phát triển ra biển, coi đây  à trọng tâm trong định hướng tuyên truyền 

hiện nay  Bên cạnh đó, công tr nh nhấn mạnh vai trò của  iên kết v ng như một 

điều kiện tiên quyết để phát huy tiềm năng kinh tế biển  Quan điểm này cung cấp 

 uận cứ khoa học cho việc xây dựng cách tiếp cận truyền thông mang tính phối 

hợp, thay v  phân tán theo địa giới hành chính  Ngoài ra, nghiên cứu còn có ý 

nghĩa định hướng dài hạn khi đề cập sớm đến phát triển bền vững, tạo cơ sở cho 

việc chuyển sang mô h nh kinh tế biển xanh và ứng dụng các phương thức 

truyền thông hiện đại trong giai đoạn hiện nay  

Lê Văn Lợi (2020), Phát triển kinh tế biển bền vững ở Việt Nam - 

Những vấn đề  ý  uận và thực tiễn, Nxb Lý  uận chính trị, Hà Nội [102]. Công 

tr nh có ý nghĩa quan trọng trong việc định h nh nền tảng  ý  uận cho nghiên 

cứu kinh tế biển gắn với yêu c u phát triển bền vững ở Việt Nam  Trên cơ sở 
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hệ thống hóa quan điểm của Đảng, nghiên cứu góp ph n  àm rõ nội hàm phát 

triển kinh tế biển trong điều kiện mới, qua đó cung cấp cơ sở khoa học để xây 

dựng nội dung tuyên truyền chính trị  kinh tế có định hướng rõ ràng Công 

tr nh phân tích sự chuyển dịch từ mô h nh khai thác truyền thống sang tiếp 

cận kinh tế biển xanh, đồng thời hỗ trợ đánh giá mức độ nhận thức của các 

chủ thể xã hội về phát triển bền vững  Bên cạnh đó, việc nhấn mạnh vai trò 

của cộng đồng ven biển đã gợi mở cách tiếp cận tuyên truyền theo hướng tăng 

cường tương tác, phát huy tính chủ động của người dân, ph  hợp với yêu c u 

đổi mới phương thức truyền thông trong bối cảnh hiện nay  

Ban Tuyên giáo Trung ương (2021), 99 câu h i đáp về biển - đảo, Nxb 

Chính trị quốc gia, Hà Nội [16]. Công tr nh do Ban Tuyên giáo Trung ương 

biên soạn có ý nghĩa định hướng quan trọng đối với hoạt động tuyên truyền 

về biển, đảo trong bối cảnh hiện nay  Trước hết, tài  iệu góp ph n chuẩn hóa 

nội dung thông tin, tạo cơ sở thống nhất về nhận thức pháp  ý và  ịch sử, đặc 

biệt  iên quan đến các vấn đề như chủ quyền, quyền chủ quyền và quy định 

của UNCLOS 1982  Đây  à nền tảng giúp nâng cao tính chính xác và đồng bộ 

trong công tác tuyên truyền ở các địa phương  Bên cạnh đó, công tr nh thể 

hiện cách tiếp cận hiệu quả khi chuyển tải nội dung chính sách sang h nh thức 

ngắn gọn, dễ hiểu, ph  hợp với nhiều nhóm công chúng  Cách thức này gợi 

mở hướng đổi mới phương pháp tuyên truyền theo hướng  inh hoạt, tăng tính 

tương tác và khả năng tiếp nhận thông tin trong thực tiễn  Ngoài ra, tài  iệu 

còn góp ph n h nh thành nhận thức tích hợp giữa phát triển kinh tế biển và 

bảo đảm an ninh, chủ quyền, đồng thời nhấn mạnh vai trò của bảo vệ môi 

trường biển trong phát triển bền vững  Qua đó, công tr nh cung cấp cơ sở  ý 

 uận quan trọng cho việc xây dựng các giải pháp tuyên truyền ph  hợp với 

yêu c u phát triển trong giai đoạn mới  

Nguyễn Chu Hồi (2023), Phát huy giá tr  biển, đảo Việt Nam hướng tới 

nền kinh tế biển xanh và bền vững, Nxb Chính trị quốc gia Sự thật, Hà Nội 

[88]. Cuốn sách cung cấp hệ thống thuật ngữ khoa học về Kinh tế biển xanh. 

Đây  à nền tảng để xây dựng nội dung tuyên truyền chính xác: phát triển 

không ch   à khai thác, mà  à bảo tồn và phục hồi hệ sinh thái  Tác giả cung 

cấp  uận cứ sắc bén về rủi ro của tư duy  ợi ích ngắn hạn  Thông qua cách tiếp 

cận quản trị tích hợp, công tr nh gợi mở giải pháp xây dựng "hệ sinh thái 

tuyên truyền" thống nhất giữa các t nh, thành phố ven biển. Công trình không 
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ch  cung cấp ph n hồn nội dung mà còn  à điểm tựa để  uận án phê phán các 

phương thức truyền thông cũ, từ đó đề xuất giải pháp tuyên truyền hiện đại, 

có tính dự báo cao trong kỷ nguyên mới. 

* Luận án Tiến sĩ về tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển. Đây 

 à các công trình đi sâu vào giải quyết các vấn đề chuyên biệt, có tính mới 

cao về phư ng pháp. 

Tr n Thị Mai (2018), Phát triển bền vững kinh tế biển tỉnh Quảng 

Ninh, Luận án Tiến sĩ Kinh tế, Đại học Kinh tế Quốc dân [104]. Công trình 

của Tr n Thị Mai  à một nghiên cứu hệ thống về các điều kiện và cơ chế thúc 

đẩy tăng trưởng kinh tế biển tại địa phương có tính đặc th  cao  à Quảng 

Ninh  Luận án đã xác  ập được bộ ch  tiêu đánh giá phát triển bền vững kinh 

tế biển dựa trên ba trụ cột: Kinh tế - Xã hội - Môi trường  Đóng góp quan 

trọng nhất của công tr nh  à việc nhận diện các nhân tố ảnh hưởng đến hiệu 

quả khai thác tài nguyên biển và đề xuất các nhóm giải pháp về quy hoạch, 

vốn đ u tư và chính sách quản  ý nhà nước nhằm tối ưu hóa  ợi thế so sánh 

của t nh 

Phạm Văn Hải (2019), Công tác tư tưởng của Đảng bộ các tỉnh ven 

biển Nam Trung Bộ về phát triển kinh tế biển, Luận án Tiến sĩ Chính trị học, 

Học viện Chính trị quốc gia Hồ Chí Minh [75]  Công tr nh của tác giả Phạm 

Văn Hải  à một nghiên cứu hệ thống dưới góc độ Chính trị học, tập trung vào 

vai trò  ãnh đạo của Đảng bộ các t nh Nam Trung Bộ đối với công tác tư 

tưởng trong phát triển kinh tế biển  Tác giả đã  àm rõ các thành tố của công 

tác tư tưởng bao gồm: tuyên truyền, giáo dục chính trị,  ý  uận và đấu tranh 

phản bác các quan điểm sai trái nhằm tạo sự đồng thuận trong thực hiện Chiến 

 ược biển. Tác giả đã tổng kết thực tiễn sinh động tại khu vực Nam Trung Bộ, 

nơi có truyền thống khai thác hải sản và du  ịch biển  âu đời  Công tr nh ch  ra 

rằng hiệu quả của công tác tư tưởng t   ệ thuận với mức độ cải thiện đời sống 

của ngư dân và sự ổn định an ninh chủ quyền  

Nguyễn Văn Trường (2020), Nâng cao hiệu quả tuyên truyền về bảo vệ 

môi trường biển cho cư dân ven biển vùng Đồng bằng sông Hồng, Luận án 

Tiến sĩ Xã hội học, Học viện Khoa học xã hội [166]  Công tr nh của Nguyễn 

Văn Trường tập trung nghiên cứu hoạt động tuyên truyền dưới góc độ Xã hội 

học  Tác giả đi sâu vào phân tích các yếu tố cấu thành nhận thức, thái độ và 

hành vi của nhóm đối tượng đặc th   à cư dân ven biển đối với việc bảo vệ 
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môi trường  Đóng góp  ớn nhất của công tr nh này  à xác  ập hệ thống ch  báo 

đo  ường hiệu quả tuyên truyền dựa trên sự biến đổi hành vi thực tế của người 

dân trong việc xử  ý rác thải và bảo tồn nguồn  ợi thủy sản tại đới bờ  

Vũ Văn Toàn (2021), Quản  ý nhà nước về phát triển bền vững kinh tế 

biển tại Việt Nam, Luận án Tiến sĩ Quản  ý kinh tế, Học viện Chính trị quốc gia 

Hồ Chí Minh [160]  Tác giả tập trung hệ thống hóa khung  ý thuyết về quản lý 

nhà nước (QLNN) đối với kinh tế biển, nhấn mạnh vào các công cụ điều tiết vĩ 

mô, cơ chế chính sách và quy hoạch không gian biển  Đóng góp  ý  uận quan 

trọng của  uận án  à xác  ập hệ thống các tiêu chí đánh giá hiệu quả QLNN 

thông qua việc cân bằng giữa ba trụ cột: tăng trưởng kinh tế, công bằng xã hội 

và bảo vệ hệ sinh thái biển  Tác giả đã  àm rõ vai trò của Nhà nước trong việc 

dẫn dắt nguồn  ực và thiết  ập hành  ang pháp  ý để thực hiện Chiến  ược phát 

triển bền vững kinh tế biển Việt Nam đến năm 2030, t m nh n 2045. 

Hoàng Văn Minh (2024), Tuyên truyền phát triển kinh tế biển xanh cho 

ngư dân các tỉnh ven biển phía Bắc, Luận án Tiến sĩ Chính trị học, Học viện 

Chính trị quốc gia Hồ Chí Minh [105]. Luận án tập trung giải quyết bài toán 

thay đổi phương thức khai thác của ngư dân từ truyền thống sang mô h nh 

kinh tế biển xanh  Công tr nh đi sâu vào việc vận động ngư dân chấp hành 

pháp  uật quốc tế (IUU), bảo vệ nguồn  ợi thủy sản và chuyển đổi sinh kế bền 

vững dưới góc độ  ý  uận và thực tiễn của Chính trị học. 

Lê Thị Lan (2024), Công tác tuyên truyền của Đảng về chủ quyền biển 

đảo gắn với phát triển kinh tế biển bền vững, Luận án Tiến sĩ Lịch sử Đảng, 

Học viện Chính trị quốc gia Hồ Chí Minh [99]. Luận án đã khái quát hóa 

được mô h nh tuyên truyền hai trong một  Không tách rời chủ quyền và kinh 

tế  Điều này tạo ra một hệ giá trị mới trong công tác tư tưởng, giúp cán bộ và 

nhân dân thấy được  ợi ích kinh tế  à động  ực để bảo vệ chủ quyền và ngược 

 ại  Công tr nh tổng kết các bài học kinh nghiệm về sự ch  đạo của Đảng trong 

từng giai đoạn, từ đó xác  ập tính kế thừa trong các thông điệp tuyên truyền về 

biển đảo của Việt Nam trên trường quốc tế  

* Tạp chí khoa học, các bài viết thường cập nhật những vấn đề thời sự 

và các điểm nghẽn thực tế. 

Lê Huy Nam (2018), Nâng cao hiệu quả tuyên truyền phát triển kinh tế 

biển bền vững tại các đ a phư ng, Tạp chí Cộng sản [107]. Công tr nh đã xây 

dựng khung quan điểm quan trọng về tính kép của tuyên truyền kinh tế biển, 



40 
 

vừa hướng tới phát triển kinh tế bền vững, vừa bảo đảm chủ quyền và an ninh 

quốc gia  Tác giả nhấn mạnh rằng tuyên truyền không ch  truyền tải chủ 

trương của Đảng, mà còn phải kinh tế hóa nội dung tư tưởng, giúp người dân 

nhận thấy  ợi ích trực tiếp từ khai thác biển bền vững  Đồng thời, công tr nh 

đề xuất đa dạng hóa kênh truyền thông tại các địa phương ven biển, nhằm  oại 

bỏ tư duy khai thác tài nguyên theo kiểu tận diệt. 

Đặng Xuân Thanh (2021), Phát triển kinh tế biển bền vững theo tinh 

thần Đại hội XIII của Đảng, Tạp chí Lý  uận chính trị [130]. Công tr nh của 

Đặng Xuân Thanh tập trung phân tích các quan điểm kinh tế biển mới theo 

Văn kiện Đại hội XIII, dựa trên ba trụ cột chính: Biển được xem  à không 

gian sống và  à động  ực tăng trưởng chủ đạo, hướng tới mục tiêu Việt Nam 

trở thành quốc gia mạnh về biển, giàu từ biển  Kinh tế biển phải hài hòa với 

bảo vệ chủ quyền và an ninh quốc phòng, tạo điểm khác biệt so với các  ý 

thuyết kinh tế biển thu n túy ở phương Tây  Chuyển dịch từ khai thác tài 

nguyên thô sang mô h nh dựa trên khoa học, công nghệ, bảo tồn đa dạng sinh 

học và thích ứng với biến đổi khí hậu  Công tr nh cung cấp cơ sở  ý  uận quan 

trọng để xây dựng chính sách và định hướng phát triển kinh tế biển đồng thời 

đảm bảo an ninh và bền vững sinh thái. 

Phạm Văn Linh (2022), Đổi mới nội dung, hình thức tuyên truyền về 

biển, đảo trong bối cảnh chuyển đổi số, Tạp chí Tuyên giáo [101]  D  viết 

năm 2022, bài viết đã dự báo rất rõ xu thế tất yếu của việc cá nhân hóa thông 

tin tuyên truyền, một khái niệm rất sát với tinh th n "Chuyển đổi số đồng bộ" 

của Đại hội XIV sau này  Tác giả ch  ra rằng trong môi trường số, tuyên 

truyền biển đảo phải gắn  iền với việc đấu tranh phản bác các quan điểm sai 

trái, xuyên tạc  Điều này giúp  uận án của bạn có thêm chiều sâu về An ninh 

tư tưởng khi phát triển kinh tế biển  Bài viết gợi mở việc sử dụng các h nh 

thức như Infographic, Video ngắn, E-magazine để thay thế cho các bài viết 

dài, khó tiếp cận với giới trẻ và ngư dân bận rộn  

Nguyễn Văn Tiến (2023), Phát triển bền vững kinh tế biển vùng Đồng 

bằng sông Hồng - Thực trạng và giải pháp, Tạp chí Kinh tế và Dự báo [147]. 

Bài viết tập trung vào ba trụ cột chính  (1) đánh giá tiềm năng và vị thế của 

v ng Đồng bằng sông Hồng (ĐBSH) như một động  ực tăng trưởng phía Bắc, 

nổi bật với hệ thống cảng biển và du  ịch phát triển, đặc biệt trên trục Hải 

Phòng - Quảng Ninh  (2) nhận diện thực trạng chuyển dịch cơ cấu kinh tế, từ 
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khai thác tài nguyên thô sang dịch vụ,  ogistics và công nghiệp ven biển, đồng 

thời ch  ra những hạn chế về ô nhiễm, suy giảm đa dạng sinh học và  iên kết 

v ng còn yếu  (3) đề xuất giải pháp kinh tế, bao gồm hoàn thiện cơ chế chính 

sách, thu hút đ u tư FDI xanh và nâng cấp hạ t ng kỹ thuật nhằm thích ứng 

với biến đổi khí hậu  

B i Thanh Sơn (2025), Tuyên truyền về kinh tế biển xanh trong Kỷ 

nguyên vư n mình của dân tộc, Tạp chí Đối ngoại [121]. Bài viết khẳng định 

tuyên truyền phát triển kinh tế biển phải song hành với việc khẳng định chủ 

quyền và quyền chủ quyền  Tác giả khẳng định kinh tế biển xanh (B ue 

Economy)  à xu thế không thể đảo ngược  Tuyên truyền phải  àm thay đổi 

nhận thức: Bảo vệ môi trường biển  à bảo vệ an ninh kinh tế  âu dài  Bài viết 

đề cập đến việc sử dụng sức mạnh mềm thông qua truyền thông số để quảng 

bá h nh ảnh kinh tế biển Việt Nam ra thế giới  

1.3. Kết quả của những công trình đã t ng quan và những vấn đề 

luận án cần tiếp tục nghiên cứu  

1.3.1. Kết quả của những công trình đã tổng quan 

Qua quá tr nh khảo sát, phân tích và hệ thống hóa các tài  iệu nghiên 

cứu, có thể nhận thấy vấn đề tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển đã 

thu hút sự quan tâm của nhiều học giả, nhà khoa học trong và ngoài nước dưới 

nhiều góc độ tiếp cận khác nhau  Trong tổng số hơn 219 công tr nh được tiếp 

cận và nghiên cứu, nghiên cứu sinh đã  ựa chọn tổng quan hơn 100 công trình 

tiêu biểu trong và ngoài nước từ đ u thế kỷ XX đến nay, đặc biệt tập trung 

trong giai đoạn 2018 - 2025  Qua đó cho thấy, nghiên cứu về tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển đã h nh thành một dòng chảy học thuật khá phong 

phú, đa chiều và có sự phát triển mạnh mẽ cả về nội dung, phương pháp tiếp 

cận và phạm vi nghiên cứu  Các công tr nh không tồn tại tách rời mà có sự kế 

thừa, bổ sung và  iên kết với nhau, tạo nên hệ thống  uận cứ  ý  uận và thực tiễn 

quan trọng để  uận án tiếp tục kế thừa, phát triển và vận dụng vào nghiên cứu 

tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển 

vùng Đồng bằng sông Hồng hiện nay  

Thông qua khảo cứu, hệ thống hóa và phân tích các công tr nh nghiên 

cứu trong và ngoài nước  iên quan đến đề tài, có thể khái quát một số kết quả 

chủ yếu như sau: 

Thứ nhất, các công tr nh nghiên cứu đã góp ph n h nh thành cơ sở  ý 
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 uận tương đối toàn diện về tuyên truyền và công tác tư tưởng trong điều kiện 

mới  Nhiều học giả nước ngoài như Wa ter Lippmann, Edward Bernays c ng 

các nghiên cứu hiện đại đã phân tích sâu cơ chế tác động của tuyên truyền đối 

với nhận thức, dư  uận và hành vi xã hội, đồng thời ch  ra xu hướng chuyển 

dịch từ tuyên truyền một chiều sang tương tác đa chiều trong kỷ nguyên số  Ở 

Việt Nam, các công tr nh của Lương Khắc Hiếu, Phạm Huy Kỳ, Nguyễn Văn 

Dững  đã hệ thống hóa khá đ y đủ các yếu tố cấu thành hoạt động tuyên 

truyền như chủ thể, đối tượng, nội dung, phương thức và phương tiện tuyên 

truyền  Đây  à cơ sở  ý  uận quan trọng để  uận án kế thừa trong việc xây dựng 

khung nghiên cứu về tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, 

thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  

Thứ hai, các công tr nh nghiên cứu về phát triển bền vững kinh tế xanh 

và kinh tế tu n hoàn đã  àm rõ nội hàm, đặc trưng và yêu c u của phát triển bền 

vững kinh tế biển trong bối cảnh hiện nay  Nhiều công tr nh quốc tế khẳng định 

phát triển bền vững phải dựa trên sự kết hợp hài hòa giữa các trụ cột kinh tế, xã 

hội, môi trường và quản trị, đồng thời nhấn mạnh vai trò của vốn tự nhiên trong 

phát triển dài hạn  Trong  ĩnh vực kinh tế biển, tư duy kinh tế xanh từng bước 

thay thế mô h nh khai thác tận thu truyền thống, hướng tới bảo tồn, phục hồi hệ 

sinh thái và sử dụng hiệu quả tài nguyên biển  Ở Việt Nam, các nghiên cứu của 

Tr n Đ nh Thiên, Tạ Đ nh Thi và nhiều học giả khác đã cụ thể hóa Chiến  ược 

phát triển bền vững kinh tế biển Việt Nam, nhấn mạnh yêu c u gắn phát triển 

kinh tế biển với bảo vệ môi trường, quốc phòng, an ninh và chủ quyền biển 

đảo  Đây  à nền tảng quan trọng để  uận án tiếp cận vấn đề phát triển bền vững 

kinh tế biển theo hướng toàn diện, ph  hợp với đặc điểm của v ng ven biển 

Đồng bằng sông Hồng  

Thứ ba, nhiều công tr nh đã bước đ u  àm rõ mối quan hệ giữa tuyên 

truyền với phát triển bền vững kinh tế biển  Các nghiên cứu về “Tri thức đại 

dương” (Ocean Literacy) và “Giấy phép xã hội” (Socia   icense to operate) cho 

thấy phát triển bền vững kinh tế biển không thể đạt hiệu quả nếu thiếu sự đồng 

thuận xã hội và sự tham gia chủ động của cộng đồng  Theo đó, tuyên truyền 

không ch  dừng ở việc phổ biến chủ trương, chính sách mà còn góp ph n xây 

dựng niềm tin xã hội, nâng cao nhận thức, h nh thành ý thức trách nhiệm và 

đạo đức sinh thái trong khai thác, sử dụng tài nguyên biển  Một số công tr nh 

nghiên cứu ở Việt Nam cũng đã tiếp cận tuyên truyền đối với các nhóm đối 
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tượng và địa bàn ven biển cụ thể, tạo cơ sở phương pháp  uận để  uận án 

nghiên cứu thực tiễn tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển tại các t nh, 

thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  

Thứ tư, các công tr nh nghiên cứu về thực tiễn phát triển kinh tế biển ở 

Việt Nam đã phản ánh khá rõ tiềm năng,  ợi thế và những vấn đề đặt ra đối với các 

địa phương ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng như Quảng Ninh, Hải Phòng, 

Hưng Yên và Ninh B nh  Nhiều nghiên cứu đã đề cập đến sự phát triển mạnh của 

hệ thống cảng biển, công nghiệp ven biển, du  ịch biển, dịch vụ  ogistics, nuôi trồng 

và khai thác thủy sản; đồng thời cũng ch  ra những thách thức như ô nhiễm môi 

trường biển, suy giảm nguồn  ợi thủy sản, tác động của biến đổi khí hậu, áp  ực đô 

thị hóa và công nghiệp hóa  Những kết quả nghiên cứu này  à cơ sở thực tiễn quan 

trọng để  uận án đánh giá thực trạng và đề xuất các phương hướng, giải pháp đẩy 

mạnh hiệu quả tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ph  hợp với điều kiện 

đặc th  của v ng ven biển Đồng bằng sông Hồng  

Thứ năm, các nghiên cứu g n đây đã bước đ u cập nhật bối cảnh phát 

triển mới gắn với tinh th n Đại hội đại biểu toàn quốc   n thứ XIV của Đảng, 

đặc biệt  à yêu c u chuyển đổi xanh, chuyển đổi số và phát triển bền vững trong 

“kỷ nguyên vươn m nh của dân tộc”  Nhiều công tr nh nhấn mạnh yêu c u đổi 

mới mạnh mẽ nội dung và phương thức tuyên truyền theo hướng hiện đại, ứng 

dụng công nghệ số, truyền thông đa phương tiện và mạng xã hội nhằm nâng 

cao hiệu quả tác động, mở rộng phạm vi tiếp cận và tăng cường tương tác với 

người dân  Đây  à cơ sở để  uận án nghiên cứu đổi mới tuyên truyền phát triển 

bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông 

Hồng theo hướng hiện đại, thích ứng với bối cảnh chuyển đổi số và hội nhập 

quốc tế sâu rộng hiện nay. 

Nh n chung, các công tr nh nghiên cứu đã cung cấp hệ thống  uận cứ  ý 

 uận và thực tiễn tương đối phong phú  iên quan đến tuyên truyền, phát triển 

bền vững và kinh tế biển  Tuy nhiên, cho đến nay vẫn chưa có công tr nh nào 

nghiên cứu một cách hệ thống, toàn diện và chuyên sâu về tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng 

sông Hồng dưới góc độ Chính trị học, chuyên ngành công tác tư tưởng trong 

bối cảnh chuyển đổi xanh và chuyển đổi số hiện nay  Đây chính  à khoảng 

trống khoa học mà  uận án tiếp tục tập trung nghiên cứu và  àm rõ. 
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1.3.2. Những vấn đề luận án cần tiếp tục nghiên cứu 

Thứ nhất, làm rõ cơ sở lý luận và thực tiễn về tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển ở các tỉnh, thành phố ven biển vùng Đồng bằng sông Hồng. 

Hiện nay chưa có công tr nh nào xây dựng được một hệ thống  ý  uận 

chuyên biệt về tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành 

phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  V  vậy,  uận án tập trung nghiên cứu 

nhằm  àm rõ các khái niệm cơ bản như: tuyên truyền, phát triển bền vững, kinh 

tế biển, phát triển bền vững kinh tế biển, tuyên truyền phát triển bền vững kinh 

tế biển và tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố 

ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  Đồng thời,  uận án phân tích các yếu tố 

cấu thành hoạt động tuyên truyền gồm: chủ thể, đối tượng, nội dung, phương 

thức, phương tiện và hiệu quả tuyên truyền;  àm rõ vai trò, đặc điểm và sự c n 

thiết phải đẩy mạnh tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển trong bối 

cảnh phát triển mới của đất nước và yêu c u phát triển bền vững v ng ven biển 

Đồng bằng sông Hồng hiện nay  

Thứ hai, khảo sát, đánh giá thực trạng và những vấn đề đặt ra về hoạt 

động tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các tỉnh, thành phố ven 

biển vùng Đồng bằng sông Hồng hiện nay. 

Luận án tập trung khảo sát thực trạng hoạt động tuyên truyền tại các địa 

phương ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng thông qua việc phân tích các yếu 

tố cấu thành như chủ thể tuyên truyền, nội dung tuyên truyền, phương thức và 

phương tiện tuyên truyền đang được sử dụng  Trên cơ sở đó,  uận án đánh giá 

mức độ tiếp cận, hiệu quả và khả năng tác động của hoạt động tuyên truyền đối 

với nhận thức, thái độ và hành vi của các nhóm đối tượng trong xã hội; đồng 

thời phân tích những kết quả đạt được, những hạn chế và nguyên nhân ảnh 

hưởng đến hiệu quả tuyên truyền  Qua đó,  uận án ch  ra những vấn đề đặt ra 

c n tiếp tục đổi mới nhằm nâng cao chất  ượng và hiệu quả tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng 

sông Hồng trong điều kiện chuyển đổi số và hội nhập quốc tế sâu rộng  

Thứ ba, đề xuất phương hướng và giải pháp đẩy mạnh tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng 

sông Hồng đến năm 2030, t m nh n đến năm 2045  

Trên cơ sở  ý  uận và thực tiễn đã nghiên cứu,  uận án hướng tới đề xuất 

hệ thống phương hướng và giải pháp đồng bộ, khả thi nhằm đẩy mạnh hiệu 
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quả tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven 

biển v ng Đồng bằng sông Hồng  Các giải pháp tập trung vào đổi mới nội 

dung, phương thức và phương tiện tuyên truyền; đẩy mạnh ứng dụng công 

nghệ số, truyền thông đa phương tiện và mạng xã hội; nâng cao chất  ượng 

đội ngũ  àm công tác tuyên truyền; phát huy vai trò của hệ thống chính trị, 

doanh nghiệp và cộng đồng dân cư trong tuyên truyền phát triển bền vững 

kinh tế biển  Đồng thời,  uận án cũng hướng tới việc tăng cường sự gắn kết 

giữa tuyên truyền với thực tiễn phát triển kinh tế xanh, kinh tế tu n hoàn và 

bảo vệ môi trường biển tại địa phương  

Tóm  ại, những vấn đề nêu trên không ch   à khoảng trống khoa học c n 

tiếp tục nghiên cứu mà còn  à những nội dung có ý nghĩa  ý  uận và thực tiễn sâu 

sắc đối với việc nâng cao hiệu quả tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng nói riêng và các địa 

phương ven biển Việt Nam nói chung  Việc giải quyết các vấn đề này sẽ góp 

ph n bổ sung, hoàn thiện cơ sở  ý  uận về tuyên truyền phát triển bền vững kinh 

tế biển, đồng thời cung cấp  uận cứ khoa học và thực tiễn phục vụ công tác 

hoạch định chủ trương, chính sách và đổi mới phương thức  ãnh đạo, quản  ý 

trong giai đoạn hiện nay  
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Tiểu kết chương 1 

Tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển đã được tiếp cận dưới 

nhiều góc độ khác nhau như Chính trị học tư tưởng, truyền thông, quản trị biển, 

kinh tế học và phát triển bền vững  Các nghiên cứu nước ngoài đã góp ph n 

h nh thành nền tảng  ý  uận quan trọng về cơ chế tác động của tuyên truyền đối 

với nhận thức, thái độ và hành vi xã hội; đồng thời  àm rõ xu hướng chuyển đổi 

từ mô h nh truyền thông một chiều sang truyền thông tương tác, truyền thông 

số và tiếp cận  ấy cộng đồng  àm trung tâm  Nhiều công tr nh cũng nhấn mạnh 

vai trò của tri thức đại dương, quản trị đa bên, khoa học - công nghệ và sự tham 

gia xã hội trong phát triển kinh tế biển bền vững  

Ở trong nước, các công tr nh nghiên cứu đã bước đ u hệ thống hóa cơ 

sở  ý  uận về tư tưởng, tuyên truyền và phát triển bền vững kinh tế biển;  àm 

rõ vai trò của kinh tế biển trong chiến  ược phát triển quốc gia, đồng thời nhấn 

mạnh yêu c u gắn phát triển kinh tế biển với bảo vệ môi trường, bảo đảm 

quốc phòng, an ninh biển đảo và hội nhập quốc tế  Một số nghiên cứu g n đây 

đã đề cập đến đổi mới nội dung, phương thức tuyên truyền trong điều kiện 

chuyển đổi số và phát triển truyền thông đa nền tảng  

Tuy nhiên, qua khảo cứu có thể nhận thấy ph n  ớn các công tr nh mới 

tập trung nghiên cứu riêng  ẻ từng khía cạnh như kinh tế biển, quản trị biển, 

phát triển bền vững hoặc truyền thông, chưa có nhiều công tr nh tiếp cận một 

cách tổng thể,  iên ngành và chuyên sâu về tuyên truyền phát triển bền vững 

kinh tế biển dưới góc độ Chính trị học tư tưởng  Đặc biệt, chưa có công tr nh 

nào nghiên cứu hệ thống về tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển tại 

các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng gắn với bối cảnh 

chuyển đổi xanh, chuyển đổi số và yêu c u phát triển bền vững hiện nay  

Đây  à khoảng trống nghiên cứu và cũng  à vấn đề  ý  uận, thực tiễn mà 

 uận án tập trung  àm rõ  Trên cơ sở kế thừa có chọn  ọc các công tr nh trước 

đó,  uận án xây dựng khung  ý  uận, đánh giá thực trạng và đề xuất giải pháp 

nâng cao hiệu quả tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển tại các t nh, 

thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng trong giai đoạn mới  
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Chương 2 

MỘT SỐ VẤN ĐỀ L  LUẬN VỀ TUYÊN TRUYỀN PHÁT TRIỂN BỀN 

VỮN  KINH TẾ BIỂN Ở CÁC TỈNH, THÀNH PHỐ VEN BIỂN  

VIỆT NAM 
 

2.1. M t số khái niệm cơ  ản 

2.1.1. Khái niệm tuyên truyền 

Tuyên truyền  à khái niệm được sử dụng phổ biến trong đời sống chính 

trị, xã hội và truyền thông nhằm ch  hoạt động truyền bá thông tin, tư tưởng, 

quan điểm và giá trị xã hội từ chủ thể đến đối tượng tiếp nhận, qua đó tác động 

đến nhận thức, thái độ và hành vi của con người theo những mục tiêu nhất 

định  C ng với sự phát triển của xã hội và khoa học truyền thông, khái niệm 

tuyên truyền được tiếp cận dưới nhiều góc độ khác nhau, phản ánh sự đa dạng 

về mục tiêu, phương thức và phạm vi tác động của hoạt động này  

Trong nghiên cứu của các học giả phương Tây, tuyên truyền thường được 

xem  à một dạng truyền thông mang tính định hướng và thuyết phục, công tr nh 

Propaganda and Persuasion (Tuyên truyền và nghệ thuật thuyết phục dư  uận xã 

hội) của tác giả Garth S  Jowett & Victoria O’Donne   (2018), cho rằng: “Tuyên 

truyền  à một nỗ  ực hệ thống có chủ đích nhằm h nh thành nhận thức, tác động 

đến hiểu biết và hướng dẫn hành vi để đạt được phản hồi theo mong muốn của 

người tuyên truyền”, quan niệm này nhấn mạnh tính mục đích, tính tổ chức và khả 

năng chi phối hành vi xã hội của hoạt động tuyên truyền [209]. Trong công trình A 

Chronology and Glossary of Propaganda in the United States (Niên biểu và chú 

giải thuật ngữ về tuyên truyền ở Mỹ), R A  Ne son (1996) nhận định: “Tuyên 

truyền được định nghĩa một cách trung tính  à một dạng thuyết phục chủ đích có 

hệ thống nhằm tác động đến cảm xúc, thái độ, ý kiến và hành động của một nhóm 

công chúng mục tiêu xác định v  mục đích tư tưởng, chính trị hay thương mại, 

thông qua việc truyền thông điệp một chiều” [206]. 

Dưới góc nh n của các nhà khoa học mácxít, tuyên truyền được tiếp cận 

như một bộ phận quan trọng của hoạt động chính trị - tư tưởng  Theo nghĩa 

rộng, tuyên truyền  à quá tr nh truyền bá những quan điểm, tư tưởng về chính 

trị, kinh tế, văn hóa, khoa học và xã hội nhằm chuyển hóa các tư tưởng đó 

thành nhận thức và hành động xã hội  Theo nghĩa hẹp, tuyên truyền  à hoạt 

động truyền bá  ý  uận chính trị của một giai cấp hoặc  ực  ượng xã hội nhất 

định đến qu n chúng nhằm định hướng nhận thức và hành động theo mục tiêu 
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chính trị xác định  Với cách tiếp cận này, tuyên truyền có mối  iên hệ chặt chẽ 

với truyền thông chính trị (po itica  communication). Tuy nhiên, các nhà kinh 

điển của chủ nghĩa Mác - Lênin không đồng nhất tuyên truyền với việc áp đặt 

hay thao túng nhận thức bằng mọi giá, mà  uôn nhấn mạnh nguyên tắc khoa 

học, tính chân thực và tính thuyết phục trong hoạt động tuyên truyền  

Ở Việt Nam, khái niệm tuyên truyền được tiếp cận chủ yếu dưới góc độ 

công tác tư tưởng của Đảng  Chủ tịch Hồ Chí Minh đã đưa ra quan niệm ngắn 

gọn nhưng sâu sắc: “Tuyên truyền  à đem một việc g  nói cho dân hiểu, dân 

nhớ, dân theo, dân  àm  Nếu không đạt được mục đích đó  à tuyên truyền thất 

bại”  Quan điểm này thể hiện rõ bản chất và mục tiêu của tuyên truyền không 

ch   à truyền đạt thông tin mà còn phải tạo ra sự chuyển biến về nhận thức, 

niềm tin và hành động của qu n chúng nhân dân [26]. 

Kế thừa tư tưởng đó, trong cuốn Nguyên  ý công tác tư tưởng, tác giả 

Lương Khắc Hiếu cho rằng: “Tuyên truyền  à hoạt động truyền bá tri thức, tư 

tưởng nhằm chuyển hóa thành niềm tin và thôi thúc đối tượng hành động theo 

định hướng của chủ thể”  Định nghĩa này  àm nổi bật mối quan hệ giữa tri thức, 

niềm tin và hành động trong quá tr nh tác động của tuyên truyền [77]  Trong bối 

cảnh hiện nay, tuyên truyền ngày càng thể hiện rõ vai trò như một công cụ định 

hướng và quản trị nhận thức xã hội, trong đó hiệu quả không nằm ở sự áp đặt 

hành chính mà ở khả năng thuyết phục, dẫn dắt và tạo dựng niềm tin xã hội  

C ng cách tiếp cận đó, tác giả Lương Ngọc Vĩnh trong cuốn Công tác tuyên 

truyền của Đảng Cộng sản Việt Nam trong thời kỳ mới cho rằng: “Tuyên truyền 

 à hoạt động truyền thông mang tính thuyết phục nhằm  àm thay đổi nhận thức, 

thái độ và hành vi của đối tượng theo mục đích của chủ thể tuyên truyền” [186]. 

Từ các cách tiếp cận trên có thể thấy, d  được diễn đạt dưới nhiều góc độ 

khác nhau nhưng các quan niệm đều thống nhất ở một số đặc điểm cơ bản: tuyên 

truyền  à hoạt động có mục đích; có chủ thể và đối tượng cụ thể; sử dụng những 

nội dung, phương thức và phương tiện nhất định để tác động đến nhận thức, thái 

độ và hành vi xã hội nhằm đạt được mục tiêu của chủ thể tuyên truyền  

Trên cơ sở kế thừa các quan điểm nghiên cứu nêu trên, nghiên cứu sinh 

đưa ra khái niệm: Tuyên truyền  à hoạt động có mục đích, có tổ chức của chủ 

thể tuyên truyền nhằm truyền bá hệ tư tưởng, chủ trư ng, chính sách, tri thức 

và các giá tr  xã hội đến đối tượng tiếp nhận thông qua các phư ng pháp, hình 

thức và phư ng tiện phù hợp, qua đó hình thành nhận thức, củng cố niềm tin, 

đ nh hướng thái độ và thúc đ y hành vi xã hội theo mục tiêu xác đ nh. 
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Như vậy, tuyên truyền trước hết  à một hoạt động mang tính chủ đích và 

có tổ chức, được thực hiện bởi những chủ thể xác định nhằm hướng tới những 

mục tiêu chính trị, xã hội  Điều này khẳng định tuyên truyền không phải  à sự 

truyền tải thông tin đơn thu n mà  à quá tr nh tác động có định hướng đến đời 

sống tinh th n của xã hội  

Nội dung tuyên truyền bao gồm hệ tư tưởng, chủ trương, chính sách, tri 

thức và các giá trị xã hội, phản ánh tính toàn diện của hoạt động tuyên truyền 

trong việc truyền bá hệ giá trị, định hướng nhận thức và xây dựng sự đồng 

thuận xã hội  Đồng thời, việc sử dụng các phương pháp, h nh thức và phương 

tiện ph  hợp cho thấy hiệu quả tuyên truyền phụ thuộc không ch  vào nội dung 

mà còn vào khả năng  ựa chọn cách thức truyền tải ph  hợp với từng nhóm đối 

tượng và bối cảnh xã hội cụ thể  

Khái niệm cũng nhấn mạnh mục tiêu cốt  õi của tuyên truyền  à tạo ra sự 

chuyển biến từ nhận thức đến niềm tin, từ thái độ đến hành vi xã hội  Đây 

chính  à bản chất sâu xa của tuyên truyền: không ch  giúp đối tượng biết mà 

còn hiểu, tin và hành động theo định hướng mà chủ thể tuyên truyền mong 

muốn  Trong bối cảnh hiện nay, tuyên truyền ngày càng thể hiện vai trò như 

một công cụ định hướng xã hội, tạo sự đồng thuận và huy động sự tham gia của 

cộng đồng vào quá tr nh phát triển kinh tế - xã hội bền vững  

2.1.2. Khái niệm phát triển bền vững 

Một trong những dấu mốc quan trọng đ u tiên  iên quan đến tư duy phát 

triển bền vững được đề cập trong bản Chiến  ược bảo tồn thế giới do Liên minh 

Quốc tế Bảo tồn Thiên nhiên và Tài nguyên Thiên nhiên (IUCN) công bố năm 

1980  Văn kiện này nhấn mạnh mục tiêu “đạt được sự phát triển bền vững bằng 

cách bảo vệ các tài nguyên sinh vật” [199]. Ở giai đoạn này, nội hàm của phát 

triển bền vững chủ yếu được tiếp cận từ góc độ sinh thái học, tập trung vào bảo 

tồn tài nguyên thiên nhiên và duy tr  cân bằng môi trường sống   

Đến năm 1987, khái niệm phát triển bền vững được mở rộng và hoàn thiện 

hơn trong Báo cáo Tư ng  ai chung của chúng ta của Ủy ban Thế giới về Môi 

trường và Phát triển (WCED) thuộc Liên hợp quốc Brundtland Report (1987), 

Our common future [214]. Báo cáo đưa ra định nghĩa nổi tiếng: “Phát triển bền 

vững  à sự phát triển đáp ứng được nhu c u của hiện tại mà không  àm tổn thương 

khả năng đáp ứng nhu c u của các thế hệ tương  ai”  Đây được xem  à quan niệm 

có tính nền tảng, thể hiện rõ mối quan hệ giữa nhu c u phát triển hiện tại với trách 

nhiệm bảo đảm điều kiện phát triển cho tương  ai [214]. 
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Tiếp cận này không ch  đề cao hiệu quả sử dụng tài nguyên thiên nhiên mà 

còn nhấn mạnh trách nhiệm  iên thế hệ trong quá tr nh phát triển  Theo Robert E. 

Goodin (1992), Green Political Theory (Lý thuyết chính trị xanh), phát triển bền 

vững  à mô h nh phát triển hướng tới tối ưu hóa các  ợi ích kinh tế và xã hội ở hiện 

tại nhưng không  àm suy giảm khả năng tạo ra các  ợi ích tương tự cho các thế hệ 

tương  ai  Quan niệm này cho thấy phát triển bền vững không đơn thu n  à tăng 

trưởng kinh tế mà  à quá tr nh phát triển dài hạn, trong đó các yếu tố kinh tế, xã 

hội và môi trường phải được đặt trong mối quan hệ hài hòa, thống nhất [196]. 

Nội hàm của phát triển bền vững tiếp tục được cộng đồng quốc tế khẳng 

định và hoàn thiện tại Hội nghị Thượng đ nh Trái đất về Môi trường và Phát 

triển tổ chức ở Rio de Janeiro (Brazi ) năm 1992 và Hội nghị Thượng đ nh Thế 

giới về Phát triển bền vững tại Johannesburg (Nam Phi) năm 2002  Theo đó, 

phát triển bền vững được hiểu  à quá tr nh phát triển bảo đảm sự kết hợp chặt 

chẽ, hợp  ý và hài hòa giữa ba trụ cột cơ bản gồm phát triển kinh tế, phát triển 

xã hội và bảo vệ môi trường  Đây  à quan niệm được thừa nhận rộng rãi trên 

thế giới hiện nay và trở thành định hướng quan trọng trong chiến  ược phát 

triển của nhiều quốc gia  

Từ góc độ  ý  uận, phát triển bền vững phản ánh yêu c u vận hành đồng 

thời và cân bằng giữa các  ĩnh vực của đời sống xã hội  Một nền kinh tế tăng 

trưởng nhanh nhưng gây tổn hại nghiêm trọng đến môi trường hoặc  àm gia 

tăng bất b nh đẳng xã hội th  không thể được xem  à phát triển bền vững  

Ngược  ại, bảo vệ môi trường nhưng k m hãm phát triển kinh tế hoặc không 

bảo đảm đời sống của con người cũng không đáp ứng yêu c u của phát triển 

bền vững  V  vậy, phát triển bền vững thực chất  à quá tr nh phát triển dựa trên 

sự hài hòa giữa tăng trưởng kinh tế, tiến bộ và công bằng xã hội, sử dụng hợp 

 ý tài nguyên thiên nhiên và bảo vệ môi trường sống  

Ở Việt Nam, tư duy về phát triển bền vững được Đảng và Nhà nước 

quan tâm từ khá sớm và ngày càng được thể hiện rõ trong các chiến  ược phát 

triển đất nước  Từ Văn kiện Đại hội VII của Đảng (1991) đến các kỳ Đại hội 

sau này, đặc biệt  à Đại hội XII, XIII và XIV, phát triển nhanh đi đôi với phát 

triển bền vững  uôn được xác định  à quan điểm xuyên suốt trong quá tr nh 

phát triển đất nước  Nhà nước đã ban hành nhiều chủ trương, chính sách nhằm 

thúc đẩy tăng trưởng xanh, chuyển đổi mô h nh phát triển và bảo vệ môi trường 

trong quá tr nh công nghiệp hóa, hiện đại hóa.  
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Khái niệm phát triển bền vững ở Việt Nam cũng được tiếp cận dưới 

nhiều góc độ khác nhau  Trong bài viết Xã hội học Việt Nam trước ngưỡng của 

thế kỷ XXI đăng trên Tạp chí Xã hội học năm 2003 [125]. Tác giả B i Đ nh 

Thanh đã đề cập các hệ ch  báo cơ bản của phát triển bền vững trên các phương 

diện kinh tế, xã hội và môi trường  Từ cuối thập niên 1980 và đ u thập niên 

1990, thuật ngữ phát triển bền vững bắt đ u được giới khoa học Việt Nam 

nghiên cứu và vận dụng rộng rãi trong nhiều  ĩnh vực như kinh tế, môi trường, 

xã hội học, quản trị phát triển và chính sách công  

Kế thừa kết quả nghiên cứu trên đây, có thể đưa ra khái niệm: Phát triển 

bền vững  à một quá trình phát triển có đ nh hướng  âu dài, trong đó tăng 

trưởng kinh tế, tiến bộ xã hội và bảo vệ môi trường được tích hợp một cách hài 

hòa, nhằm đáp ứng nhu cầu của hiện tại mà không  àm suy giảm khả năng đáp 

ứng nhu cầu của các thế hệ tư ng  ai.  

Như vây, phát triển bền vững không ch  đơn thu n  à tăng trưởng kinh tế 

mà là quá trình phát triển toàn diện và  âu dài trên cả ba phương diện: kinh tế, 

xã hội và môi trường  Đây  à mô h nh phát triển hướng tới sự cân bằng giữa 

mục tiêu tăng trưởng với yêu c u bảo đảm công bằng xã hội và g n giữ môi 

trường sống cho con người  

Trong đó, tăng trưởng kinh tế được xem  à điều kiện tạo ra nguồn  ực cho 

phát triển; tiến bộ xã hội phản ánh mục tiêu nâng cao chất  ượng cuộc sống, bảo 

đảm công bằng và an sinh cho con người; còn bảo vệ môi trường  à điều kiện 

nền tảng để duy tr  sự phát triển ổn định và  âu dài  Ba yếu tố này có mối quan 

hệ gắn bó, tác động qua  ại và không thể tách rời trong quá tr nh phát triển  

Khái niệm cũng nhấn mạnh nguyên tắc trách nhiệm  iên thế hệ, nghĩa  à 

việc đáp ứng nhu c u phát triển của hiện tại không được đánh đổi bằng sự cạn 

kiệt tài nguyên, suy thoái môi trường hay  àm mất đi cơ hội phát triển của các 

thế hệ tương  ai  V  vậy, phát triển bền vững thực chất  à quá tr nh phát triển 

dựa trên tư duy dài hạn, sử dụng hợp  ý các nguồn  ực và bảo đảm sự hài hòa 

giữa con người với tự nhiên nhằm hướng tới sự phát triển ổn định, bền vững và 

 âu dài của xã hội  

2.1.3. Khái niệm kinh tế biển 

Lịch sử phát triển của nhân  oại cho thấy nhiều cường quốc trên thế giới 

đều  à những quốc gia có  ợi thế về biển và biết khai thác hiệu quả không gian 

biển phục vụ phát triển đất nước  Các quốc gia như Mỹ, Anh, Nhật Bản hay 
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Trung Quốc đều từng dựa vào biển để mở rộng giao thương, phát triển công 

nghiệp, nâng cao năng  ực cạnh tranh và khẳng định vị thế quốc gia  Điều đó 

cho thấy biển không ch   à không gian địa  ý tự nhiên mà còn  à nguồn  ực 

chiến  ược đặc biệt quan trọng đối với sự phát triển kinh tế, chính trị, quốc 

phòng và hội nhập quốc tế của mỗi quốc gia  

Trên thế giới hiện nay, khái niệm kinh tế biển được tiếp cận theo nhiều 

cách khác nhau tùy thuộc vào điều kiện tự nhiên, tr nh độ phát triển và chiến 

 ược biển của từng quốc gia  Điểm chung trong các quan niệm  à đều xem kinh 

tế biển  à tổng thể các hoạt động kinh tế gắn với khai thác, sử dụng tài nguyên 

và không gian biển nhằm phục vụ phát triển con người  

Theo Tổ chức Hợp tác khu vực trong quản  ý môi trường các biển Đông 

Á, kinh tế biển bao gồm các  ĩnh vực như vận tải biển, hệ thống cảng biển, 

công nghiệp đóng và sửa chữa tàu biển, khai thác thủy sản, khai thác d u khí, 

du  ịch biển, dịch vụ hậu c n biển và các hoạt động hỗ trợ khác  iên quan đến 

biển  Quan niệm này cho thấy kinh tế biển không ch  bao gồm các hoạt động 

trực tiếp diễn ra trên biển mà còn bao hàm hệ thống các ngành kinh tế phục vụ 

và hỗ trợ cho quá tr nh khai thác biển  

Theo Công ước Liên hợp quốc về Luật Biển năm 1982, Việt Nam có 

v ng biển rộng g n một triệu km² với nhiều v ng biển có chế độ pháp  ý khác 

nhau  Không gian biển rộng  ớn c ng hệ thống bờ biển dài, nhiều cửa sông, 

cảng biển, đảo và qu n đảo đã tạo điều kiện thuận  ợi để phát triển đa dạng các 

ngành kinh tế biển [100]  Tuy nhiên, do đặc điểm tự nhiên và tính  iên kết 

không gian giữa biển với đất  iền, các hoạt động kinh tế biển  uôn có mối quan 

hệ chặt chẽ với kinh tế ven biển và kinh tế đất  iền  V  vậy, khi nghiên cứu kinh 

tế biển c n đặt trong mối  iên hệ tổng thể giữa biển, v ng ven biển và các hoạt 

động kinh tế  iên quan trực tiếp đến biển  

Đối với Việt Nam, biển có ý nghĩa đặc biệt quan trọng trong  ịch sử dựng 

nước và giữ nước  Biển vừa  à bộ phận thiêng  iêng của chủ quyền quốc gia, vừa 

 à không gian sinh tồn, phát triển và giao  ưu của dân tộc  Trong tiến tr nh  ịch sử, 

cư dân Việt Nam không ch  dựa biển để phát triển mà còn hướng biển để bảo vệ 

Tổ quốc, tạo nên nét đặc sắc trong văn hóa biển của dân tộc Việt Nam  Bước vào 

thời kỳ hội nhập quốc tế và phát triển bền vững, biển tiếp tục giữ vai trò  à động 

 ực tăng trưởng quan trọng của nền kinh tế quốc dân  
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Ở Việt Nam, định hướng Chiến  ược phát triển kinh tế biển và v ng ven 

biển Việt Nam, kinh tế biển được tiếp cận theo cả nghĩa hẹp và nghĩa rộng  

Theo nghĩa hẹp, kinh tế biển bao gồm các hoạt động kinh tế trực tiếp diễn ra 

trên biển như vận tải biển, dịch vụ cảng biển, khai thác và nuôi trồng hải sản, 

khai thác d u khí ngoài khơi, du  ịch biển,  àm muối, dịch vụ cứu hộ cứu nạn 

và kinh tế đảo  Theo nghĩa rộng, kinh tế biển còn bao gồm các ngành kinh tế 

diễn ra trên đất  iền nhưng có quan hệ trực tiếp với biển hoặc phục vụ cho khai 

thác biển như đóng và sửa chữa tàu biển, công nghiệp chế biến d u khí, chế 

biến thủy sản, dịch vụ biển, thông tin  iên  ạc biển, nghiên cứu khoa học - công 

nghệ biển, đào tạo nhân  ực biển và điều tra tài nguyên, môi trường biển [4]. 

Như vậy, kinh tế biển được nh n nhận dưới nhiều góc độ khác nhau, 

song đều thống nhất ở việc coi biển  à không gian phát triển tổng hợp, trong 

đó nổi bật  à các hoạt động vận tải biển, khai thác tài nguyên biển, dịch vụ 

biển, du  ịch biển và các ngành kinh tế phụ trợ  iên quan  

Bên cạnh khái niệm kinh tế biển, nhiều nghiên cứu còn đề cập đến kinh 

tế v ng ven biển  Đây  à toàn bộ các hoạt động kinh tế diễn ra tại khu vực ven 

biển, bao gồm cả nông nghiệp, công nghiệp, dịch vụ và đô thị ven biển  Trong 

thực tế, kinh tế biển và kinh tế ven biển có mối quan hệ gắn bó chặt chẽ, tác 

động qua  ại và hỗ trợ  ẫn nhau trong quá tr nh phát triển  

Trên cơ sở kế thừa các quan niệm nêu trên,  uận án tiếp cận khái niệm 

kinh tế biển dưới góc độ Chính trị học, công tác tư tưởng như sau: Kinh tế biển 

 à tổng thể các hoạt động kinh tế diễn ra trên biển và các hoạt động kinh tế 

trên đất  iền có quan hệ trực tiếp với khai thác, s  dụng tài nguyên, không gian 

biển nhằm tạo ra của cải vật chất, giá tr  kinh tế, nâng cao đời sống xã hội và 

phục vụ phát triển bền vững quốc gia. 

Như vậy, kinh tế biển  à một  ĩnh vực kinh tế tổng hợp, bao gồm không 

ch  các hoạt động trực tiếp diễn ra trên biển mà còn cả những hoạt động trên 

đất  iền có mối  iên hệ chặt chẽ với khai thác và sử dụng biển  Điều này phản 

ánh tính liên ngành, liên vùng và tính kết nối cao của kinh tế biển trong quá 

tr nh phát triển kinh tế quốc gia  

Kinh tế biển vừa  à không gian phát triển vừa  à nguồn  ực quan trọng để 

tạo ra của cải vật chất, giá trị kinh tế và việc  àm cho xã hội  Các  ĩnh vực như 

vận tải biển, cảng biển, khai thác thủy sản, d u khí, du  ịch biển, công nghiệp 

ven biển hay dịch vụ  ogistics đều góp ph n thúc đẩy tăng trưởng kinh tế và 

nâng cao đời sống của người dân  
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Đồng thời, cũng thể hiện quan điểm phát triển hiện đại khi gắn kinh tế 

biển với mục tiêu phát triển bền vững quốc gia  Điều đó cho thấy phát triển 

kinh tế biển không ch  hướng tới khai thác  ợi ích kinh tế trước mắt mà còn 

phải bảo đảm sử dụng hợp  ý tài nguyên biển, bảo vệ môi trường, giữ g n hệ 

sinh thái biển và gắn với yêu c u bảo đảm quốc phòng, an ninh, chủ quyền biển 

đảo trong dài hạn  

2.1.4. Khái niệm phát triển bền vững kinh tế biển 

Trong bối cảnh toàn c u hóa và biến đổi khí hậu diễn biến ngày càng phức 

tạp, biển và đại dương không ch  được xem  à không gian sinh tồn của nhân  oại 

mà còn  à động  ực quan trọng thúc đẩy tăng trưởng kinh tế của nhiều quốc gia  

Tuy nhiên, c ng với quá tr nh khai thác mạnh mẽ các nguồn  ợi từ biển, những 

vấn đề như suy giảm tài nguyên, ô nhiễm môi trường biển, mất cân bằng sinh thái 

và nước biển dâng đang đặt ra yêu c u cấp thiết phải thay đổi mô h nh phát triển 

kinh tế biển theo hướng bền vững  Chính từ thực tiễn đó, khái niệm phát triển bền 

vững kinh tế biển ngày càng được quan tâm nghiên cứu và trở thành định hướng 

phát triển quan trọng của nhiều quốc gia ven biển trên thế giới  

Phát triển bền vững kinh tế biển  à sự vận dụng quan điểm phát triển bền 

vững vào  ĩnh vực kinh tế biển và đại dương  Nếu phát triển bền vững nhấn 

mạnh sự hài hòa giữa tăng trưởng kinh tế, tiến bộ xã hội và bảo vệ môi trường 

th  trong  ĩnh vực biển, yêu c u này càng trở nên đặc biệt quan trọng bởi hệ 

sinh thái biển có tính  iên kết cao nhưng cũng rất nhạy cảm trước các tác động 

của con người  V  vậy, phát triển kinh tế biển không thể ch  hướng tới khai thác 

tối đa nguồn  ợi trước mắt mà phải đặt trong mối quan hệ  âu dài với bảo tồn tài 

nguyên và duy tr  khả năng phục hồi của hệ sinh thái biển  

Trên thế giới, khái niệm (Sustainable Blue Economy) hay (Sustainable 

Ocean Economy) kinh tế xanh bền vững hay kinh tế đại dương bền vững được sử 

dụng ngày càng phổ biến nhằm nhấn mạnh mô h nh phát triển kinh tế biển dựa 

trên khai thác hợp  ý, sử dụng hiệu quả tài nguyên biển đi đôi với bảo vệ môi 

trường và bảo đảm sinh kế bền vững cho cộng đồng ven biển  Tại Hội nghị Đại 

dương của Liên Hợp Quốc năm 2017, phát triển bền vững kinh tế biển được xác 

định  à việc sử dụng các nguồn tài nguyên biển nhằm thúc đẩy tăng trưởng kinh 

tế, tạo việc  àm và cải thiện đời sống con người, đồng thời vẫn duy tr  sức khỏe 

của hệ sinh thái biển  Quan niệm này cho thấy phát triển kinh tế biển không ch   à 

vấn đề kinh tế mà còn gắn chặt với trách nhiệm xã hội và bảo vệ môi trường  
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(nền kinh tế đại dương đến năm 2030), cho rằng phát triển bền vững kinh tế 

biển phải gắn với đổi mới mô h nh tăng trưởng, tăng cường ứng dụng khoa học 

- công nghệ, phát triển công nghệ sạch và hạn chế các tác động tiêu cực từ hoạt 

động khai thác biển như khai thác quá mức nguồn  ợi thủy sản, ô nhiễm môi 

trường biển hay khai thác khoáng sản thiếu kiểm soát  Theo cách tiếp cận này, 

phát triển bền vững kinh tế biển không đồng nhất với tăng trưởng kinh tế biển 

đơn thu n mà  à quá tr nh chuyển đổi từ mô h nh “kinh tế biển nâu” sang “kinh 

tế biển xanh”, trong đó đề cao quản trị biển hiệu quả, kinh tế tu n hoàn và sử 

dụng hợp  ý tài nguyên thiên nhiên [207]. 

Ở Việt Nam, quan điểm phát triển bền vững kinh tế biển được thể hiện 

rõ trong Nghị quyết số 36-NQ/TW về “Chiến  ược phát triển bền vững kinh tế 

biển Việt Nam đến năm 2030, t m nh n đến năm 2045”  Theo đó, phát triển 

bền vững kinh tế biển  à quá tr nh phát triển toàn diện các ngành,  ĩnh vực kinh 

tế biển trên cơ sở khai thác hợp  ý tài nguyên, bảo vệ môi trường biển, bảo tồn 

hệ sinh thái biển, gắn phát triển kinh tế với bảo đảm quốc phòng, an ninh và 

nâng cao đời sống nhân dân v ng biển, ven biển  Quan điểm này thể hiện rõ tư 

duy phát triển biển hiện đại của Việt Nam, đặt biển trong mối quan hệ tổng thể 

giữa kinh tế, xã hội, môi trường và chủ quyền quốc gia [4]. 

Kế thừa các quan điểm nghiên cứu trong và ngoài nước, dưới góc độ 

Chính trị học, công tác tư tưởng có thể đưa ra khái niệm: Phát triển bền vững 

kinh tế biển  à quá trình phát triển các ngành,  ĩnh vực kinh tế gắn với biển và 

vùng ven biển trên c  sở khai thác, s  dụng hợp  ý, hiệu quả tài nguyên và 

không gian biển; kết hợp hài hòa giữa tăng trưởng kinh tế, bảo vệ môi trường 

biển, bảo đảm tiến bộ xã hội, nâng cao đời sống nhân dân, giữ vững quốc 

phòng, an ninh và chủ quyền biển đảo quốc gia nhằm đáp ứng yêu cầu phát 

triển  âu dài của đất nước. 

Theo cách tiếp cận này, phát triển bền vững kinh tế biển không ch   à 

vấn đề kinh tế mà còn  à yêu c u chính trị, xã hội và môi trường; đồng thời 

phản ánh sự chuyển đổi trong tư duy phát triển từ khai thác biển theo chiều 

rộng sang phát triển dựa trên tri thức, công nghệ, quản trị hiện đại và trách 

nhiệm sinh thái trong bối cảnh hội nhập quốc tế và chuyển đổi xanh hiện nay 

2.1.5. Khái niệm tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

Trong khoa học xã hội hiện nay, các khái niệm về tuyên truyền, phát 

triển bền vững và kinh tế biển đã được nhiều học giả trong và ngoài nước 
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nghiên cứu dưới những góc độ tiếp cận khác nhau  Tuy nhiên, qua khảo cứu 

các công tr nh đã công bố cho thấy, đến nay chưa có công tr nh nào đưa ra một 

khái niệm hoàn ch nh và chuyên biệt về “tuyên truyền phát triển bền vững kinh 

tế biển” dưới góc độ Chính trị học, công tác tư tưởng  Ph n  ớn các nghiên cứu 

mới ch  tiếp cận từng nội dung riêng  ẻ như tuyên truyền chủ quyền biển, đảo; 

truyền thông môi trường; phát triển bền vững; kinh tế biển xanh hoặc truyền 

thông chính sách công  V  vậy, có thể khẳng định “tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển”  à một khái niệm mới, mang tính  iên ngành, c n tiếp tục 

được nghiên cứu và bổ sung cả về phương diện  ý  uận  ẫn thực tiễn  

Từ việc kế thừa các quan điểm nghiên cứu về tuyên truyền, phát triển 

bền vững và kinh tế biển có thể thấy rằng, tuyên truyền phát triển bền vững 

kinh tế biển  à sự kết hợp giữa hoạt động công tác tư tưởng với mục tiêu phát 

triển kinh tế biển theo hướng bền vững  Đây không ch   à quá tr nh phổ biến 

chủ trương, chính sách hay cung cấp thông tin về biển mà còn  à hoạt động 

định hướng nhận thức xã hội, xây dựng hệ giá trị và thúc đẩy trách nhiệm cộng 

đồng trong khai thác, quản  ý và bảo vệ tài nguyên, môi trường biển  

Dưới góc độ Chính trị học công tác tư tưởng, tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển phản ánh sự tác động có tổ chức của chủ thể tuyên truyền đối 

với các  ực  ượng xã hội nhằm h nh thành nhận thức đúng đắn về vai trò của 

biển, về yêu c u phát triển kinh tế gắn với bảo vệ môi trường và giữ vững chủ 

quyền quốc gia  Thông qua hệ thống nội dung, phương thức và phương tiện 

ph  hợp, hoạt động tuyên truyền hướng tới tạo dựng sự đồng thuận xã hội, 

củng cố niềm tin và chuyển hóa nhận thức thành hành vi thực tiễn trong quá 

tr nh phát triển kinh tế biển  

Kế thừa kết quả nghiên cứu trên, nghiên cứu sinh có thể đua ra khái 

niệm: Tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển  à hoạt động có mục đích, 

có tổ chức của các chủ thể tuyên truyền nhằm phổ biến,  an t a chủ trư ng, 

đường  ối của Đảng, chính sách, pháp  uật của Nhà nước và các tri thức về phát 

triển bền vững kinh tế biển đến các tầng  ớp nhân dân thông qua những phư ng 

thức phù hợp, góp phần nâng cao nhận thức, tạo sự đồng thuận xã hội và thức 

đ y các hành vi tích cực trong khai thác, quản  ý, s  dụng tài nguyên, bảo vệ môi 

trường biển và phát triển kinh tế biển bền vững.  

Theo cách tiếp cận này, tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

không ch   à hoạt động truyền thông đơn thu n mà còn  à quá tr nh tác động tư 

tưởng - xã hội mang tính định hướng chiến  ược, góp ph n xây dựng nền tảng 
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nhận thức và sự đồng thuận xã hội cho phát triển kinh tế biển bền vững trong 

bối cảnh chuyển đổi xanh, chuyển đổi số và hội nhập quốc tế hiện nay  

Như vậy, tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển  à hoạt động 

mang tính định hướng tư tưởng và xã hội rõ nét, được tiến hành có mục đích, 

có tổ chức và gắn với những mục tiêu phát triển  âu dài của quốc gia  Đây 

không ch   à quá tr nh truyền tải thông tin hay phổ biến chính sách về kinh tế 

biển mà còn  à quá tr nh tác động vào nhận thức, t nh cảm, niềm tin và hành vi 

của các chủ thể xã hội đối với việc khai thác, sử dụng và bảo vệ biển  

Nội hàm của khái niệm nhấn mạnh vai trò của tuyên truyền trong việc 

h nh thành ý thức trách nhiệm xã hội đối với tài nguyên, môi trường và hệ sinh 

thái biển  Thông qua hoạt động tuyên truyền, các chủ thể như cán bộ, đảng viên, 

doanh nghiệp, ngư dân và cộng đồng ven biển từng bước nhận thức rõ hơn về 

yêu c u phát triển kinh tế biển gắn với bảo vệ môi trường, bảo đảm sinh kế bền 

vững và giữ vững chủ quyền biển đảo quốc gia  Mục đích của tuyên truyền 

không dừng  ại ở việc tạo ra sự hiểu biết mà còn hướng tới củng cố niềm tin, tạo 

sự đồng thuận xã hội và thúc đẩy hành vi phát triển bền vững trong thực tiễn  

Điều đó phản ánh bản chất của tuyên truyền dưới góc độ công tác tư tưởng, tức 

 à chuyển hóa chủ trương, đường  ối và mục tiêu phát triển thành nhận thức tự 

giác và hành động thực tiễn của các  ực  ượng xã hội  Đây chính  à cơ sở quan 

trọng để huy động sự tham gia của toàn xã hội vào quá tr nh phát triển kinh tế 

biển theo hướng xanh, bền vững và có trách nhiệm trong bối cảnh hiện nay  

2.1.5. Khái niệm tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các 

tỉnh, thành phố ven biển Việt Nam  

Trên cơ sở khảo cứu, nghiên cứu chuyên sâu và phân tích có hệ thống 

các công tr nh khoa học trong và ngoài nước, có thể nhận thấy rằng các học giả 

đã tiếp cận tương đối toàn diện những nội dung cấu thành nên khái niệm tuyên 

truyền, phát triển bền vững và kinh tế biển  Trong đó, các nghiên cứu về tuyên 

truyền đã  àm rõ bản chất của đây  à hoạt động tư tưởng có mục đích, nhằm tác 

động đến nhận thức, niềm tin và hành vi xã hội; đồng thời khẳng định vai trò 

của tuyên truyền trong định hướng dư  uận và tạo  ập sự đồng thuận xã hội  

Các công tr nh nghiên cứu về phát triển bền vững đã xác  ập cơ sở  ý  uận quan 

trọng về mối quan hệ hài hòa giữa tăng trưởng kinh tế, tiến bộ xã hội và bảo vệ 

môi trường, nhấn mạnh yêu c u phát triển gắn với trách nhiệm đối với các thế 

hệ tương  ai  Bên cạnh đó, các nghiên cứu về kinh tế biển đã ch  ra đặc trưng 

của biển như một không gian kinh tế tổng hợp, gắn với hoạt động khai thác, sử 
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dụng và quản  ý tài nguyên biển, đồng thời khẳng định vai trò chiến  ược của 

kinh tế biển trong phát triển quốc gia  

Tuy nhiên, qua tổng hợp và phân tích các kết quả nghiên cứu cho thấy, 

ph n  ớn các công tr nh mới chủ yếu tiếp cận từng  ĩnh vực riêng biệt hoặc 

nghiên cứu dưới các góc độ chuyên ngành khác nhau  Trong khi đó, sự kết hợp 

giữa tuyên truyền với mục tiêu phát triển bền vững kinh tế biển, đặc biệt trong 

điều kiện cụ thể của các t nh, thành phố ven biển Việt Nam, vẫn chưa được 

 uận giải một cách đ y đủ, toàn diện và có hệ thống  Khoảng trống nghiên cứu 

này đòi hỏi c n có cách tiếp cận  iên ngành, vừa kế thừa những giá trị  ý  uận 

đã được khẳng định, vừa bổ sung và phát triển ph  hợp với yêu c u thực tiễn 

phát triển đất nước trong giai đoạn hiện nay  

Trên cơ sở kế thừa có chọn  ọc và phát triển các kết quả nghiên cứu trước 

đó, có thể đưa ra khái niệm: Tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các 

tỉnh, thành phố ven biển Việt Nam  à hoạt động có mục đích, có kế hoạch của 

các chủ thể trong hệ thống chính tr  nhằm truyền bá và  an t a chủ trư ng, 

đường  ối của Đảng, chính sách, pháp  uật của Nhà nước cùng các tri thức, giá 

tr  về phát triển bền vững kinh tế biển đến các tầng  ớp nhân dân thông qua 

những hình thức, phư ng tiện phù hợp, góp phần nâng cao nhận thức, tạo sự 

đồng thuận xã hội và thúc đấy các hành động tích cực trong phát triển kinh tế 

biển, bảo vệ tài nguyên, môi trường và chủ quyền biển, đảo quốc gia. 

Như vậy, tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành 

phố ven biển Việt Nam  à một quá tr nh tác động chính trị - tư tưởng có tổ 

chức, có định hướng và có mục tiêu rõ ràng  Hoạt động này không ch  dừng  ại 

ở việc cung cấp thông tin về kinh tế biển, mà còn hướng tới truyền bá chủ 

trương, đường  ối của Đảng, chính sách, pháp  uật của Nhà nước;  an tỏa tri 

thức, giá trị và trách nhiệm xã hội về phát triển bền vững kinh tế biển  Thông 

qua các h nh thức, phương tiện ph  hợp, tuyên truyền góp ph n chuyển hóa 

nhận thức thành niềm tin, đồng thuận và hành động tích cực của các chủ thể 

trong phát triển kinh tế biển gắn với bảo vệ tài nguyên, môi trường và chủ 

quyền biển, đảo quốc gia  

2.2. Các yếu tố cấu thành hoạt đ ng tuyên truyền phát triển  ền 

vững kinh tế  iển ở các tỉnh, thành phố ven  iển Việt Nam 

2.2.1. Chủ thể tuyên truyền 

Trong hoạt động tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các 

t nh, thành phố ven biển Việt Nam, chủ thể tuyên truyền giữ vai trò trung tâm, 
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quyết định trực tiếp đến định hướng chính trị - tư tưởng, nội dung, phương thức 

tổ chức và hiệu quả của toàn bộ quá tr nh tuyên truyền  Với đặc điểm  à hoạt 

động tuyên truyền mang tính chính trị - xã hội sâu sắc, gắn với việc thực hiện 

chiến  ược phát triển bền vững kinh tế biển quốc gia, hệ thống chủ thể tuyên 

truyền ở cấp t nh, thành phố ven biển có cơ cấu đa t ng, đa dạng nhưng thống 

nhất dưới sự  ãnh đạo của Đảng  Trong hệ thống  ý  uận về công tác tư tưởng, 

chủ thể tuyên truyền không ch   à người truyền đạt thông tin mà còn  à thực thể 

định hướng nhận thức xã hội  Giáo tr nh Cơ sở công tác tư tưởng của Đảng 

Cộng sản Việt Nam Nxb Lý  uận chính trị (2017) đã khẳng định: 

"Chủ thể công tác tư tưởng  à những người, những tổ chức, thiết chế xã 

hội, những  ực  ượng xã hội (giai cấp, đảng chính trị, tập thể xã hội   ) thực hiện 

sự tác động về mặt hệ tư tưởng đến đối tượng (người khác, tổ chưcá,  ực  ượng 

xã hội khác   )" [77]. 

Thứ nhất, cấp ủy tỉnh, thành phố và các ban đảng: Các t nh ủy, thành ủy 

trực thuộc Trung ương  à chủ thể  ãnh đạo cao nhất đối với hoạt động tuyên 

truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở địa phương, định hướng chính trị, tư 

tưởng và mục tiêu chiến  ược cho toàn bộ hoạt động tuyên truyền, bảo đảm sự 

thống nhất giữa tuyên truyền phát triển kinh tế biển với đường  ối, quan điểm 

của Đảng về phát triển bền vững, bảo vệ chủ quyền biển, đảo và bảo đảm quốc 

phòng - an ninh. Đóng vai trò  à chủ thể  ãnh đạo toàn diện  Nghị quyết số 36-

NQ/TW của Ban Chấp hành Trung ương xác định rõ trách nhiệm của các cấp 

ủy trong việc: "Nâng cao nhận thức, huy động sự tham gia của cả hệ thống 

chính trị và toàn xã hội đối với phát triển bền vững kinh tế biển; các cấp ủy, tổ 

chức đảng phải coi đây  à nhiệm vụ trọng tâm, xuyên suốt" [4]. 

Các ban đảng của t nh ủy, thành ủy, đặc biệt  à Ban Tuyên giáo và Dân 

vận, giữ vai trò tham mưu trực tiếp cho cấp ủy trong  ĩnh vực tuyên truyền  

Nhiệm vụ của ban  à nghiên cứu, tham mưu xây dựng nội dung tuyên truyền; 

định hướng tư tưởng, dư  uận xã hội  iên quan đến phát triển bền vững kinh tế 

biển; hướng dẫn nghiệp vụ tuyên truyền cho đội ngũ báo cáo viên, tuyên truyền 

viên và hệ thống thông tin cơ sở  Bên cạnh đó, Ban Tuyên giáo và Dân vận còn 

có nhiệm vụ theo dõi, nắm bắt diễn biến tư tưởng trong cán bộ, đảng viên và 

nhân dân ven biển; kịp thời tham mưu cho cấp ủy các giải pháp xử  ý những vấn 

đề nảy sinh trong quá tr nh tuyên truyền và tổ chức thực hiện  Chủ động nghiên 

cứu, nắm bắt diễn biến tư tưởng, tâm trạng xã hội để kịp thời định hướng thông 

tin, tạo sự thống nhất cao trong Đảng và sự đồng thuận trong nhân dân. 

 



60 
 

Thứ hai, chính quyền đ a phư ng các tỉnh, thành phố: Chính quyền địa 

phương các cấp, đặc biệt  à Hội đồng nhân dân và Ủy ban nhân dân t nh, thành 

phố ven biển,  à chủ thể trực tiếp tổ chức triển khai hoạt động tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển vào đời sống xã hội  Trên cơ sở định hướng của cấp 

ủy, chính quyền địa phương có trách nhiệm thể chế hóa các chủ trương, nghị 

quyết thành các chương tr nh, kế hoạch, đề án, chính sách cụ thể; đồng thời tổ 

chức tuyên truyền, phổ biến rộng rãi tới cán bộ, công chức chức, viên chức, 

đảng viên, doanh nghiệp và các t ng  ớp nhân dân  

Các sở, ngành chuyên môn như Sở Nông nghiệp và Môi trường, Sở 

Khoa học và Công nghệ, Sở Văn hóa, Thể thao và Du  ịch, Sở Tài chính, Sở 

Tư pháp  giữ vai trò quan trọng trong việc cung cấp thông tin chuyên ngành, 

xây dựng nội dung tuyên truyền theo  ĩnh vực quản  ý  Nhiệm vụ của các cơ 

quan này  à  ồng ghép tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển vào hoạt 

động quản  ý nhà nước, chương tr nh phát triển ngành,  ĩnh vực; đồng thời 

hướng dẫn, hỗ trợ các tổ chức, cá nhân thực hiện đúng quy định pháp  uật trong 

khai thác, sử dụng tài nguyên biển và bảo vệ môi trường biển 

Bên cạnh đó, chính quyền địa phương còn có nhiệm vụ bảo đảm các 

điều kiện vật chất, kỹ thuật, kinh phí và cơ chế phối hợp  iên ngành cho hoạt 

động tuyên truyền; đánh giá hiệu quả tuyên truyền thông qua các ch  tiêu phát 

triển kinh tế - xã hội và mức độ chuyển biến nhận thức, hành vi của cộng đồng 

ven biển  

Chính quyền địa phương cấp xã, phường, đặc khu và các đơn vị hành 

chính - kinh tế trọng điểm ven biển, hải đảo  à chủ thể trực tiếp thực hiện việc 

tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển, có vai trò quyết định mức độ 

thấm và hiểu về các chính sách tại cơ sở  Đây  à cấp chính quyền trực tiếp tiếp 

xúc, quản  ý và đồng hành c ng các chủ thể kinh tế biển hàng ngày  

Thứ ba, các tổ chức chính tr  - xã hội: Các tổ chức chính trị - xã hội như 

Mặt trận Tổ quốc Việt Nam, Công đoàn, Đoàn Thanh niên, Hội Nông dân, Hội 

Phụ nữ  à những chủ thể tuyên truyền có  ợi thế về mạng  ưới tổ chức rộng 

khắp, gắn bó mật thiết với qu n chúng nhân dân  Nhiệm vụ của các tổ chức này 

 à vận động đoàn viên, hội viên và các t ng  ớp nhân dân tham gia tích cực vào 

các hoạt động phát triển bền vững kinh tế biển; đưa nội dung tuyên truyền vào 

các phong trào thi đua, cuộc vận động, sinh hoạt đoàn thể  
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Thông qua các hoạt động tuyên truyền mang tính g n gũi, thiết thực, các 

tổ chức chính trị - xã hội góp ph n chuyển hóa các chủ trương, chính sách  ớn 

của Đảng và Nhà nước thành hành động cụ thể trong đời sống hàng ngày của 

người dân ven biển, nhất  à trong các  ĩnh vực như bảo vệ môi trường biển, 

khai thác thủy sản bền vững, phát triển du  ịch cộng đồng và xây dựng nếp 

sống văn hóa biển  

Thứ tư, các c  quan báo chí và hệ thống thông tin c  sở, đội ngũ báo 

cáo viên, tuyên truyền viên:  

Trước hết, các cơ quan báo chí địa phương (báo in, báo điện tử, phát 

thanh, truyền h nh) có nhiệm vụ thông tin, tuyên truyền kịp thời, chính xác và 

có định hướng về các quan điểm, chủ trương của Đảng, chính sách, pháp  uật 

của Nhà nước  iên quan đến phát triển bền vững kinh tế biển  Thông qua các 

sản phẩm báo chí, cơ quan báo chí góp ph n  àm rõ vị trí, vai trò của kinh tế 

biển trong chiến  ược phát triển đất nước; phân tích những cơ hội, thách thức 

đặt ra trong quá tr nh phát triển; đồng thời tạo sự thống nhất về nhận thức trong 

xã hội đối với yêu c u phát triển kinh tế biển theo hướng bền vững  

Đồng thời, các cơ quan báo chí có trách nhiệm tham gia đấu tranh phản 

bác các quan điểm sai trái, thông tin xuyên tạc,  ệch  ạc  iên quan đến biển, đảo, 

chủ quyền quốc gia và phát triển kinh tế biển  Trong bối cảnh truyền thông đa 

chiều và sự phát triển mạnh mẽ của mạng xã hội, nhiệm vụ này càng trở nên 

quan trọng nhằm giữ vững trận địa tư tưởng, bảo đảm môi trường thông tin 

 ành mạnh, ổn định trên địa bàn các t nh, thành phố ven biển  

Hệ thống thông tin cơ sở (đài truyền thanh cơ sở, bảng tin,  oa truyền 

thanh, cổng thông tin điện tử cấp xã, phường) giữ vai trò đưa nội dung tuyên 

truyền đến g n nhất với người dân, nhất  à tại các khu vực ven biển, v ng sâu, 

v ng xa, nơi điều kiện tiếp cận thông tin hiện đại còn hạn chế  Nhiệm vụ của hệ 

thống thông tin cơ sở  à chuyển tải các nội dung tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển bằng h nh thức ngắn gọn, dễ hiểu, ph  hợp với tr nh độ dân 

trí, phong tục, tập quán và đặc điểm sinh hoạt của cộng đồng địa phương  

Đội ngũ báo cáo viên, tuyên truyền viên các cấp  à  ực  ượng nòng cốt 

trong tuyên truyền trực tiếp, có vai trò giải thích, phân tích và  àm rõ nội dung 

tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển  Nhiệm vụ của đội ngũ này  à 

truyền đạt các quan điểm, chủ trương, chính sách của Đảng và Nhà nước một 

cách có hệ thống, thuyết phục; đồng thời giải đáp những băn khoăn, thắc mắc 

của cán bộ, đảng viên và nhân dân trong quá tr nh thực hiện  
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Báo cáo viên, tuyên truyền viên không ch  thực hiện chức năng “truyền 

đạt thông tin” mà còn  à c u nối hai chiều giữa cấp ủy, chính quyền với cơ sở  

Thông qua hoạt động tuyên truyền, đội ngũ này có trách nhiệm nắm bắt tâm tư, 

nguyện vọng, phản ánh kịp thời những vấn đề nảy sinh trong cộng đồng ven 

biển, từ đó góp ph n tham mưu cho cấp ủy, chính quyền điều ch nh nội dung, 

phương thức tuyên truyền cho ph  hợp với thực tiễn  

Thứ năm,  ực  ư ng vũ trang: Lực  ượng vũ trang gồm Quân đội nhân 

dân, Công an nhân dân, Bộ đội Biên phòng, Cảnh sát biển và dân quân tự vệ 

ven biển  à chủ thể đặc th  trong tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

ở các t nh, thành phố ven biển Việt Nam  Với chức năng bảo vệ chủ quyền, an 

ninh biển, đảo và tham gia xây dựng thế trận  òng dân trên biển,  ực  ượng vũ 

trang giữ vai trò quan trọng trong việc truyền tải chủ trương của Đảng, chính 

sách, pháp  uật của Nhà nước về phát triển kinh tế biển bền vững đến cán bộ, 

đảng viên và nhân dân ven biển  

Thông qua hoạt động tu n tra, dân vận, cứu hộ, cứu nạn và hỗ trợ ngư 

dân bám biển,  ực  ượng vũ trang góp ph n nâng cao nhận thức pháp  uật, ý 

thức bảo vệ tài nguyên, môi trường biển và trách nhiệm giữ g n chủ quyền quốc 

gia  Đồng thời, đây cũng  à  ực  ượng trực tiếp tham gia đấu tranh phản bác các 

thông tin sai trái, xuyên tạc  iên quan đến biển, đảo và chiến  ược phát triển 

kinh tế biển của Việt Nam. 

Trong bối cảnh phát triển kinh tế biển gắn chặt với nhiệm vụ quốc 

phòng, an ninh,  ực  ượng vũ trang không ch  bảo đảm môi trường ổn định cho 

phát triển mà còn góp ph n củng cố niềm tin xã hội, tăng cường sự đồng thuận 

của nhân dân đối với mục tiêu phát triển bền vững kinh tế biển ở các địa 

phương ven biển Việt Nam  

Thứ sáu, cá nhân có uy tín trong cộng đồng ven biển: Những người có 

uy tín trong cộng đồng ven biển như chủ tàu cá  ớn, doanh nhân tiêu biểu, chức 

sắc tôn giáo   à chủ thể tuyên truyền đặc th , có ảnh hưởng mạnh mẽ đến 

nhận thức và hành vi của người dân  Nhiệm vụ của họ  à tham gia tuyên truyền, 

vận động cộng đồng thực hiện các chủ trương phát triển bền vững kinh tế biển; 

nêu gương trong việc chấp hành pháp  uật, bảo vệ môi trường và khai thác tài 

nguyên biển có trách nhiệm  Việc phát huy vai trò của các cá nhân tiêu biểu, 

những người có sức ảnh hưởng tại địa phương sẽ giúp các chủ trương về kinh 

tế biển xanh dễ dàng được cộng đồng chấp nhận và tự giác thực hiện hơn. 
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2.2.2. Đối tượng tuyên truyền 

Đối tượng tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển là toàn bộ các 

 ực  ượng xã hội có mối  iên hệ trực tiếp hoặc gián tiếp với quá tr nh khai thác, 

quản  ý, sử dụng tài nguyên biển, không gian biển và v ng ven biển trên địa 

bàn t nh, thành phố  Trước hết, đối tượng trọng tâm  à đội ngũ cán bộ, công 

chức, viên chức và đảng viên trong hệ thống chính trị ở địa phương  Đây  à  ực 

 ượng giữ vai trò  ãnh đạo, quản  ý, tổ chức thực hiện các chủ trương, chính 

sách về phát triển kinh tế biển; đồng thời  à những người trực tiếp ban hành, 

hướng dẫn, kiểm tra, giám sát việc thực thi pháp  uật về tài nguyên, môi trường 

biển và hải đảo  Việc tuyên truyền đối với nhóm đối tượng này nhằm nâng cao 

nhận thức chính trị, trách nhiệm công vụ và năng  ực tổ chức thực hiện, bảo 

đảm sự thống nhất giữa nhận thức và hành động trong toàn bộ hệ thống chính 

trị ở cơ sở  

Bên cạnh đó, các tổ chức kinh tế, doanh nghiệp và các chủ thể sản xuất - 

kinh doanh trong  ĩnh vực kinh tế biển như: khai thác, nuôi trồng và chế biến 

thủy sản; du  ịch, dịch vụ biển;  ogistics cảng biển; năng  ượng tái tạo biển; công 

nghiệp ven biển   à nhóm đối tượng quan trọng của hoạt động tuyên truyền  

Đây  à  ực  ượng trực tiếp tham gia vào quá tr nh phát triển kinh tế biển, đồng 

thời cũng  à chủ thể tác động mạnh mẽ đến tài nguyên và môi trường biển  Công 

tác tuyên truyền đối với nhóm này hướng tới việc nâng cao ý thức tuân thủ pháp 

 uật, trách nhiệm xã hội và đạo đức kinh doanh; thúc đẩy áp dụng khoa học - 

công nghệ, đổi mới mô h nh sản xuất theo hướng xanh, tu n hoàn và bền vững  

Doanh nghiệp  à mắt xích quyết định việc chuyển đổi từ mô h nh kinh tế khai 

thác cạn kiệt sang kinh tế xanh   

Nhóm đối tượng không thể thiếu  à cộng đồng dân cư ven biển, ngư dân, 

người  ao động trong các ngành nghề gắn với biển và v ng ven biển  Đây vừa 

 à  ực  ượng trực tiếp khai thác tài nguyên biển, vừa  à chủ thể bảo vệ môi 

trường sinh thái và giữ g n chủ quyền biển, đảo ở cơ sở   

Ngoài ra, các tổ chức chính trị - xã hội, tổ chức xã hội - nghề nghiệp,  ực 

 ượng thanh niên, học sinh, sinh viên tại các địa phương ven biển cũng  à đối 

tượng quan trọng của công tác tuyên truyền  Đây  à  ực  ượng có khả năng tiếp 

nhận nhanh tri thức mới,  an tỏa thông tin và h nh thành các phong trào xã hội 

tích cực, góp ph n xây dựng nền tảng xã hội vững chắc cho chiến  ược phát 

triển bền vững kinh tế biển trong dài hạn  
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Như vậy, việc xác định đúng và đ y đủ đối tượng tuyên truyền  à điều 

kiện tiên quyết để nâng cao chất  ượng, hiệu quả hoạt động tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển Việt Nam, góp ph n 

đưa chủ trương của Đảng, chính sách, pháp  uật của Nhà nước đi vào cuộc sống 

một cách thiết thực và bền vững  

2.2.3. N i dung tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

Nội dung tuyên truyền phải bảo đảm tính toàn diện, thống nhất giữa yêu 

c u phát triển kinh tế với bảo vệ môi trường biển, giữ vững chủ quyền quốc gia 

và thích ứng với bối cảnh chuyển đổi số, chuyển đổi xanh hiện nay  Tuyên 

truyền phát triển bền vững kinh tế biển c n tập trung vào các nội dung chủ yếu 

sau đây: 

Thứ nhất, tuyên truyền quan điểm, đường  ối của Đảng về phát triển bền 

vững kinh tế biển  Trong hành tr nh đưa đất nước bước vào “Kỷ nguyên vươn 

m nh của dân tộc”, biển đảo không ch   à ph n  ãnh thổ thiêng  iêng mà còn  à 

động  ực tăng trưởng cốt  õi, quyết định sự phồn vinh của quốc gia  Để chuyển 

hóa những t m nh n  ớn  ao đó thành hành động cụ thể tại mỗi địa phương ven 

biển, công tác tư tưởng hiện nay c n tập trung vào một hệ thống nội dung đồng 

bộ, vừa mang tính pháp  ý vững chắc, vừa chứa đựng những quan điểm chiến 

 ược sâu sắc của Đảng  Nền tảng của mọi hoạt động tuyên truyền phải dựa trên 

một khung khổ pháp  ý hiện đại và có tính thời sự cao  Nếu coi Nghị quyết số 

36-NQ/TW (ngày 22/10/2018)  à văn bản gốc đặt nền móng cho triết  ý kinh tế 

biển xanh, th  các văn bản ban hành trong năm 2024 đã cụ thể hóa triết  ý đó 

bằng những hành động quyết  iệt  Điển h nh  à Ch  thị số 32-CT/TW (ngày 

10/04/2024) của Ban Bí thư và Nghị quyết số 115/NQ-CP (ngày 14/08/2024) 

của Chính phủ, vốn  à những  ời hiệu triệu mạnh mẽ về việc chấm dứt t nh 

trạng khai thác thủy sản bất hợp pháp (IUU)  Đây không ch   à câu chuyện gỡ 

“thẻ vàng” thương mại, mà  à cuộc cách mạng thay đổi hành vi để bảo vệ 

nguồn  ợi đại dương cho muôn đời sau  Đặc biệt, việc Quốc hội thông qua Nghị 

quyết số 139/2024/QH15 (ngày 28/06/2024) về Quy hoạch không gian biển 

quốc gia đã chính thức vẽ ra một bản đồ tương  ai minh bạch, giúp mỗi địa 

phương nhận diện rõ v ng nào để bảo tồn, v ng nào để phát triển du  ịch, năng 

 ượng hay vận tải   

Quan điểm nhất quán của Đảng hiện nay  à xây dựng một Việt Nam mạnh 

về biển, giàu từ biển  Điều này đòi hỏi chúng ta phải từ bỏ tư duy “khai thác biển” 
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theo kiểu tận diệt để chuyển sang tư duy “nuôi dưỡng biển”  Phát triển bền vững 

theo hướng kinh tế biển xanh chính  à kim ch  nam, nơi mỗi dự án kinh tế đều 

phải đặt trong sự hài hòa với hệ sinh thái  Đảng kiên định: không đánh đổi môi 

trường  ấy sự tăng trưởng ngắn hạn  Tuyên truyền phải  àm cho mỗi ngư dân, mỗi 

doanh nghiệp hiểu rằng, giữ cho  àn nước biển trong xanh và rạn san hô nguyên 

vẹn chính  à đang bảo vệ chính sinh kế và tương  ai của chính m nh  

Đảng nhấn mạnh việc xây dựng thế trận  òng dân trên biển, nơi kinh tế 

vững mạnh sẽ  à điểm tựa để củng cố quốc phòng, an ninh, và ngược  ại, biển 

có yên b nh th  kinh tế mới thuận  ợi vươn xa  Đây  à quan điểm đặc th , thể 

hiện bản  ĩnh và t m nh n của Việt Nam trong việc bảo vệ toàn vẹn  ãnh thổ 

gắn  iền với phát triển thịnh vượng  

Đảng xác định khoa học, công nghệ và đổi mới sáng tạo  à động  ực 

chính để tạo ra những bước nhảy vọt  Trong đó, Chuyển đổi số được coi  à 

công cụ then chốt để quản trị biển một cách minh bạch, hiện đại  Tuyên truyền 

c n  àm rõ mục tiêu tối thượng  à nâng cao đời sống và sự an toàn cho cư dân 

ven biển  Phát triển biển bền vững không phải  à những con số thống kê khô 

khan, mà phải hiện hữu trong sự b nh yên của mỗi chuyến tàu trở về và sự ấm 

no trong mỗi nếp nhà của người dân v ng biển  Đó chính  à ch a khóa để khơi 

dậy khát vọng cường quốc biển, tạo ra sức mạnh tổng hợp đưa Việt Nam vươn 

m nh mạnh mẽ, hiện đại và bền vững trong kỷ nguyên mới 

Thứ hai, tuyên truyền pháp  uật quốc tế và pháp  uật Việt Nam về phát 

triển bền vững kinh tế biển  Đây  à nội dung nền tảng, có ý nghĩa định hướng 

hành vi và bảo đảm tính hợp pháp trong toàn bộ hoạt động kinh tế biển  Tuyên 

tuyên truyền pháp  uật không ch  nhằm phổ biến tri thức pháp  ý, mà còn 

hướng tới h nh thành ý thức pháp quyền và thói quen tuân thủ pháp  uật trong 

xã hội  Trong thực tiễn, đối với các chủ thể trực tiếp tham gia khai thác, sử 

dụng biển như ngư dân, doanh nghiệp và chính quyền địa phương, việc nhận 

thức đ y đủ các chuẩn mực pháp  ý quốc tế và trong nước có ý nghĩa quyết 

định đến tính bền vững và khả năng hội nhập của kinh tế biển  Trước hết, nội 

dung tuyên truyền phải  ấy Công ước Liên hợp quốc về Luật Biển năm 1982 

(UNCLOS 1982) được ký kết vào ngày 10/12/1982 tại Montego Bay, Jamaica 

[100]  Đây được coi  à Hiến pháp của đại dương, xác  ập trật tự pháp  ý toàn 

c u trên biển mà Việt Nam  à một thành viên có trách nhiệm  Việc tuyên truyền 

UNCLOS 1982 giúp ngư dân và các doanh nghiệp hiểu rõ về phạm vi các v ng 
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biển, quyền chủ quyền và quyền tài phán của quốc gia, từ đó tạo nên sự tự tin 

và hành xử văn minh khi vươn khơi  Bên cạnh đó, các mục tiêu về phát triển 

bền vững của Liên hợp quốc đến năm 2030, đặc biệt  à bảo tồn và sử dụng bền 

vững đại dương, chính  à khung khổ  ý  uận để chúng ta tuyên truyền về trách 

nhiệm toàn c u của Việt Nam trong việc giảm thiểu ô nhiễm rác thải nhựa và 

bảo vệ hệ sinh thái biển xanh  

Tại Việt Nam, sợi ch  đỏ xuyên suốt mọi hoạt động kinh tế biển chính  à 

Nghị quyết số 36-NQ/TW ngày 22/10/2018 của Ban Chấp hành Trung ương 

Đảng khóa XII về Chiến  ược phát triển bền vững kinh tế biển Việt Nam đến 

năm 2030, t m nh n đến năm 2045  Nghị quyết này đã tạo ra một bước ngoặt 

về tư duy khi   n đ u tiên đặt khái niệm phát triển bền vững và kinh tế xanh 

vào vị trí trung tâm của mọi quyết sách  Tuyên truyền c n  àm rõ quan điểm 

đột phá của Nghị quyết 36-NQ/TW  à: "Việt Nam phải trở thành quốc gia 

mạnh về biển, giàu từ biển, phát triển bền vững, thịnh vượng, an ninh và an 

toàn" [4]  Bước sang giai đoạn hiện nay, tinh th n này tiếp tục được nâng t m 

trong Văn kiện Đại hội XIII và các định hướng mới nhất của Đại hội XIV, 

khẳng định khát vọng đưa đất nước bước vào "Kỷ nguyên vươn m nh" thông 

qua động  ực từ kinh tế biển xanh và chuyển đổi số đồng bộ [5]. 

Về mặt pháp  uật thực định, nội dung tuyên truyền c n tập trung vào các 

 uật nền tảng có tác động trực tiếp đến hành vi của các chủ thể  Đó  à Luật Biển 

Việt Nam (Luật số 18/2012/QH13) được Quốc hội khóa XIII thông qua vào 

ngày 21/06/2012, có hiệu  ực thi hành từ ngày 01/01/2013 , văn bản pháp  ý 

quan trọng nhất khẳng định chủ quyền và quản  ý các hoạt động trên các vùng 

biển của Việt Nam  Để giải quyết bài toán bền vững trong khai thác, tuyên 

truyền phải đi sâu vào Luật Thủy sản (Luật số 18/2017/QH14 - đặc biệt  à các 

quy định về chống khai thác hải sản bất hợp pháp, không báo cáo và không 

theo quy định - IUU), giúp ngư dân hiểu rằng việc tuân thủ các quy tắc đánh 

bắt chính  à bảo vệ sinh kế  âu dài của chính m nh  

Song song với đó, Luật Bảo vệ môi trường (Luật số 72/2020/QH14) 

với các nội dung về kinh tế tu n hoàn và Luật Tài nguyên, môi trường biển và 

hải đảo (Luật số 82/2015/QH13) về quản  ý tổng hợp tài nguyên biển  à 

những dẫn chứng không thể thiếu  Tuyên truyền các đạo  uật này giúp các 

doanh nghiệp tại v ng Đồng bằng sông Hồng nhận thức rõ trách nhiệm trong 

việc đánh giá tác động môi trường khi triển khai các dự án cảng biển, khu 
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công nghiệp ven biển  Đặc biệt, việc cập nhật các quy định trong Quy hoạch 

không gian biển quốc gia thời kỳ 2021 - 2030, t m nh n đến năm 2050 (Nghị 

quyết số 139/2024/QH15) sẽ giúp định hướng cho mọi chủ thể về việc sử 

dụng không gian biển một cách khoa học, tránh xung đột  ợi ích giữa du  ịch, 

vận tải và bảo tồn  

Hệ thống Nghị quyết và pháp  uật trên đây không ch   à những văn bản 

hành chính khô khan, mà  à sự cụ thể hóa ý chí chính trị và trách nhiệm quốc tế 

của Việt Nam  Tuyên truyền phải  àm cho những con số và điều khoản này trở 

nên sống động, giúp nhân dân thấy được  ợi ích của việc thượng tôn pháp  uật 

chính  à con đường ngắn nhất và duy nhất để đưa Việt Nam trở thành một quốc 

gia biển giàu mạnh, văn minh trong kỷ nguyên mới  

Thứ ba, tuyên truyền tri thức khoa học về phát triển bền vững kinh tế 

biển  Để tạo chuyển biến thực chất trong nhận thức, tuyên truyền không thể 

dừng  ại ở chủ trương, chính sách, mà c n cung cấp nền tảng tri thức khoa học 

 àm cơ sở cho việc thay đổi tư duy  Về mặt  ý  uận, đây là quá trình nâng cao 

tr nh độ nhận thức xã hội, giúp các chủ thể hiểu rõ bản chất và quy  uật của 

phát triển bền vững  Trong thực tiễn, việc thiếu hụt tri thức khoa học chính  à 

một trong những nguyên nhân dẫn đến khai thác tài nguyên thiếu kiểm soát và 

gây tổn hại môi trường biển  V  vậy, nội dung tuyên truyền c n  àm rõ các 

cách tiếp cận hiện đại như kinh tế biển xanh, kinh tế tu n hoàn trong khai thác 

và sử dụng tài nguyên biển, cũng như quản  ý tổng hợp tài nguyên và môi 

trường biển  Đặc biệt, c n giúp người dân nhận thức rõ biển  à một dạng vốn 

tự nhiên có giới hạn, c n được bảo vệ và tái tạo  Khi mối quan hệ giữa hệ sinh 

thái biển và sinh kế được hiểu đúng, việc bảo vệ môi trường sẽ không còn 

mang tính áp đặt, mà trở thành nhu c u tự thân của cộng đồng. 

Thứ tư, tuyên truyền về khoa học - công nghệ và đổi mới sáng tạo trong 

phát triển bền vững kinh tế biển  Trong điều kiện phát triển mới, khoa học - 

công nghệ và đổi mới sáng tạo trở thành động  ực quan trọng nâng cao hiệu 

quả và tính bền vững của kinh tế biển  Trong dòng chảy của “Kỷ nguyên 

vươn m nh của dân tộc”, tuyên truyền về khoa học - công nghệ, chuyển đổi số 

không ch  dừng  ại ở việc phổ biến công nghệ mà bản chất  à cuộc cách mạng 

về nhận thức, nhằm thay đổi hoàn toàn tư duy quản trị đại dương từ phương 

thức truyền thống sang hiện đại và minh bạch  Nội dung tuyên truyền hiện 

nay  ấy nền tảng từ Nghị quyết số 52-NQ/TW (ngày 27/09/2019) của Bộ 
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Chính trị về chủ trương tham gia cuộc Cách mạng công nghiệp   n thứ tư, 

nhưng được nâng t m và cụ thể hóa thông qua những bước đi quyết  iệt của 

giai đoạn 2024 - 2026  Đặc biệt, công tác tư tưởng c n  àm rõ ý chí chiến  ược 

trong Nghị quyết số 57/NQ-CP (ngày 18/05/2024) về việc cơ cấu  ại nền kinh 

tế gắn với đổi mới mô h nh tăng trưởng, nơi biển cả trở thành không gian thực 

chứng cho các mô h nh kinh tế số và kinh tế xanh  Điểm tựa quan trọng nhất 

cho sự bứt phá này chính  à Nghị quyết số 193/NQ-CP (ngày 30/12/2025) về 

chương tr nh hành động thực hiện chiến  ược biển trong bối cảnh mới, xác  ập 

 ộ tr nh số hóa toàn diện hệ thống hậu c n cảng biển, giám sát nghề cá và dự 

báo rủi ro thiên tai bằng trí tuệ nhân tạo  

Sự chuyển dịch về tư duy này t m thấy điểm rơi thực tiễn đ y sức nặng 

trong Quyết định số 443/QĐ-TTg (ngày 02/03/2026) của Thủ tướng Chính phủ 

về việc phê duyệt Đề án chuyển đổi số cho doanh nghiệp nhỏ và vừa giai đoạn 

2026 - 2030  Đây  à một dẫn chứng mang tính đột phá cho tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển, bởi nó không ch  hướng tới các tập đoàn  ớn mà 

tập trung vào toàn bộ hệ thống các doanh nghiệp vừa và nhỏ của kinh tế biển, 

các hợp tác xã nuôi trồng và các hộ kinh doanh ven biển  Tuyên truyền phải 

 àm cho các chủ thể này thấu hiểu rằng chuyển đổi số không phải  à một chi phí 

đắt đỏ mà  à phao cứu sinh để nâng cao năng  ực cạnh tranh và đáp ứng các 

tiêu chuẩn xanh toàn c u  Việc phổ biến Đề án này giúp khơi dậy tinh th n tự 

 ực, khích  ệ các doanh nghiệp tại các t nh, thành phố ven biển chủ động áp 

dụng công nghệ dữ  iệu  ớn (Big Data, Internet vạn vật, thiết bị không người 

 ái, vật  iệu Nano, In 3d ) để truy xuất nguồn gốc hải sản, tối ưu hóa chuỗi 

cung ứng  ogistics cảng biển và phát triển các mô h nh du  ịch biển thông minh  

Dưới góc độ công tác tư tưởng, nội dung tuyên truyền về đổi mới sáng 

tạo còn  à việc xây dựng niềm tin vào sức mạnh của tri thức nội sinh Việt Nam  

Khẳng định quan điểm của Đảng về việc  ấy khoa học - công nghệ  àm đòn bẩy 

để thoát khỏi bẫy khai thác tài nguyên thô, hướng tới những ngành kinh tế biển 

có hàm  ượng giá trị gia tăng cao như năng  ượng tái tạo ngoài khơi và công 

nghệ sinh học biển. Tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, 

thành phố ven biển phải  àm bật  ên thông điệp: mỗi dữ  iệu số thu thập được từ 

biển  à một viên gạch xây dựng nên chủ quyền không gian số của quốc gia  Khi 

người dân ven biển thấu cảm được rằng việc sử dụng công nghệ viễn thám hay 

IoT đại dương không ch   à kỹ thuật mà  à cách thức để bảo vệ chủ quyền biển 
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đảo một cách thông minh và bền vững, th  khi đó chuyển đổi số đã thực sự trở 

thành một ph n của bản sắc văn hóa biển mới  

Tuyên truyền về khoa học - công nghệ, đổi mới sáng tạo còn mang ý nghĩa 

nhân văn khi hướng tới mục tiêu an sinh xã hội,  àm cho không gian mạng trở 

thành c u nối giữa chính quyền và ngư dân, giúp giảm thiểu rủi ro trên biển và 

tăng cường sự tham gia của cộng đồng vào quản trị không gian tích hợp  Việc kết 

hợp chặt chẽ giữa các Nghị quyết mang tính định hướng như NQ 52, NQ 57 và 

các quyết sách thực thi mới nhất như QĐ 443 năm 2026 sẽ tạo nên một  uồng sinh 

khí mới trong nhận thức xã hội  Nó xóa bỏ rào cản về sự xa  ạ của công nghệ, biến 

những khái niệm trừu tượng thành khát vọng  àm giàu văn minh, đưa kinh tế biển 

Việt Nam thoát khỏi những  ối mòn cũ để hòa chung vào nhịp đập của cuộc cách 

mạng công nghiệp toàn c u, hiện thực hóa t m nh n về một quốc gia biển giàu 

mạnh, hiện đại và trường tồn trong kỷ nguyên vươn mình. 

Thứ năm, tuyên truyền các mô h nh thực tiễn và giá trị văn hóa biển bền 

vững. Bên cạnh tri thức  ý  uận, thực tiễn sinh động có sức thuyết phục mạnh 

mẽ trong tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển. Việc nêu gương điển 

h nh  à một phương thức tác động hiệu quả, góp ph n  an tỏa các giá trị tích 

cực trong xã hội  những mô h nh phát triển kinh tế biển gắn với bảo vệ môi 

trường, những cá nhân và cộng đồng tiêu biểu chính  à minh chứng cụ thể cho 

tính khả thi của phát triển bền vững  

V  vậy, nội dung tuyên truyền c n chú trọng phát hiện, biểu dương và 

nhân rộng các mô h nh hiệu quả; đồng thời gắn với việc xây dựng và bồi đắp 

các giá trị văn hóa biển, h nh thành chuẩn mực ứng xử hài hòa với thiên nhiên  

Khi các giá trị này được thấm sâu vào đời sống, chúng sẽ tạo ra động  ực nội 

sinh, góp ph n duy tr  sự phát triển bền vững của kinh tế biển một cách  âu dài  

2.2.5. Phương thức tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

Trong điều kiện hiện nay, phương thức tuyên truyền không ch  dừng  ại 

ở cách thức truyền đạt thông tin, mà  à sự kết hợp giữa phương pháp và h nh 

thức tổ chức thực hiện, bảo đảm tính  inh hoạt, ph  hợp với từng đối tượng, 

từng địa bàn và bối cảnh cụ thể  Trên cơ sở đó, phương thức tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển được xem xét trên ba phương diện cơ bản: phương 

pháp tuyên truyền, h nh thức tuyên truyền và phương tiện tuyên truyền  

* Phư ng pháp tuyên truyền: “Phương pháp tuyên truyền  à cách thức 

truyền đạt nội dung tuyên truyền của chủ thể đến đối tượng nhằm đạt được mục 
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đích đề ra  Phương pháp đúng không ch  giúp đối tượng hiểu rõ bản chất vấn 

đề mà còn khơi dậy t nh cảm, niềm tin và thúc đẩy hành động tự giác” [77]. 

Phương pháp tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, 

thành phố ven biển  à hệ thống những cách thức, biện pháp tác động tư tưởng 

có chủ đích của chủ thể tuyên truyền nhằm chuyển tải nội dung tuyên truyền 

đến đối tượng, qua đó định hướng nhận thức, thái độ và hành vi xã hội theo 

mục tiêu phát triển bền vững kinh tế biển  Việc  ựa chọn và vận dụng phương 

pháp tuyên truyền giữ vai trò đặc biệt quan trọng, quyết định trực tiếp đến chất 

 ượng và hiệu quả của hoạt động tuyên truyền trong điều kiện đặc th  của các 

địa phương ven biển  

Xuất phát từ yêu c u của công tác tư tưởng trong giai đoạn hiện nay, 

phương pháp tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển c n được sử dụng 

một cách đa dạng,  inh hoạt, có sự kết hợp chặt chẽ giữa các phương pháp 

truyền thống và phương pháp hiện đại, bảo đảm ph  hợp với từng nhóm đối 

tượng, từng  ĩnh vực kinh tế biển và điều kiện cụ thể của mỗi địa phương  

Thứ nhất, phương pháp đối thoại: "Đối thoại trong tuyên truyền  à quá 

tr nh tương tác hai chiều, giúp chủ thể nắm bắt tâm tư, nguyện vọng của đối 

tượng, đồng thời giải đáp những vướng mắc từ thực tiễn  Trong phát triển kinh 

tế, đối thoại giúp hóa giải các xung đột  ợi ích giữa bảo tồn và phát triển, tạo sự 

đồng thuận từ phía doanh nghiệp và người dân" [77]. Trong tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển Việt Nam, phương 

pháp đối thoại được xác định  à phương pháp có ý nghĩa đặc biệt quan trọng 

nhằm bảo đảm sự thống nhất giữa nhận thức, thái độ và hành vi của các chủ thể 

tham gia phát triển kinh tế biển  Khác với cách tiếp cận tuyên truyền một chiều, 

phương pháp đối thoại tạo điều kiện để quá tr nh tuyên truyền trở thành quá 

tr nh tương tác, trong đó chủ trương, chính sách của Đảng và Nhà nước được 

trao đổi, giải thích và tiếp nhận trên cơ sở  ợi ích, trách nhiệm và điều kiện thực 

tiễn của cộng đồng ven biển  

Việc vận dụng phương pháp đối thoại trong tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển góp ph n thu hẹp khoảng cách giữa mục tiêu quản  ý nhà nước 

và thực tiễn tổ chức thực hiện ở cơ sở; đồng thời phát huy vai trò chủ thể của 

người dân, doanh nghiệp và chính quyền địa phương trong khai thác, sử dụng và 

bảo vệ tài nguyên biển  Thông qua đối thoại, những vấn đề nảy sinh trong thực 

tiễn được kịp thời phản ánh, xử  ý, qua đó hạn chế xung đột  ợi ích và củng cố sự 
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đồng thuận xã hội, yếu tố có ý nghĩa quyết định đối với tính bền vững của kinh 

tế biển  Tuy nhiên, để phương pháp đối thoại phát huy hiệu quả trong tuyên 

truyền phát triển bền vững kinh tế biển, c n bảo đảm nội dung đối thoại gắn chặt 

với đặc th  từng địa phương ven biển; h nh thức đối thoại  inh hoạt, ph  hợp với 

điều kiện tiếp cận thông tin của các nhóm đối tượng; đồng thời đội ngũ cán bộ 

làm công tác tuyên truyền phải có năng  ực chuyên môn, kỹ năng đối thoại và 

tinh th n trách nhiệm cao  Trong bối cảnh chuyển đổi số, việc kết hợp đối thoại 

trực tiếp với các h nh thức đối thoại trên nền tảng số  à yêu c u tất yếu nhằm 

nâng cao hiệu quả và phạm vi tác động của công tác tuyên truyền  

Thứ hai, phương pháp trực quan: “Tính trực quan giúp cụ thể hóa những 

khái niệm trừu tượng  Đối với  ĩnh vực biển đảo, việc sử dụng bản đồ, sơ đồ 

phân v ng khai thác hay các h nh ảnh về biến đổi khí hậu có tác động mạnh mẽ 

hơn mọi  ời nói, giúp đối tượng dễ dàng định h nh hành vi ph  hợp với pháp 

 uật” [66]. Phương pháp trực quan  à phương pháp trong đó chủ thể tuyên 

truyền sử dụng các phương tiện mang tính h nh ảnh, ký hiệu, tạo h nh và ấn 

phẩm trực quan để tác động đến nhận thức, thái độ và hành vi của đối tượng 

tiếp nhận  Khác với các phương pháp dựa chủ yếu vào ngôn ngữ nói hoặc viết, 

phương pháp trực quan phát huy ưu thế thông qua khả năng cụ thể hóa thông 

tin, rút ngắn khoảng cách nhận thức và tăng cường tính ghi nhớ, đặc biệt ph  

hợp với đặc th  không gian biển và cộng đồng cư dân ven biển  

Về bản chất, phương pháp trực quan không ch   à việc minh họa cho nội 

dung tuyên truyền, mà  à quá tr nh chuyển hóa các quan điểm, mục tiêu và yêu c u 

của phát triển bền vững kinh tế biển thành những biểu đạt dễ quan sát, dễ tiếp cận 

và dễ hiểu  Trong bối cảnh kinh tế biển  iên quan trực tiếp đến khai thác tài nguyên, 

bảo vệ môi trường, bảo đảm sinh kế và an ninh biển đảo, phương pháp trực quan 

giúp người dân, doanh nghiệp và các chủ thể  iên quan h nh dung rõ mối quan hệ 

giữa hành vi hiện tại và hệ quả  âu dài đối với phát triển bền vững. 

Nhóm phương pháp trực quan trong tuyên truyền phát triển bền vững 

kinh tế biển bao gồm ba h nh thức chủ yếu   

 Phương pháp sử dụng các phương tiện tượng trưng như: sơ đồ, bản đồ, 

biểu bảng, mô h nh hóa số  iệu  Các phương tiện này có tác dụng hệ thống hóa 

thông tin,  àm rõ cấu trúc không gian biển, v ng khai thác, khu bảo tồn, cũng 

như mối  iên hệ giữa phát triển kinh tế với bảo vệ môi trường biển  Đối với 

cộng đồng ven biển, việc trực quan hóa bằng bản đồ, sơ đồ giúp nâng cao khả 
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năng tiếp cận thông tin chính sách và hiểu đúng các quy định  iên quan đến 

khai thác, nuôi trồng và bảo vệ tài nguyên biển  

Phương pháp sử dụng các phương tiện tạo h nh như: tranh ảnh, pa-nô, 

áp-phích, biểu ngữ, mô h nh, video c ip, s ide tr nh chiếu  Đây  à h nh thức trực 

quan có khả năng tác động mạnh đến cảm xúc và thái độ của đối tượng tuyên 

truyền  Trong tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển, các h nh ảnh so 

sánh giữa môi trường biển được bảo vệ và môi trường biển bị ô nhiễm, hoặc 

các mô h nh sản xuất biển bền vững và không bền vững, có tác dụng định 

hướng hành vi rõ rệt, góp ph n h nh thành ý thức trách nhiệm của cộng đồng 

đối với tài nguyên biển  

Phương pháp sử dụng các phương tiện ấn phẩm như: sách, báo in, tạp chí, 

tờ gấp, truyền đơn, tờ tin chuyên đề  Mặc d  không mang tính động như các 

phương tiện tạo h nh, song nhóm phương tiện này có ưu thế về tính hệ thống, độ 

tin cậy và khả năng  ưu giữ  âu dài  Trong tuyên truyền phát triển bền vững kinh 

tế biển, các ấn phẩm trực quan giúp cung cấp thông tin nền tảng, giải thích chính 

sách và hướng dẫn hành vi ph  hợp với từng nhóm đối tượng cụ thể  

Thứ ba, phương pháp tuyên truyền bằng hành động thực tiễn: trong 

tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển  à phương pháp giáo dục tư tưởng 

thông qua việc tổ chức và tham gia trực tiếp vào các hoạt động thực tiễn có 

định hướng, qua đó h nh thành nhận thức, củng cố niềm tin và điều ch nh hành 

vi của các chủ thể  iên quan  Điểm khác biệt cốt  õi của phương pháp này nằm 

ở việc coi trải nghiệm thực tiễn  à môi trường truyền tải thông điệp, thay v  ch  

dừng  ại ở truyền đạt bằng  ời nói hay h nh ảnh  

Trong tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển, phương pháp tuyên 

truyền bằng hành động thực tiễn được triển khai thông qua nhiều nhóm hoạt động 

khác nhau, như  uyện tập, thực hành gắn với sản xuất và bảo vệ môi trường biển; 

tham quan các di tích  ịch sử, văn hóa biển đảo nhằm bồi dưỡng ý thức chủ quyền 

và trách nhiệm công dân; tham quan, học tập và tổng kết các mô h nh, điển h nh 

tiên tiến trong khai thác, nuôi trồng và dịch vụ biển theo hướng bền vững  Các 

hoạt động này tạo điều kiện để người tham gia trực tiếp quan sát, trải nghiệm và so 

sánh, từ đó nâng cao tính thuyết phục của nội dung tuyên truyền  

Phương pháp tuyên truyền bằng hành động thực tiễn có ưu thế trong việc 

kết nối nhận thức với hành động, giúp nội dung tuyên truyền trở nên cụ thể, 

g n gũi và dễ tiếp thu  Thông qua việc  àm và chứng kiến, các chủ thể tham gia 
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không ch  hiểu rõ hơn yêu c u của phát triển bền vững kinh tế biển, mà còn 

h nh thành động cơ và thói quen hành động ph  hợp  Điều này đặc biệt có ý 

nghĩa đối với cộng đồng ven biển - những đối tượng vừa  à người thụ hưởng, 

vừa  à  ực  ượng trực tiếp tham gia vào quá tr nh phát triển kinh tế biển  

Thứ tư, phương pháp tác động tư tưởng: “Mỗi cán bộ, đảng viên ở v ng 

biển phải  à một tấm gương trong việc bảo vệ môi trường và chấp hành  uật 

pháp trên biển  Sự nêu gương chính  à phương pháp tuyên truyền không  ời 

nhưng có sức  an tỏa và ám thị mạnh mẽ nhất đối với qu n chúng” [77]. Trong 

tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển  à phương pháp trong đó chủ thể 

tuyên truyền tác động có định hướng vào nhận thức, t nh cảm và niềm tin của 

các chủ thể  iên quan, qua đó h nh thành động cơ và khuynh hướng hành vi ph  

hợp với mục tiêu phát triển bền vững  Phương pháp này tập trung vào chiều sâu 

tư tưởng, tạo nền tảng tâm  ý - xã hội cho sự tham gia tự giác,  âu dài của cộng 

đồng ven biển trong quá tr nh phát triển kinh tế biển  Trong tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển, phương pháp tác động tư tưởng được triển khai 

thông qua các h nh thức chủ yếu như thuyết phục, ám thị và nêu gương:  

Phương pháp thuyết phục hướng tới việc  àm rõ cơ sở khoa học, tính hợp 

 ý và  ợi ích  âu dài của các chủ trương, chính sách phát triển kinh tế biển bền 

vững, giúp các chủ thể  iên quan nhận thức đ y đủ mối quan hệ giữa khai thác 

tài nguyên, bảo vệ môi trường biển và bảo đảm sinh kế cộng đồng   

Phương pháp nêu gương phát huy tác dụng thông qua việc giới thiệu,  an 

tỏa các mô h nh, cá nhân và tập thể tiêu biểu trong khai thác, nuôi trồng và dịch 

vụ biển theo hướng bền vững, qua đó thúc đẩy sự noi theo trong cộng đồng  

Phương pháp tác động tư tưởng có ưu thế trong việc kết nối nhận thức với 

động cơ hành động, bổ trợ cho phương pháp trực quan và phương pháp thực 

tiễn, đồng thời tạo chiều sâu cho phương pháp đối thoại  Để phương pháp này 

phát huy hiệu quả trong tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển, c n bảo 

đảm nội dung tác động tư tưởng ph  hợp với đặc điểm văn hóa - xã hội của từng 

địa phương ven biển, tránh áp đặt, h nh thức; đồng thời kết hợp  inh hoạt với các 

phương pháp tuyên truyền khác nhằm tạo hiệu quả tổng hợp và bền vững  

Thứ năm, phương pháp tuyên truyền giáo dục: Là phương pháp trong đó 

chủ thể tuyên truyền tác động có hệ thống, thường xuyên và có mục tiêu vào tri 

thức, kỹ năng và thái độ của các chủ thể xã hội, nhằm h nh thành năng  ực nhận 

thức đúng đắn và hành vi ph  hợp với yêu c u phát triển kinh tế biển theo 
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hướng bền vững  Phương pháp này nhấn mạnh vai trò của giáo dục như một 

quá tr nh  âu dài, góp ph n nâng cao chất  ượng nguồn nhân  ực và ý thức trách 

nhiệm xã hội đối với tài nguyên, môi trường biển  

Trong thực tiễn tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển, phương 

pháp tuyên truyền giáo dục được triển khai thông qua ba h nh thức cơ bản  à 

tuyên truyền giáo dục cá nhân, tuyên truyền giáo dục nhóm và tuyên truyền 

giáo dục đại chúng: (1) Tuyên truyền giáo dục cá nhân tập trung vào việc trang 

bị kiến thức, kỹ năng và định hướng hành vi cho từng đối tượng cụ thể, nhất  à 

cán bộ, công chức, viên chức, đảng viên, các tổ chức chính trị xã hội, ngư dân 

và các chủ thể trực tiếp tham gia hoạt động kinh tế biển, qua đó nâng cao ý 

thức tự giác trong khai thác, sử dụng hợp  ý tài nguyên biển; (2) Tuyên truyền 

giáo dục nhóm hướng tới các tập thể nghề nghiệp, cộng đồng dân cư ven biển 

hoặc các tổ chức xã hội, thông qua sinh hoạt chuyên đề, tập huấn hoặc trao đổi 

kinh nghiệm, góp ph n h nh thành nhận thức chung, chuẩn mực chung và trách 

nhiệm tập thể trong phát triển bền vững kinh tế biển; (3) Tuyên truyền giáo dục 

đại chúng được thực hiện thông qua các phương tiện truyền thông, các chương 

tr nh giáo dục cộng đồng và hoạt động xã hội rộng rãi, nhằm  an tỏa tri thức, 

giá trị và thông điệp về phát triển bền vững kinh tế biển trong toàn xã hội  

* Hình thức tuyên truyền: H nh thức tuyên truyền được hiểu  à phương thức 

tổ chức và triển khai các hoạt động truyền thông nhằm chuyển hóa hệ tư tưởng, 

đường  ối của Đảng thành nhận thức và động  ực hành động của các chủ thể xã hội  

“H nh thức tuyên truyền  à sự biểu hiện ra bên ngoài của hoạt động tuyên truyền,  à 

cách thức tổ chức các  ực  ượng, sử dụng các phương tiện để chuyển tải nội dung 

đến đối tượng  Việc  ựa chọn h nh thức ph  hợp  à điều kiện để nội dung tư tưởng 

thẩm thấu vào qu n chúng một cách tự nhiên và hiệu quả nhất” [77]. 

Trong thực tiễn phát triển bền vững kinh tế biển, các h nh thức được triển 

khai cụ thể như sau: Trong thực tiễn các t nh, thành phố ven biển, các h nh thức 

tuyên truyền được triển khai tương đối phong phú,  inh hoạt, ph  hợp với điều 

kiện chính trị, kinh tế, văn hóa  xã hội và tr nh độ tiếp cận thông tin của từng 

nhóm đối tượng  Có thể khái quát các h nh thức tuyên truyền chủ yếu như sau: 

Thứ nhất, tuyên truyền thông qua sinh hoạt chính trị - xã hội: “Các buổi 

sinh hoạt chi bộ, hội nghị, tập huấn  à h nh thức tuyên truyền có tính định 

hướng cao, giúp cán bộ, đảng viên nắm vững bản chất chính trị của các chủ 
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trương phát triển  Đây  à nơi giải quyết những vấn đề tư tưởng ngay từ gốc, tạo 

sự thống nhất ý chí trước khi  an tỏa ra ngoài xã hội” [77]. 

Tuyên truyền thông qua hội nghị, hội thảo, tập huấn, diễn đàn,  ễ hội,  ễ 

kỷ niệm - mít tinh, hội thi, sinh hoạt chi bộ... Tuyên truyền thông qua sinh hoạt 

chính trị - xã hội  à h nh thức có vai trò nền tảng trong hoạt động tuyên truyền 

phát triển bền vững kinh tế biển   

Thứ hai, tuyên truyền thông qua đào tạo, bồi dưỡng và mô h nh học tập 

cộng đồng. Hiệu quả sâu xa của hoạt động giáo dục nằm ở khả năng chuyển quá 

trình tiếp thu tri thức thành quá tr nh tự ý thức và tự điều ch nh hành vi của con 

người  Thông qua các mô h nh câu  ạc bộ, tổ nhóm cộng đồng gắn với phương 

châm “học đi đôi với hành”, cư dân ven biển không ch  được trang bị kiến thức về 

kinh tế biển bền vững mà còn từng bước h nh thành ý thức trách nhiệm đối với 

môi trường sinh thái biển  Khi đó, bảo vệ tài nguyên và g n giữ hệ sinh thái không 

còn đơn thu n  à yêu c u mang tính quy định, mà trở thành chuẩn mực văn hóa 

ứng xử được cộng đồng tự giác thực hiện trong đời sống thường nhật. Tuyên 

truyền thông qua các chương tr nh đào tạo, bồi dưỡng, tập huấn chuyên đề và mô 

h nh học tập cộng đồng  à h nh thức có giá trị bền vững và chiều sâu tác động rõ 

nét  H nh thức này gắn nâng cao nhận thức với bồi dưỡng năng  ực, kỹ năng thực 

hành trong phát triển bền vững kinh tế biển  Thông qua đào tạo, người học không 

ch  tiếp nhận tri thức về chủ trương, chính sách và pháp  uật, mà còn được trang bị 

kiến thức khoa học - công nghệ, phương thức quản  ý và các mô h nh khai thác, sử 

dụng tài nguyên biển theo hướng bền vững  

Đặc biệt, mô h nh học tập cộng đồng phát huy vai trò chủ thể của người 

dân ven biển thông qua các câu  ạc bộ, tổ nhóm, h nh thức “học gắn với  àm”  

Qua đó, nội dung tuyên truyền được gắn chặt với đời sống sản xuất và sinh 

hoạt của cộng đồng, góp ph n h nh thành thói quen, chuẩn mực hành vi và văn 

hóa phát triển bền vững ngay từ cơ sở  

Thứ ba, tuyên truyền thông qua các phương tiện thông tin đại chúng. Tuyên 

truyền thông qua báo in, phát thanh và truyền h nh địa phương  à h nh thức có 

phạm vi tác động rộng và tính chính thống cao  Các chuyên trang, chuyên mục, 

phóng sự và chương tr nh về kinh tế biển, bảo vệ môi trường biển, chủ quyền 

biển, đảo đã góp ph n cung cấp thông tin kịp thời, chính xác, định hướng dư  uận 

xã hội và củng cố nhận thức chung của các t ng  ớp nhân dân  Ưu điểm của h nh 

thức này  à khả năng duy tr  dòng thông tin ổn định, tạo nền tảng nhận thức xã hội 



76 
 

thống nhất về mục tiêu và yêu c u phát triển bền vững kinh tế biển  

Thứ tư, tuyên truyền trên không gian mạng và các nền tảng số. Tuyên 

truyền số cho phép phá bỏ ranh giới về không gian và thời gian  Việc tuyên 

truyền kinh tế biển trên mạng xã hội không ch  giúp thông tin đến nhanh với 

giới trẻ và doanh nghiệp mà còn tạo ra cơ chế phản hồi tức th , giúp chủ thể 

tuyên truyền điều ch nh nội dung bám sát dòng chảy của đời sống xã hội. 

Trong bối cảnh chuyển đổi số, tuyên truyền trên không gian mạng và các nền 

tảng số ngày càng khẳng định vai trò chủ đạo  Việc sử dụng cổng thông tin 

điện tử của địa phương, trang thông tin của các sở, ban, ngành và các kênh 

mạng xã hội chính thống giúp mở rộng độ phủ, tăng tốc độ  an tỏa và nâng cao 

tính tương tác của hoạt động tuyên truyền  H nh thức này cho phép thiết  ập các 

kênh đối thoại, phản hồi hai chiều, ph  hợp với các nhóm đối tượng trẻ, doanh 

nghiệp và  ực  ượng  ao động trong các ngành kinh tế biển, qua đó thúc đẩy sự 

tham gia chủ động của công chúng vào quá tr nh tuyên truyền  

Thứ năm, tuyên truyền thông qua các chiến dịch và sự kiện  ớn. Tuyên 

truyền thông qua các chiến dịch theo chủ đề và các sự kiện  ớn như  ễ phát 

động, tu n  ễ biển, diễn đàn, triển  ãm, hội chợ chuyên đề về biển và kinh tế 

biển  à h nh thức có khả năng tạo cao trào xã hội và dấu ấn truyền thông rõ nét  

Ưu điểm của h nh thức này  à sự kết hợp giữa thông tin, trải nghiệm và tương 

tác, giúp nội dung tuyên truyền trở nên trực quan, sinh động, dễ tiếp nhận và dễ 

ghi nhớ  Đồng thời, các chiến dịch và sự kiện  ớn còn tạo không gian phối hợp 

 iên ngành, huy động sự tham gia đồng bộ của cấp ủy, chính quyền, các tổ chức 

chính trị - xã hội, doanh nghiệp và cộng đồng dân cư ven biển  

Thứ sáu, tuyên truyền thông qua các hoạt động văn hóa, văn nghệ, xã 

hội, nhân đạo, từ thiện và các cuộc thi t m hiểu tuyên truyền thông qua các hoạt 

động văn hóa - văn nghệ, xã hội, nhân đạo, từ thiện và các cuộc thi t m hiểu về 

kinh tế biển  à h nh thức có ưu thế trong tác động mềm, bền vững và  an tỏa sâu 

rộng các giá trị phát triển bền vững trong cộng đồng  Văn hóa, nghệ thuật có 

khả năng chuyển tải những chủ trương khô khan thành những thông điệp  ay 

động  òng người  Các cuộc thi t m hiểu hay các tác phẩm nghệ thuật về biển cả 

sẽ bồi đắp t nh yêu quê hương, từ đó h nh thành ý thức trách nhiệm tự thân của 

mỗi cá nhân đối với sự phát triển bền vững của quốc gia. 

Thông qua biểu diễn nghệ thuật, triển  ãm, phim tư  iệu, các hoạt động 

xã hội và nhân đạo, nội dung tuyên truyền được chuyển hóa thành những thông 
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điệp giàu tính biểu cảm, dễ tiếp nhận, góp ph n bồi đắp t nh yêu biển, ý thức 

trách nhiệm bảo vệ tài nguyên và môi trường biển  

Các cuộc thi t m hiểu về kinh tế biển dưới nhiều h nh thức khác nhau đã 

kích thích tinh th n tự học, tự t m hiểu của người tham gia, giúp nội dung tuyên 

truyền được củng cố, khắc sâu và chuyển hóa thành nhận thức bền vững, vượt 

 ên trên cách tiếp cận truyền đạt một chiều  

* Phư ng tiện tuyên truyền  

Phương tiện tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành 

phố ven biển  à những công cụ vật chất và kỹ thuật được sử dụng để truyền tải nội 

dung tuyên truyền từ chủ thể đến đối tượng  Trong bối cảnh Cách mạng công 

nghiệp   n thứ tư, hệ thống phương tiện tuyên truyền ngày càng đa dạng, hiện đại, 

gắn chặt với quá tr nh chuyển đổi số trong hoạt động tuyên truyền  

Thứ nhất, tuyên truyền miệng và hoạt động của đội ngũ báo cáo viên, 

tuyên truyền viên. Tuyên truyền miệng  à một h nh thức tuyên truyền được 

thực hiện thông qua giao tiếp trực tiếp bằng  ời nói giữa chủ thể tuyên truyền 

và đối tượng, trong đó có thể vận dụng  inh hoạt các phương pháp như thuyết 

phục, đối thoại, nêu gương nhằm nâng cao hiệu quả tác động tư tưởng  Với đặc 

trưng trực diện,  inh hoạt và giàu tính tương tác, tuyên truyền miệng có khả 

năng tác động nhanh, sâu vào nhận thức, t nh cảm và hành vi của con người  

Trong  ĩnh vực phát triển bền vững kinh tế biển, h nh thức này đặc biệt 

ph  hợp với các địa bàn ven biển, nơi điều kiện tiếp cận thông tin còn chênh 

 ệch và sinh kế gắn chặt với thực tiễn sản xuất  Thông qua các buổi sinh hoạt 

cộng đồng, hội nghị, đối thoại trực tiếp giữa cán bộ với ngư dân, doanh nghiệp 

và người dân, các chủ trương, chính sách được cụ thể hóa, gắn với  ợi ích thiết 

thực, qua đó nâng cao khả năng tiếp nhận và chuyển hóa thành hành động  

Một ưu thế nổi bật của tuyên truyền miệng  à tạo  ập cơ chế tương tác 

hai chiều  Người tuyên truyền không ch  truyền đạt thông tin mà còn trực tiếp 

 ắng nghe, giải đáp và định hướng nhận thức, góp ph n tháo gỡ những vướng 

mắc trong quá tr nh chuyển đổi mô h nh phát triển kinh tế biển, củng cố niềm 

tin và tăng cường sự đồng thuận xã hội  Đồng thời, khi được thực hiện bởi 

những chủ thể có uy tín, am hiểu thực tiễn địa bàn, tuyên truyền miệng còn góp 

ph n tăng cường tính thuyết phục và gắn kết giữa chủ trương, chính sách với 

đời sống, tạo nền tảng cho sự đồng thuận bền vững  

Trong điều kiện hiện nay, tuyên truyền miệng c n được kết hợp với các 
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phương tiện truyền thông hiện đại nhằm mở rộng phạm vi tác động, đồng thời 

vẫn giữ được ưu thế trực tiếp, sâu sát của giao tiếp truyền thống  

Gắn  iền với h nh thức này  à hoạt động của đội ngũ báo cáo viên và tuyên 

truyền viên -  ực  ượng nòng cốt của tuyên truyền miệng  Báo cáo viên  à những 

người thực hiện nhiệm vụ truyền đạt, phân tích các chủ trương, chính sách trước 

tập thể, thường được tổ chức theo hệ thống từ Trung ương đến địa phương và 

phân bố rộng khắp trong các cơ quan Đảng, Nhà nước, tổ chức chính trị - xã hội 

và  ực  ượng vũ trang  Trong khi đó, tuyên truyền viên chủ yếu hoạt động ở cấp 

cơ sở, do cấp ủy  ựa chọn, trực tiếp triển khai tuyên truyền trong cộng đồng dân 

cư  Sự kết hợp giữa hai  ực  ượng này bảo đảm cho tuyên truyền miệng vừa có 

tính định hướng thống nhất, vừa gắn sát thực tiễn đời sống, góp ph n nâng cao 

hiệu quả công tác tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển  

Thứ hai, hệ thống báo chí địa phương gồm báo in, báo điện tử, phát thanh 

và truyền h nh tiếp tục  à phương tiện tuyên truyền quan trọng, bảo đảm tính chính 

thống, độ tin cậy và khả năng định hướng dư  uận xã hội  Việc phát triển báo chí 

đa phương tiện, kết hợp văn bản, h nh ảnh, âm thanh và video góp ph n nâng cao 

sức hấp dẫn và hiệu quả truyền thông về phát triển bền vững kinh tế biển  

Thứ ba, hệ thống thông tin cơ sở như đài truyền thanh cấp xã, phường bảng 

tin, cụm thông tin tại khu dân cư ven biển  à phương tiện g n gũi, ph  hợp với điều 

kiện tiếp cận thông tin của cộng đồng dân cư, đặc biệt  à ngư dân và người  ao động 

trực tiếp trên biển  Phương tiện này giữ vai trò quan trọng trong việc truyền tải các 

thông điệp thiết thực, gắn với đời sống hằng ngày của người dân ven biển. 

Thứ tư, các nền tảng số và mạng xã hội trở thành phương tiện tuyên 

truyền có ưu thế nổi bật trong thời đại chuyển đổi số  Việc sử dụng website, 

mạng xã hội, ứng dụng di động, nền tảng truyền thông số cho phép truyền tải 

thông tin nhanh chóng, kịp thời, đa chiều và có tính tương tác cao  Đồng thời, 

đây cũng  à phương tiện quan trọng để đấu tranh phản bác thông tin sai  ệch, 

góp ph n bảo vệ nền tảng tư tưởng của Đảng trong  ĩnh vực kinh tế biển  

Thứ năm, phương tiện trực quan tài  iệu và ấn phẩm tuyên truyền như 

sách, tờ rơi, pano, áp phích, băng rôn, khẩu hiệu tuyên truyền  à công cụ hữu 

hiệu để phổ biến thông tin chi tiết, hướng dẫn cụ thể về các quy định pháp  uật, 

kỹ thuật khai thác thân thiện với môi trường hay mô h nh nuôi trồng thủy sản 

bền vững  Khi phát tận tay ngư dân, học sinh hoặc du khách, ấn phẩm tuyên 

truyền giúp người nhận dễ dàng tra cứu  ại khi c n, đồng thời  à kênh chuyển 
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tải thông tin trực tiếp đến từng cá nhân  Đặc biệt, trong các chiến dịch truyền 

thông  ưu động, tờ rơi đi kèm h nh ảnh minh họa sẽ giúp tăng hiệu quả ghi nhớ 

và khuyến khích áp dụng vào thực tế  

Thứ sáu, phim tài  iệu, c ip truyền thông  à phương tiện kết hợp giữa 

h nh ảnh thực tế,  ời b nh sâu sắc và âm thanh truyền cảm, rất thích hợp để 

phản ánh những câu chuyện, nhân vật, mô h nh điển h nh trong phát triển bền 

vững kinh tế biển  Những thước phim về v ng biển giàu đẹp, các dự án thành 

công hay tác hại của ô nhiễm biển sẽ tác động mạnh đến nhận thức,  ay động 

cảm xúc và thôi thúc cộng đồng chung tay bảo vệ biển  Khi phát sóng trên 

truyền h nh hoặc chia sẻ rộng rãi trên nền tảng số,  oại h nh này sẽ tạo hiệu ứng 

 an tỏa mạnh mẽ và bền vững  

Sự kết hợp hài hòa giữa các h nh thức, phương tiện truyền thống và hiện 

đại  à điều kiện quan trọng để nâng cao hiệu quả tuyên truyền, góp ph n tạo 

nền tảng tư tưởng vững chắc cho sự phát triển bền vững kinh tế biển trong giai 

đoạn hiện nay  

2.2.6. Hiệu quả tuyên truyền 

Hiệu quả tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành 

phố ven biển Việt Nam không ch  phản ánh năng  ực  ãnh đạo, tổ chức và triển 

khai của chủ thể tuyên truyền, mà còn thể hiện ở mức độ chuyển biến thực chất 

trong nhận thức và hành động xã hội của đối tượng tiếp nhận  Việc đánh giá đúng 

hiệu quả tuyên truyền có ý nghĩa quan trọng, vừa  à căn cứ kiểm chứng tính ph  

hợp của nội dung, phương thức tuyên truyền, vừa  à cơ sở khoa học để điều ch nh 

mục tiêu, nhiệm vụ và giải pháp tuyên truyền trong các giai đoạn tiếp theo  

Thứ nhất, hiệu quả tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển được 

biểu hiện trước hết ở sự thay đổi về nhận thức, thái độ, niềm tin và hành vi của các 

 ực  ượng xã hội  iên quan đến quá tr nh khai thác, quản  ý và sử dụng tài nguyên 

biển  Hiệu quả tuyên truyền không được đánh giá chủ yếu từ phía chủ thể tuyên 

truyền, mà phải được đo  ường thông qua mức độ tiếp nhận, đồng thuận và 

chuyển hóa nhận thức thành hành động cụ thể của đối tượng  Đối tượng đánh giá 

bao gồm đội ngũ cán bộ, công chức, viên chức, đảng viên trong hệ thống chính trị; 

cộng đồng doanh nghiệp và các chủ thể sản xuất, kinh doanh trong  ĩnh vực kinh 

tế biển; ngư dân, cư dân ven biển, người  ao động trong các ngành nghề gắn với 

biển; c ng các tổ chức xã hội, thanh niên, học sinh, sinh viên tại các địa phương 

ven biển  Sự h nh thành ý thức trách nhiệm đối với bảo vệ tài nguyên, môi trường 
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biển, chấp hành pháp  uật biển và tham gia phát triển kinh tế biển theo hướng 

xanh, bền vững chính  à biểu hiện trực tiếp của hiệu quả tuyên truyền. 

Thứ hai, nhu c u,  ợi ích, tâm tư và nguyện vọng của đối tượng tiếp nhận 

thông tin  à cơ sở quan trọng để xác định nội dung, phương thức và định hướng 

tuyên truyền  Tuyên truyền ch  đạt hiệu quả khi nội dung truyền tải ph  hợp với 

nhu c u thực tiễn, gắn với  ợi ích thiết thân và khả năng tiếp nhận của từng 

nhóm đối tượng xã hội  V  vậy, việc  ựa chọn phương pháp, h nh thức và 

phương tiện tuyên truyền phải bảo đảm tính ph  hợp, dễ tiếp cận, dễ hiểu và có 

khả năng thúc đẩy đối tượng vận dụng vào thực tiễn đời sống  Ngược  ại, nếu 

tuyên truyền mang tính áp đặt, xa rời nhu c u thực tiễn hoặc thiếu tính tương 

tác xã hội th  khó tạo ra sự đồng thuận và chuyển biến hành vi bền vững  

Từ việc đánh giá hiệu quả tuyên truyền, chủ thể tuyên truyền có thể nhận 

diện những yếu tố tác động tích cực, những hạn chế và nguyên nhân tồn tại 

trong quá tr nh triển khai  Đây  à căn cứ quan trọng để điều ch nh chiến  ược, 

đổi mới nội dung, phương thức và nâng cao chất  ượng tuyên truyền phát triển 

bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển Việt Nam trong bối cảnh 

chuyển đổi xanh, chuyển đổi số và hội nhập quốc tế hiện nay  

2.3. Vai trò của tuyên truyền phát triển  ền vững kinh tế  iển ở các 

tỉnh, thành phố ven  iển Việt Nam 

Trong bối cảnh thế giới đang vận động nhanh chóng dưới tác động của 

toàn c u hóa sâu rộng, cuộc Cách mạng công nghiệp   n thứ tư và quá tr nh 

chuyển đổi số diễn ra theo cấp số nhân. Việt Nam - quốc gia có vị thế chiến  ược 

và tiềm năng biển  ớn, việc hướng tới kinh tế biển xanh không ch  đảm bảo tăng 

trưởng bền vững mà còn khẳng định chủ quyền và bảo vệ nguồn tài nguyên biển 

 âu dài  Trong tiến tr nh này, tuyên truyền đóng vai trò trung tâm: vừa  à công cụ 

định hướng nhận thức, vừa  à đòn bẩy thúc đẩy hành động xã hội  Tuyên truyền 

không ch  truyền tải chính sách mà còn kiến tạo sự thống nhất giữa ý Đảng và 

 òng dân, h nh thành nền tảng tư tưởng vững chắc để toàn xã hội c ng hướng tới 

mục tiêu chiến  ược  Trên cơ sở đó, vai trò của tuyên truyền phát triển bền vững 

kinh tế biển có thể được phân tích qua các khía cạnh sau: 

2.3.1. Góp phần bồi đắp tình yêu quê hương, đất nước và xây dựng 

niềm tin chiến lược vào phát triển bền vững kinh tế biển. 

Vai trò quan trọng nhất của tuyên truyền  à khơi dậy t nh yêu biển đảo gắn 

với trách nhiệm công dân  Biển không ch   à nguồn tài nguyên mà còn  à ph n  ãnh 
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thổ thiêng  iêng và  à nền tảng sinh kế  âu dài của dân tộc  Thông qua tuyên truyền 

các giá trị văn hóa và niềm tự hào dân tộc, người dân nhận thức rằng bảo vệ sự bền 

vững của đại dương cũng chính  à bảo vệ tương  ai đất nước  Khi t nh yêu và trách 

nhiệm được nâng cao, người dân sẽ từ bỏ tư duy khai thác ngắn hạn, chuyển sang ý 

thức g n giữ và phát triển tài sản tự nhiên cho các thế hệ tương  ai  

Bên cạnh đó, tuyên truyền  à c u nối quan trọng để chuyển hóa các chủ 

trương, chính sách của Đảng thành niềm tin vững chắc trong xã hội  Sự đồng 

thuận không tự h nh thành mà phải được xây dựng từ hiểu biết và tin cậy  Khi 

người dân nhận thấy rõ tính đúng đắn, khoa học và nhân văn của chiến  ược 

kinh tế biển xanh, họ sẽ nh n thấy  ợi ích thiết thực của chính m nh và cộng 

đồng  Niềm tin này trở thành động  ực mạnh mẽ, gắn kết toàn xã hội, biến ý 

Đảng và  òng dân thành một khối thống nhất để c ng đối mặt với những thách 

thức và tận dụng cơ hội trong kỷ nguyên mới  

Cuối c ng, mục tiêu cốt  õi của tuyên truyền  à biến nhận thức và niềm tin 

thành hành động cụ thể  Khi người dân thực sự tin, họ sẽ tự giác chuyển đổi hành 

vi: từ khai thác tận diệt sang bảo tồn và nuôi dưỡng, từ xả thải bừa bãi sang bảo vệ 

môi trường  Sự thống nhất hành động này tạo nên sức mạnh tổng hợp, biến mỗi 

con tàu, mỗi  ồng bè thành "pháo đài" bảo vệ biển cả và chủ quyền quốc gia  Đây 

chính là minh chứng sống động cho hiệu quả công tác tư tưởng: biến các định 

hướng chiến  ược thành thực tế sinh động, đưa Việt Nam vững bước vươn m nh ra 

đại dương với vị thế một quốc gia biển giàu mạnh, văn minh và bền vững  

2.3.2. Phát huy vai trò, trách nhiệm của các chủ thể và thúc đẩy sự 

chuyển biến trong tư duy, cách thức thực hiện phát triển kinh tế biển. 

Trong công tác tư tưởng, tuyên truyền có vai trò trực tiếp  àm thay đổi 

nhận thức, từ đó h nh thành ý thức trách nhiệm của các chủ thể tham gia vào 

phát triển kinh tế biển  Phát triển bền vững không thể đạt được nếu cán bộ, 

doanh nghiệp và người dân vẫn giữ cách nghĩ cũ, coi trọng  ợi ích trước mắt 

mà bỏ qua  ợi ích  âu dài  V  vậy, tuyên truyền c n giúp các chủ thể hiểu rõ yêu 

c u của phát triển bền vững, từ đó xác định đúng vai trò, trách nhiệm của m nh 

trong từng hoạt động cụ thể  Khi nhận thức đã rõ ràng, việc thực hiện sẽ chủ 

động, thực chất hơn, hạn chế t nh trạng  àm qua  oa hoặc né tránh trách nhiệm  

Một nội dung quan trọng  à tuyên truyền góp ph n điều ch nh những 

nhận thức chưa đúng trong thực tiễn  Nhiều hạn chế trong phát triển kinh tế 

biển hiện nay bắt nguồn từ tư duy ngắn hạn, khai thác tài nguyên theo kiểu tận 
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dụng tối đa mà chưa quan tâm đúng mức đến bảo vệ môi trường  Thông qua 

việc cung cấp thông tin khoa học và dẫn chứng thực tế, tuyên truyền giúp các 

chủ thể nhận thấy rõ rằng việc  àm tổn hại môi trường biển sẽ ảnh hưởng trực 

tiếp đến sinh kế  âu dài  Từ đó, từng bước thay đổi cách nh n, chuyển sang tư 

duy phát triển hài hòa giữa kinh tế và bảo vệ tài nguyên, môi trường  

Trên cơ sở đó, tuyên truyền hướng tới mục tiêu quan trọng  à tạo ra sự 

thay đổi trong hành động  Không ch  dừng  ại ở việc hiểu, các chủ thể c n 

chuyển sang  àm đúng và  àm hiệu quả  Điều này thể hiện ở việc chuyển từ 

cách quản  ý riêng  ẻ sang phối hợp tổng thể, từ khai thác đơn giản sang nâng 

cao giá trị sản phẩm, từ sản xuất gây ô nhiễm sang áp dụng các mô h nh thân 

thiện với môi trường  Khi mỗi chủ thể đều có ý thức trách nhiệm và hành động 

đúng, phát triển bền vững kinh tế biển sẽ không còn  à mục tiêu mang tính định 

hướng, mà trở thành thực tiễn diễn ra thường xuyên trong đời sống kinh tế - xã 

hội ở các địa phương ven biển  

2.3.3. Giúp người dân, doanh nghiệp và chính quyền địa phương tự 

giác chấp hành pháp luật, áp dụng các mô hình phát triển kinh tế xanh, bảo 

vệ môi trường biển. 

Vai trò cốt  õi của tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển trong 

giai đoạn hiện nay không ch  dừng  ại ở việc phổ biến quy định, mà nằm ở khả 

năng chuyển hóa động cơ hành động của xã hội  Khi con người hành động 

không còn v  áp  ực từ chế tài, mà xuất phát từ nhận thức về  ợi ích  âu dài và 

trách nhiệm đạo đức, khi đó pháp  uật và định hướng phát triển xanh mới thực 

sự đi vào đời sống  Nói cách khác, tuyên truyền hiệu quả  à  àm cho các chuẩn 

mực bên ngoài trở thành nhu c u tự thân bên trong mỗi cá nhân và tổ chức  

Trong  ĩnh vực kinh tế biển, sự chuyển hóa này đặc biệt quan trọng  Khi 

người dân và doanh nghiệp hiểu rằng việc tuân thủ quy định không phải  à sự 

ràng buộc, mà  à điều kiện để bảo vệ sinh kế bền vững, họ sẽ chủ động điều 

ch nh hành vi  Một ngư dân từ chối khai thác trái phép v  ý thức g n giữ nguồn 

 ợi cho thế hệ sau, hay một doanh nghiệp đ u tư công nghệ sạch để đáp ứng 

tiêu chuẩn thị trường quốc tế, đều  à biểu hiện của sự thay đổi từ nhận thức đến 

hành động  Tuyên truyền khi đó không còn  à  ời kêu gọi, mà trở thành quá 

tr nh h nh thành niềm tin và định hướng  ựa chọn  

Đối với chính quyền và cộng đồng doanh nghiệp, tuyên truyền đóng vai 

trò định h nh cách nh n mới: trách nhiệm môi trường không phải  à chi phí, mà 
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 à nền tảng tạo ra giá trị cạnh tranh dài hạn  Khi tư duy này được  an tỏa, các 

quyết định quản  ý và đ u tư sẽ gắn chặt hơn với nguyên tắc phát triển bền 

vững, góp ph n h nh thành một môi trường kinh tế minh bạch, ổn định và có 

khả năng thích ứng cao  

Từ đó, mối quan hệ giữa tăng trưởng và bảo tồn không còn  à sự đánh đổi, 

mà được dung hòa trên cơ sở ý thức tự điều ch nh của các chủ thể  Chính sự tự 

giác này tạo ra động  ực bền vững nhất cho phát triển, bởi nó được duy tr  bằng 

nhận thức và niềm tin, không phụ thuộc hoàn toàn vào kiểm soát hành chính  

Khi mỗi cá nhân và tổ chức đều chủ động đồng hành với các giá trị xanh, nền 

kinh tế biển sẽ có nền tảng vững chắc để phát triển  âu dài và hiệu quả  

2.3.4. Là nhân tố cốt lõi để xây dựng “thế trận lòng dân” vững chắc, 

tạo nên sức mạnh tổng hợp trong sự nghiệp bảo vệ chủ quyền biển, đảo 

thiêng liêng của Tổ quốc. 

Phát triển bền vững kinh tế biển của một quốc gia, nếu kinh tế biển tạo ra 

động  ực vật chất cho tăng trưởng, th  “thế trận  òng dân” chính  à trụ cột tinh 

th n bảo đảm sự ổn định và trường tồn  Ở điểm giao thoa đó, tuyên truyền giữ 

vai trò đặc biệt: không ch  truyền đạt thông tin mà còn định h nh nhận thức, 

chuyển hóa t nh cảm yêu biển đảo thành ý thức chính trị tự giác và hành động 

có trách nhiệm  Khi người dân hiểu rằng  ợi ích kinh tế gắn  iền với an ninh chủ 

quyền, họ sẽ chủ động tham gia vào quá tr nh bảo vệ biển đảo như một nhu c u 

tự nhiên, chứ không phải nghĩa vụ bị áp đặt  Đây chính  à quá tr nh h nh thành 

một nền tảng tư tưởng vững chắc trong xã hội, nơi mỗi cá nhân ý thức rõ vai 

trò chủ thể của m nh đối với không gian sinh tồn của quốc gia  

Giá trị nổi bật của tuyên truyền trong bối cảnh hiện nay  à  àm cho sự 

hiện diện của con người trên biển mang ý nghĩa vượt  ên trên hoạt động sinh kế 

thông thường  Mỗi ngư dân vươn khơi, mỗi công tr nh kinh tế biển được triển 

khai theo định hướng xanh và bền vững đều trở thành biểu hiện cụ thể của việc 

thực thi chủ quyền trong thực tiễn  Khi nhận thức được điều đó, người dân 

không ch   ao động v  cuộc sống mà còn hành động với tư thế của những người 

góp ph n giữ g n chủ quyền quốc gia  Tuyên truyền, v  vậy, không dừng ở  ời 

kêu gọi, mà tạo dựng niềm tin, củng cố ý chí và nuôi dưỡng tinh th n gắn bó 

giữa nhân dân với sự nghiệp bảo vệ biển đảo  Khi  òng dân ổn định, nhận thức 

được nâng cao và niềm tin được củng cố, sẽ h nh thành một sức mạnh xã hội 

rộng khắp, có khả năng hỗ trợ hiệu quả cho các  ực  ượng chuyên trách  
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Trong môi trường thông tin hiện đại, nơi các yếu tố tác động đa chiều và 

phức tạp, tuyên truyền còn đóng vai trò như một cơ chế bảo vệ nền tảng nhận 

thức của xã hội  Bằng việc cung cấp thông tin chính xác, có định hướng và có 

sức thuyết phục, công tác tư tưởng giúp người dân nhận diện rõ bản chất của 

các vấn đề  iên quan đến chủ quyền biển đảo, từ đó giữ vững  ập trường và 

không bị chi phối bởi các  uồng thông tin sai  ệch  Sự đồng thuận xã hội được 

củng cố sẽ tạo thành một mặt trận thống nhất từ đất  iền đến hải đảo, nơi các 

giá trị chung được chia sẻ và bảo vệ  

Khi kinh tế biển phát triển theo hướng bền vững đồng thời với việc xây 

dựng vững chắc “thế trận  òng dân”, sức mạnh quốc gia không ch  được thể hiện ở 

tiềm  ực vật chất mà còn ở độ bền của niềm tin và ý chí cộng đồng  Chính sự kết 

hợp giữa nhận thức đúng đắn, hành động tự giác và tinh th n đoàn kết sẽ tạo nên 

nền tảng vững chắc để bảo vệ chủ quyền biển, đảo, đồng thời mở ra không gian 

phát triển ổn định,  âu dài cho đất nước trong tiến tr nh vươn ra đại dương  

Tóm  ại, bốn vai trò nêu trên không tồn tại biệt  ập mà hòa quyện chặt 

chẽ, tạo thành một ch nh thể thống nhất, khẳng định vị thế đi trước mở đường 

của công tác tuyên truyền trong chiến  ược phát triển bền vững kinh tế biển  

Tuyên truyền không ch  đơn thu n  à việc phổ biến thông tin, mà bản 

chất  à một tiến tr nh quản trị niềm tin và kiến tạo động  ực nội sinh cho cả dân 

tộc  Từ việc bồi đắp những rung cảm thiêng  iêng về t nh yêu biển đảo đến việc 

định h nh một nhãn quan chính trị sắc bén; từ việc thúc đẩy sự thay đổi căn bản 

trong tư duy quản trị đến việc chuyển hóa các chuẩn mực pháp  uật thành nhu 

c u tự thân của mỗi người dân bám biển, tất cả đều hướng tới mục tiêu cao nhất 

 à xác  ập một nền văn minh biển hiện đại và nhân văn  Trong hành tr nh đưa 

Việt Nam bước vào kỷ nguyên vươn m nh, tuyên truyền chính  à sợi ch  đỏ kết 

nối ý chí của Đảng với khát vọng của nhân dân, biến những mục tiêu kinh tế 

biển thành một phong trào hành động cách mạng tự giác và rộng khắp  Khi 

 òng dân đã thuận, trí dân đã sáng và thế trận  òng dân đã vững chãi trên mỗi 

dặm sóng, kinh tế biển sẽ không ch   à một ngành ngành kinh tế mũi nhọn, mà 

sẽ trở thành biểu tượng của sức mạnh tự cường,  à nền tảng vững chắc để bảo 

vệ chủ quyền và nâng t m vị thế quốc gia trên trường quốc tế Đó không ch   à 

sứ mệ nh của công tác tư tưởng, mà còn  à  ời hồi đáp trách nhiệm của thế hệ 

hôm nay trước đại dương và tương  ai của dân tộc  
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Tiểu kết chương 2 

Tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven 

biển Việt Nam không ch  là hoạt động truyền tải thông tin, mà là quá trình tác 

động tư tưởng - xã hội có định hướng chính trị rõ ràng. Trong bối cảnh biển trở 

thành không gian phát triển chiến  ược của quốc gia, tuyên truyền có vai trò 

định hướng nhận thức, tạo đồng thuận xã hội và thúc đẩy hành vi phát triển hài 

hòa giữa tăng trưởng kinh tế, bảo vệ môi trường, ổn định xã hội và giữ vững 

chủ quyền biển, đảo. 

Từ việc kế thừa các nghiên cứu trong và ngoài nước có thể thấy, tuyên 

truyền, phát triển bền vững và kinh tế biển đã được tiếp cận dưới nhiều góc độ 

khác nhau; tuy nhiên, việc tích hợp các yếu tố này thành một ch nh thể lý luận 

về tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển dưới góc độ Chính trị học, 

chuyên ngành công tác tư tưởng vẫn là khoảng trống c n tiếp tục làm rõ. 

Tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển là hoạt động có tổ chức, có 

mục đích, tác động vào nhận thức, tình cảm, niềm tin và hành vi của các chủ 

thể xã hội nhằm hình thành ý thức trách nhiệm trong khai thác, sử dụng và bảo 

vệ tài nguyên biển. Hoạt động này góp ph n khơi dậy khát vọng phát triển từ 

biển, gắn phát triển kinh tế biển xanh, hiện đại với bảo vệ chủ quyền quốc gia. 

Việc phân tích các yếu tố cấu thành cho thấy tuyên truyền là một ch nh 

thể hệ thống, trong đó chủ thể, đối tượng, nội dung, phương thức và điều kiện 

thực tiễn có quan hệ chặt chẽ với nhau. Hiệu quả tuyên truyền phụ thuộc vào 

năng  ực  ãnh đạo, chất  ượng nội dung, phương thức tiếp cận và khả năng ph  

hợp với đặc điểm từng địa phương ven biển. 

Như vậy, cơ sở lý luận được xác lập là nền tảng khoa học để nghiên cứu 

thực trạng, đồng thời  à căn cứ đề xuất phương hướng và giải pháp nâng cao 

hiệu quả tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển trong giai đoạn hiện nay. 
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Chương 3 

TUYÊN TRUYỀN PHÁT TRIỂN BỀN VỮN  KINH TẾ BIỂN Ở CÁC 

TỈNH, THÀNH PHỐ VEN BIỂN VÙN  ĐỒN  BẰN  SÔN  HỒN  

HIỆN NAY - THỰC TRẠN  VÀ NHỮN  VẤN ĐỀ ĐẶT RA 

 

3.1. Những yếu tố tác đ ng đến tuyên truyền phát triển  ền vững 

kinh tế  iển ở các tỉnh, thành phố ven  iển vùng Đồng  ằng sông Hồng 

hiện nay  

3.1.1. Đặc điểm tự nhiên của các tỉnh, thành phố ven biển vùng đồng 

Bằng sông Hồng hiện nay  

V ng Đồng bằng sông Hồng (ĐBSH)  à một trong những không gian 

phát triển trọng điểm của Việt Nam, đồng thời  à khu vực hội tụ rõ nét các đặc 

trưng tự nhiên của châu thổ ven biển Bắc Bộ  Đây  à v ng hạ  ưu của hệ 

thống sông Hồng và sông Thái B nh, có vị trí tiếp giáp trực tiếp với vịnh Bắc 

Bộ, tạo nên mối  iên kết chặt chẽ giữa đồng bằng, biển và hệ thống đảo ven 

bờ  Trước ngày 01/7/2025, v ng gồm 10 t nh, thành phố, trong đó có 02 thành 

phố trực thuộc Trung ương  à Hải Phòng và Hà Nội; 08 t nh gồm Vĩnh Phúc, 

Bắc Ninh, Hà Nam, Hưng Yên, Hải Dương, Thái B nh, Nam Định, Ninh B nh 

và Quảng Ninh  Đây  à khu vực có mật độ dân số cao nhất cả nước, đạt 

khoảng 1 450 người/km² với quy mô dân số 21 848 913 người  Cuộc cải cách 

hành chính quy mô  ớn sau 01 tháng 7 năm 2025, không gian ven biển ĐBSH 

được tổ chức  ại với bốn đơn vị hành chính ven biển chủ đạo gồm: thành phố 

Hải Phòng, t nh Quảng Ninh, t nh Hưng Yên và t nh Ninh B nh [48]. 

Về địa h nh, v ng ven biển ĐBSH mang đặc trưng điển h nh của châu 

thổ bồi tụ, tương đối bằng phẳng, thấp d n ra biển và được h nh thành chủ yếu 

từ quá tr nh bồi đắp ph  sa của hệ thống sông Hồng và các phụ  ưu  Không 

gian tự nhiên của v ng bao gồm hệ thống cửa sông, bãi triều, đ m phá, bãi bồi 

ven biển và các đảo ven bờ  Những khu vực như cửa sông Cấm, cửa Lục, cửa 

Ba Lạt, cửa Đáy hay v ng vịnh Bắc Bộ tạo nên cấu trúc địa mạo đa dạng, đồng 

thời h nh thành các điều kiện thuận  ợi cho phát triển kinh tế biển tổng hợp  Sự 

kết hợp giữa v ng biển kín, đảo ven bờ và các dải bãi triều rộng  ớn tạo ra  ợi 

thế quan trọng cho phát triển cảng biển, giao thông hàng hải, nuôi trồng thủy 

sản và kinh tế du  ịch biển  

Về dân số, tổng dân số của bốn t nh, thành phố ven biển gồm Hải Phòng, 

Quảng Ninh, Hưng Yên và Ninh B nh hiện đạt 14 141 778 người, cho thấy đây 
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 à một trong những khu vực tập trung dân cư đông của cả nước, đồng thời  à 

nguồn cung  ao động quan trọng cho phát triển kinh tế biển, công nghiệp, dịch 

vụ,  ogistics và đô thị ven biển  Trong đó, Hải Phòng có diện tích 3 194,72 km² 

với dân số 4 664 124 người, mật độ dân số đạt 1 460 người/km² và quy mô 

kinh tế đạt 658 381 tỷ đồng cao nhất trong nhóm các địa phương ven biển; 

Quảng Ninh  à địa phương có diện tích  ớn nhất với 6 208 km², song dân số ch  

đạt 1 497 447 người, mật độ dân số khoảng 241 người/km², thấp nhất trong 

nhóm các t nh, thành phố ven biển  Tuy nhiên, quy mô kinh tế đạt 347 534 tỷ 

đồng, đứng thứ hai sau Hải Phòng  Mật độ dân cư thấp tạo dư địa  ớn cho mở 

rộng không gian phát triển công nghiệp, đô thị ven biển, năng  ượng tái tạo và 

các khu kinh tế biển trong dài hạn; Hưng Yên có diện tích 2 514,81 km² với 

dân số 3 567 943 người, mật độ dân số đạt 1 419 người/km² và quy mô kinh tế 

đạt 292 603 tỷ đồng  Đây  à địa phương có mật độ dân cư rất cao, phản ánh quá 

tr nh đô thị hóa và công nghiệp hóa diễn ra nhanh chóng  Với  ợi thế kết nối 

thuận  ợi với các trung tâm kinh tế  ớn của miền Bắc, Hưng Yên đang phát 

triển mạnh theo hướng công nghiệp - dịch vụ - đô thị hiện đại; Ninh Bình có 

diện tích 3 943 km² với dân số 4 412 264 người, mật độ dân số đạt 1 119 

người/km² và quy mô kinh tế đạt 310 282 tỷ đồng  Đây  à địa phương đang có 

tốc độ chuyển dịch cơ cấu kinh tế khá mạnh theo hướng công nghiệp công 

nghệ cao, dịch vụ và du  ịch sinh thái  Quy mô dân số  ớn c ng mật độ dân cư 

cao tạo điều kiện thuận  ợi cho phát triển thị trường  ao động, mở rộng không 

gian đô thị và thúc đẩy  iên kết kinh tế với các địa phương ven biển trong v ng  

Đồng thời, định hướng phát triển xanh và bền vững cũng đang trở thành xu 

hướng nổi bật trong chiến  ược phát triển của địa phương [48] 

Về tài nguyên khoáng sản của v ng tương đối đa dạng, trong đó nổi bật 

 à đất sét trắng ở Hải Phòng phục vụ sản xuất gốm sứ và vật  iệu xây dựng  

Đặc biệt, Quảng Ninh có nguồn tài nguyên than nâu với trữ  ượng dự tính 

khoảng 8,8 t  tấn; nhiều khu vực than nằm ở độ sâu từ 200m đến 2 000m với 

trữ  ượng hàng chục t  tấn, thuộc nhóm  ớn nhất cả nước nhưng hiện chưa có 

điều kiện khai thác quy mô  ớn  Ngoài ra, v ng còn có nguồn đá vôi tập trung 

từ Thủy Nguyên đến Kim Môn và kéo dài tới Ninh B nh, chiếm khoảng 5,4% 

trữ  ượng đá vôi cả nước, tạo cơ sở cho phát triển công nghiệp xi măng và vật 

 iệu xây dựng  Một số khu vực ven biển còn có tiềm năng về khí đốt tự nhiên, 

cát thủy tinh và titan  Tuy nhiên, ph n  ớn khoáng sản của v ng có quy mô 
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vừa và nhỏ, chưa thật sự phong phú về chủng  oại, do đó phát triển công 

nghiệp vẫn phụ thuộc đáng kể vào nguồn nguyên  iệu từ bên ngoài  

Tài nguyên biển  à  ợi thế nổi bật nhất của v ng ven biển ĐBSH  Với 

chiều dài bờ biển khoảng 400 km kéo dài từ Quảng Ninh đến Ninh B nh, khu 

vực này sở hữu v ng biển rộng, nhiều đảo và qu n đảo, c ng hệ thống vũng, 

vịnh và cửa sông thuận  ợi cho phát triển kinh tế biển tổng hợp  Các bãi triều 

rộng, giàu ph  sa tạo điều kiện phát triển nuôi trồng thủy sản, nuôi rong câu 

và khai thác hải sản ven bờ  Nhiều địa danh ven biển và hải đảo như Đồ Sơn, 

Cát Bà, Bãi Cháy, Tu n Châu, Vân Đồn, Móng Cái hay Cô Tô có giá trị  ớn 

về du  ịch biển và dịch vụ ngh  dưỡng  Đồng thời, v ng còn có nhiều khu dự 

trữ sinh quyển và hệ sinh thái ven biển có giá trị toàn c u, góp ph n nâng cao 

vai trò của biển trong phát triển kinh tế xanh và kinh tế sinh thái  

Về khí hậu, v ng ven biển ĐBSH nằm trong khu vực nhiệt đới gió m a, 

chịu ảnh hưởng rõ nét của biển và gió m a Đông Bắc  Nhiệt độ trung b nh năm 

dao động từ 23°C đến 24°C;  ượng mưa trung b nh từ 1 600 mm đến 1 900 

mm, tập trung chủ yếu từ tháng 5 đến tháng 10  M a đông kéo dài từ tháng 10 

đến tháng 4 năm sau, thời tiết  ạnh và khô; m a xuân thường xuất hiện mưa 

ph n  Đây cũng  à khu vực chịu ảnh hưởng mạnh nhất của gió m a Đông Bắc 

ở Việt Nam, trung b nh mỗi năm có khoảng 20–25 đợt gió m a  Ngoài ra, v ng 

thường xuyên chịu tác động của bão và áp thấp nhiệt đới, tập trung chủ yếu từ 

tháng 6 đến tháng 9  So với khu vực đồng bằng nội địa, v ng duyên hải có 

 ượng mưa  ớn hơn, cường độ giông bão mạnh hơn và độ ẩm cao hơn  

Đặc điểm khí hậu và thủy văn của v ng vừa tạo ra  ợi thế phát triển, vừa 

đặt ra sức ép  ớn đối với phát triển bền vững kinh tế biển  Khu vực ven biển 

Quảng Ninh và dải ven biển Hưng Yên có tốc độ gió trung b nh trên 7m/s, thuận 

 ợi cho phát triển điện gió ngoài khơi và các dạng năng  ượng tái tạo biển  Tuy 

nhiên, biến đổi khí hậu, nước biển dâng và xâm nhập mặn đang diễn ra ngày 

càng rõ nét tại các cửa sông và khu vực ven biển thấp trũng  Điều này  àm gia 

tăng nguy cơ suy thoái hệ sinh thái, mất đất bãi bồi và ảnh hưởng trực tiếp đến 

sinh kế của cộng đồng ven biển  

Tài nguyên sinh vật của v ng có giá trị đặc biệt quan trọng nhờ sự đa 

dạng của các hệ sinh thái ven biển và đất ngập nước  Khu vực này tập trung 

nhiều vườn quốc gia, khu Ramsar, khu bảo tồn thiên nhiên và khu dự trữ sinh 

quyển thế giới với các hệ sinh thái đặc trưng như rừng ngập mặn, rừng trên núi 
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đá vôi, hệ sinh thái rạn san hô ở Cát Bà, hệ sinh thái rừng kín và các v ng đất 

ngập nước ven biển  Hệ động, thực vật phong phú với nhiều  oài quý hiếm được 

ghi trong Sách đỏ Việt Nam như voọc đ u trắng, voọc qu n đ i trắng, báo hoa 

mai, gà  ôi trắng, sóc bay, cu  i, rái cá  ông mượt và tê tê vàng  Sự đa dạng sinh 

học này không ch  tạo nguồn tài nguyên sinh thái quan trọng mà còn góp ph n 

duy tr  cân bằng môi trường và nâng cao giá trị phát triển du  ịch sinh thái biển  

Những điều kiện tự nhiên đặc th  của các t nh, thành phố ven biển 

v ng Đồng bằng sông Hồng vừa tạo ra nhiều  ợi thế nổi bật cho phát triển 

kinh tế biển, vừa đặt ra không ít sức ép đối với quá tr nh phát triển bền vững 

của khu vực  

Trước hết, về  ợi thế, v ng ven biển Đồng bằng sông Hồng sở hữu vị trí 

địa kinh tế và địa chính trị quan trọng ở phía Bắc của Tổ quốc, tiếp giáp vịnh 

Bắc Bộ và nằm g n các tuyến hàng hải quốc tế  Đường bờ biển dài khoảng 400 

km c ng hệ thống cửa sông, vũng vịnh, đảo và qu n đảo tạo điều kiện thuận  ợi 

cho phát triển kinh tế hàng hải, hệ thống cảng biển,  ogistics và giao thương quốc 

tế  Đồng thời, nguồn tài nguyên biển phong phú với hệ sinh thái đa dạng, bãi 

triều rộng, nguồn  ợi thủy hải sản dồi dào  à cơ sở quan trọng để phát triển khai 

thác, nuôi trồng thủy sản, du  ịch biển, kinh tế đảo và các ngành kinh tế xanh  

Bên cạnh đó, tiềm năng khoáng sản, năng  ượng tái tạo biển và hệ thống tài 

nguyên sinh thái đặc sắc tiếp tục mở ra khả năng phát triển các ngành công 

nghiệp biển hiện đại, năng  ượng sạch và du  ịch sinh thái bền vững  

Tuy nhiên, bên cạnh những  ợi thế đó, khu vực cũng đang chịu nhiều 

sức ép  ớn từ tự nhiên và quá tr nh phát triển  Trước hết  à tác động ngày càng 

rõ nét của biến đổi khí hậu, nước biển dâng, xâm nhập mặn, sạt  ở bờ biển và 

suy giảm đa dạng sinh học  Đây  à v ng chịu ảnh hưởng mạnh của bão, áp 

thấp nhiệt đới và gió m a Đông Bắc, gây rủi ro  ớn đối với sản xuất, đời sống 

dân cư ven biển và hạ t ng kinh tế biển  Mặt khác, áp  ực gia tăng dân số, đô 

thị hóa, công nghiệp hóa và khai thác tài nguyên quá mức đang  àm gia tăng 

nguy cơ ô nhiễm môi trường biển, suy thoái hệ sinh thái rừng ngập mặn, cạn 

kiệt nguồn  ợi thủy sản và mất cân bằng sinh thái  Sự phát triển thiếu đồng bộ 

giữa khai thác kinh tế với bảo vệ môi trường cũng đặt ra nhiều thách thức đối 

với mục tiêu phát triển bền vững của v ng  

Chính sự đan xen giữa  ợi thế và sức ép đã  àm cho yêu c u phát triển 

kinh tế biển ở v ng Đồng bằng sông Hồng không thể tiếp cận theo hướng 
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tăng trưởng đơn thu n, mà phải chuyển mạnh sang mô h nh phát triển xanh, 

thích ứng sinh thái và quản trị tổng hợp tài nguyên biển  Đây cũng  à cơ sở 

thực tiễn quan trọng đặt ra yêu c u phải nâng cao chất  ượng tuyên truyền 

phát triển bền vững kinh tế biển trong giai đoạn hiện nay  

3.1.2. Đặc điểm kinh tế - chính trị - xã h i, quốc phòng, an ninh của 

các tỉnh, thành phố ven biển vùng Đồng bằng sông Hồng 

* Tình hình kinh tế - xã hội 

Theo Nghị quyết số 30-NQ/TW, ngày 23/11/2022 của Ban Chấp hành 

Trung ương Đảng, cơ cấu kinh tế của Đồng bằng sông Hồng sẽ ngày càng đa 

dạng hơn, tập trung mạnh vào khu vực dịch vụ và khu vực công nghiệp và xây 

dựng  Mặc d  các cuộc sáp nhập hành chính g n đây có thể tạo ra động  ực 

kinh tế mới, nhưng định hướng phát triển bao tr m của khu vực vẫn nhất quán: 

(1) Phát triển vành đai công nghiệp thúc đẩy sản xuất và  iên kết khu vực; (2) 

Thúc đẩy nông nghiệp,  âm nghiệp và nuôi trồng thủy sản bền vững và chuyên 

môn hóa để tăng cường kinh tế nông thôn và an ninh  ương thực; (3) Mở rộng 

các trung tâm dịch vụ chính, đặc biệt  à trong tài chính, thương mại và hậu c n; 

(4) Nâng cao du  ịch thành ngành kinh tế mũi nhọn, tận dụng di sản văn hóa và 

cảnh quan thiên nhiên [29]. 

Các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng hiện có vị trí 

đặc biệt quan trọng trong chiến  ược phát triển kinh tế biển, bảo đảm quốc 

phòng, an ninh và hội nhập quốc tế của Việt Nam  Đây  à không gian tập trung 

nhiều cực tăng trưởng kinh tế, hệ thống cảng biển, khu công nghiệp, trung tâm 

dịch vụ và các hành  ang giao thương quốc tế của khu vực phía Bắc  Sau quá 

tr nh điều ch nh địa giới hành chính năm 2025, cấu trúc phát triển v ng ven 

biển ĐBSH tiếp tục được mở rộng theo hướng  iên kết v ng,  iên kết biển - đô 

thị - công nghiệp - dịch vụ, tạo động  ực mới cho tăng trưởng kinh tế và phát 

triển bền vững  

Các t nh, thành phố ven biển v ng ĐBSH đang duy tr  tốc độ tăng 

trưởng tương đối cao, giữ vai trò  à một trong những khu vực phát triển năng 

động nhất cả nước  Theo số  iệu của Cục Thống kê năm 2025, Quảng Ninh đạt 

tốc độ tăng trưởng GRDP 11,89%, đứng đ u cả nước; Hải Phòng đạt 11,81%, 

xếp thứ hai; Ninh B nh đạt 10,65%; Hưng Yên đạt 8,78%, thuộc nhóm địa 

phương có mức tăng trưởng cao trên phạm vi toàn quốc, tốc độ tăng trưởng sản 

phẩm trên địa bàn (GRDP) của 34 t nh, thành phố trực thuộc Trung ương năm 
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2025  Kết quả dẫn đ u cả nước  à Quảng Ninh (11,89%), Hải Phòng (11,81), 

Ninh Bình (10,65%), tăng trưởng từ 10,27% đến 11,89% [49, 50, 52, 53]. 

Quảng Ninh nổi bật với mô h nh phát triển kết hợp giữa công nghiệp, 

dịch vụ, du  ịch và kinh tế biển  Bên cạnh thế mạnh truyền thống về khai thác 

than và công nghiệp năng  ượng, địa phương này đang chuyển dịch mạnh sang 

phát triển du  ịch chất  ượng cao, kinh tế xanh và dịch vụ hiện đại  Hệ thống hạ 

t ng đồng bộ gồm cao tốc, cảng biển và sân bay quốc tế Vân Đồn đã tạo ra  ợi 

thế  ớn trong  iên kết v ng và thu hút đ u tư  Năm 2025, Quảng Ninh tiếp tục 

dẫn đ u cả nước về tăng trưởng GRDP với mức tăng 11,89%; riêng 9 tháng 

đ u năm 2025, địa phương đón khoảng 17,11 triệu  ượt khách du  ịch, trong đó 

có 3,25 triệu  ượt khách quốc tế [53]. 

Hải Phòng tiếp tục khẳng định vai trò trung tâm công nghiệp, cảng biển 

và logistics  ớn nhất miền Bắc  Với hệ thống cảng biển quốc tế, khu kinh tế ven 

biển và mạng  ưới công nghiệp phát triển mạnh, Hải Phòng giữ vị trí quan 

trọng trong chuỗi cung ứng và  ưu thông hàng hóa quốc tế  Các ngành công 

nghiệp chế biến, chế tạo, dịch vụ  ogistics, vận tải biển và công nghiệp công 

nghệ cao đang trở thành động  ực tăng trưởng chủ yếu của địa phương  Sau 

điều ch nh không gian hành chính năm 2025, Hải Phòng từng bước phát triển 

theo định hướng trở thành trung tâm kinh tế biển quốc gia và đô thị cảng biển 

hiện đại của khu vực Bắc Bộ  

Hưng Yên phát triển theo hướng công nghiệp - đô thị - dịch vụ hiện 

đại, tận dụng  ợi thế  iền kề Hà Nội và nằm trong v ng kinh tế trọng điểm Bắc 

Bộ  Những năm g n đây, địa phương tập trung phát triển các khu công 

nghiệp, hạ t ng đô thị thông minh và dịch vụ hỗ trợ sản xuất công nghiệp  

Quá tr nh đô thị hóa và chuyển dịch cơ cấu kinh tế diễn ra nhanh chóng, tạo 

điều kiện thúc đẩy  iên kết kinh tế v ng và mở rộng không gian phát triển 

công nghiệp phụ trợ cho khu vực ven biển phía Bắc  

Ninh B nh đang nổi  ên như một cực tăng trưởng mới với định hướng 

phát triển công nghiệp công nghệ cao gắn với du  ịch bền vững và kinh tế 

xanh  Địa phương có sự chuyển dịch mạnh từ mô h nh tăng trưởng dựa vào 

khai thác tài nguyên sang phát triển công nghiệp sạch, dịch vụ và du  ịch sinh 

thái  Với tốc độ tăng trưởng GRDP đạt 10,65% năm 2025, Ninh B nh thuộc 

nhóm địa phương tăng trưởng cao nhất cả nước [52]. 

* Tình hình chính tr  - xã hội 

Các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng có nền chính 

trị ổn định, hệ thống chính trị được tổ chức tương đối đồng bộ từ cấp t nh đến 
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cơ sở, tạo nền tảng quan trọng cho quá tr nh  ãnh đạo, quản  ý và triển khai 

các chiến  ược phát triển kinh tế biển  Sau quá tr nh sắp xếp, điều ch nh đơn 

vị hành chính năm 2025, bộ máy chính quyền địa phương từng bước được 

tinh gọn, nâng cao hiệu  ực, hiệu quả quản  ý trên không gian phát triển rộng 

hơn và có tính  iên kết v ng cao hơn  Việc h nh thành các trung tâm phát triển 

ven biển  ớn như Hải Phòng, Quảng Ninh, Hưng Yên và Ninh B nh không ch  

tạo động  ực thúc đẩy tăng trưởng kinh tế mà còn góp ph n củng cố tính thống 

nhất trong định hướng phát triển v ng ven biển phía Bắc  

Bên cạnh đó, quá tr nh công nghiệp hóa, đô thị hóa và mở rộng  iên kết 

v ng đang  àm cho cơ cấu xã hội của khu vực có nhiều chuyển biến mạnh mẽ  

Dân số đông, mật độ dân cư cao c ng sự gia tăng nhanh của  ực  ượng  ao 

động trong các ngành công nghiệp, dịch vụ,  ogistics và kinh tế biển đã tạo ra 

nguồn nhân  ực quan trọng cho phát triển  Đồng thời, tr nh độ dân trí, mức 

sống và khả năng tiếp cận thông tin của người dân ven biển ngày càng được 

nâng  ên, tạo điều kiện thuận  ợi để đổi mới nội dung và phương thức tuyên 

truyền theo hướng hiện đại, đa chiều và gắn với nhu c u thực tiễn của xã hội  

Tuy nhiên, sự phát triển không đồng đều giữa các địa phương, áp  ực 

đô thị hóa, di cư  ao động, ô nhiễm môi trường và khoảng cách tiếp cận thông 

tin giữa khu vực trung tâm với v ng ven biển, hải đảo cũng đặt ra nhiều yêu 

c u mới đối với hoạt động tuyên truyền  Trong bối cảnh mở rộng không gian 

quản  ý và gia tăng  iên kết v ng, tuyên truyền không ch  dừng  ại ở việc 

truyền tải chủ trương, chính sách mà còn phải nâng cao khả năng phối hợp 

 iên ngành,  iên địa phương; bảo đảm sự thống nhất giữa phát triển kinh tế 

biển với bảo vệ môi trường, ổn định xã hội và giữ g n bản sắc văn hóa biển  

* Về quốc phòng, an ninh: V ng ven biển Đồng bằng sông Hồng giữ vị 

trí chiến  ược đặc biệt quan trọng về quốc phòng, an ninh của quốc gia  Đây  à 

khu vực cửa ngõ phía Bắc hướng ra Biển Đông, gắn với vịnh Bắc Bộ và các 

tuyến hàng hải quốc tế quan trọng  Hệ thống cảng biển, đảo ven bờ, khu kinh 

tế ven biển c ng mạng  ưới giao thông biển tạo nên không gian có ý nghĩa 

chiến  ược cả về phát triển kinh tế  ẫn bảo vệ chủ quyền quốc gia trên biển  

Trong những năm g n đây, các  ực  ượng quân đội, biên phòng, cảnh 

sát biển và dân quân tự vệ biển được tổ chức tương đối đồng bộ, góp ph n giữ 

vững chủ quyền biển, đảo, bảo đảm an ninh tuyến biển và duy tr  môi trường 

hòa b nh, ổn định cho phát triển kinh tế biển  Việc kết hợp chặt chẽ giữa phát 
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triển kinh tế với củng cố quốc phòng, an ninh từng bước trở thành nguyên tắc 

xuyên suốt trong quy hoạch không gian biển, phát triển hạ t ng ven biển và tổ 

chức các hoạt động khai thác, sử dụng tài nguyên biển  

Bên cạnh những thuận  ợi, khu vực cũng đang phải đối mặt với nhiều 

thách thức an ninh truyền thống và phi truyền thống như tranh chấp trên biển, 

tội phạm xuyên quốc gia, ô nhiễm môi trường biển, thiên tai, biến đổi khí hậu 

và nước biển dâng  Những vấn đề này không ch  tác động đến phát triển kinh 

tế - xã hội mà còn ảnh hưởng trực tiếp đến ổn định chính trị, đời sống dân cư 

và an ninh v ng ven biển  

Trong bối cảnh đó, tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển phải 

gắn chặt với nhiệm vụ bảo vệ chủ quyền biển, đảo và giữ vững quốc phòng, 

an ninh  Nội dung tuyên truyền c n góp ph n nâng cao nhận thức, ý thức trách 

nhiệm và tinh th n chấp hành pháp  uật của các chủ thể trong khai thác, quản 

 ý và sử dụng tài nguyên biển; đồng thời tăng cường năng  ực dự báo, khả 

năng thích ứng và ý thức cộng đồng trước các nguy cơ an ninh phi truyền 

thống và biến đổi khí hậu  

Từ những đặc điểm trên có thể thấy, điều kiện kinh tế, chính trị, xã hội, 

quốc phòng và an ninh đang tác động toàn diện đến tuyên truyền phát triển 

bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông 

Hồng  Trước hết, điều kiện kinh tế quy định nội dung tuyên truyền theo 

hướng phản ánh đúng xu thế chuyển dịch cơ cấu kinh tế và yêu c u phát triển 

xanh, bền vững  Điều kiện chính trị tạo cơ sở bảo đảm tính thống nhất, tính 

định hướng và khả năng dẫn dắt của tuyên truyền trong toàn v ng  Điều kiện 

xã hội và nguồn nhân  ực ảnh hưởng trực tiếp đến phương thức tiếp cận, mức 

độ tiếp nhận và hiệu quả  an tỏa của tuyên truyền trong cộng đồng  Trong khi 

đó, điều kiện quốc phòng, an ninh đặt ra yêu c u phải gắn kết chặt chẽ giữa 

phát triển kinh tế biển với bảo vệ chủ quyền quốc gia, giữ vững ổn định chính 

trị - xã hội và bảo đảm an ninh trên không gian biển  

3.2. Thực trạng tuyên truyền phát triển  ền vững kinh tế  iển ở các 

tỉnh, thành phố ven  iển vùng đồng  ằng sông Hồng hiện nay  

3.2.1. M t số ưu điểm trong tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế 

biển ở các tỉnh, thành phố ven biển vùng Đồng bằng sông Hồng 

* Chủ thể  ãnh đạo, đ nh hướng và điều phối hoạt động tuyên truyền 

phát triển bền vững kinh tế biển 
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Thứ nhất, ưu điểm nổi bật trong tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế 

biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  à vai trò hạt 

nhân  ãnh đạo của cấp ủy địa phương được thể hiện tương đối rõ  Trên cơ sở 

quán triệt Nghị quyết số 36-NQ/TW ngày 22/10/2018 của Ban Chấp hành 

Trung ương Đảng khóa XII [4], các địa phương đã chủ động cụ thể hóa chủ 

trương chiến  ược của Đảng thành các định hướng phát triển ph  hợp với đặc 

điểm tự nhiên, kinh tế - xã hội và vị thế biển của từng địa bàn  Điều này cho 

thấy tuyên truyền không ch  dừng ở phổ biến nghị quyết, mà từng bước trở 

thành quá tr nh định hướng nhận thức, tạo thống nhất tư tưởng và củng cố đồng 

thuận xã hội đối với mục tiêu phát triển kinh tế biển xanh, hiện đại, bền vững  

Tại Hải Phòng, Nghị quyết số 06-NQ/TU ngày 07/6/2018, Chương tr nh 

hành động số 72-CTr/TU ngày 27/3/2019 và Quyết định số 1804-QĐ/TU ngày 

09/4/2025 về thành  ập Ban Ch  đạo phát triển Khu kinh tế ven biển phía Nam 

Hải Phòng cho thấy sự chủ động của cấp ủy thành phố trong định hướng phát 

triển kinh tế biển gắn với cảng biển,  ogistics, kinh tế thủy sản, bảo vệ môi 

trường và quốc phòng, an ninh biển đảo  Đây  à cơ sở quan trọng để nâng cao 

nhận thức của cán bộ, đảng viên, doanh nghiệp và cư dân ven biển về vai trò 

chiến  ược của biển đối với sự phát triển  âu dài của thành phố cảng  

Tại Quảng Ninh, Chương tr nh hành động số 27-CTr/TU ngày 27/3/2019 

và Nghị quyết số 15-NQ/TU ngày 23/4/2019 về phát triển cảng biển phản ánh 

tư duy  ãnh đạo theo hướng kết hợp giữa khai thác tiềm năng kinh tế biển với 

quản  ý tài nguyên, bảo vệ môi trường và giữ vững chủ quyền biển đảo  Điểm 

nổi bật  à tuyên truyền được đặt trong định hướng chuyển đổi mô h nh tăng 

trưởng từ nâu sang xanh, qua đó góp ph n h nh thành nhận thức xã hội về phát 

triển kinh tế biển theo hướng xanh, tu n hoàn và có trách nhiệm  

Ở Ninh B nh, Nghị quyết số 11-NQ/TU ngày 26/6/2022 về phát triển 

v ng kinh tế ven biển Kim Sơn thể hiện rõ cách tiếp cận phát triển thích ứng 

sinh thái,  ấy bảo vệ hệ sinh thái ven biển, rừng ngập mặn và ứng phó biến đổi 

khí hậu  àm nền tảng cho tăng trưởng  âu dài  Đối với Hưng Yên, d   ợi thế 

biển không nổi bật, địa phương đã từng bước tham gia vào không gian kinh tế 

biển thông qua phát triển công nghiệp phụ trợ, hạ t ng  ogistics và kết nối 

chuỗi giá trị duyên hải Bắc Bộ, góp ph n mở rộng nhận thức về kinh tế biển 

theo hướng  iên kết v ng  

 



95 
 

Các báo cáo sơ kết thực hiện Nghị quyết số 36-NQ/TW như Báo cáo số 

404-BC/TU ngày 23/8/2023 của T nh ủy Quảng Ninh, Báo cáo số 405-BC/TU 

ngày 31/8/2023 của Thành ủy Hải Phòng, Báo cáo số 368-BC/TU ngày 

14/8/2023 của T nh ủy Nam Định nay thuộc t nh Ninh B nh, và Báo cáo số 

1357-BC/TU ngày 20/8/2024 của T nh ủy Thái B nh nay thuộc t nh Hưng Yên 

cho thấy các địa phương đã từng bước tạo được sự thống nhất giữa định hướng 

chính trị với tổ chức thực hiện  Đây  à ưu điểm quan trọng của chủ thể  ãnh 

đạo, định hướng và điều phối tuyên truyền, góp ph n nâng cao nhận thức, củng 

cố niềm tin và thúc đẩy trách nhiệm của hệ thống chính trị, doanh nghiệp và 

Nhân dân trong phát triển bền vững kinh tế biển v ng Đồng bằng sông Hồng  

Thứ hai, Ban Tuyên giáo và Dân vận các tỉnh, thành phố từng bước 

khẳng đ nh vai trò nòng cốt trong tham mưu, tổ chức và điều phối tuyên truyền 

phát triển bền vững kinh tế biển. Tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng, Ban Tuyên giáo và 

Dân vận không ch  thực hiện chức năng truyền đạt chủ trương, nghị quyết, mà 

đã từng bước phát huy vai trò tham mưu chiến  ược, tổ chức  ực  ượng, điều 

phối nội dung và định hướng dư  uận xã hội  Đây  à ưu điểm quan trọng, thể 

hiện sự chuyển biến từ tuyên truyền theo  ối phổ biến hành chính sang tuyên 

truyền có trọng tâm, có phân hóa đối tượng và gắn với yêu c u thực tiễn của 

từng địa phương  Tại Hải Phòng, Ban Tuyên giáo và Dân vận Thành ủy đã 

tham mưu xây dựng bộ tài  iệu chuyên đề “Hải Phòng - Thành phố cảng xanh, 

văn minh, hiện đại”, đồng thời tổ chức khoảng 2 500  ớp tập huấn cho đội ngũ 

báo cáo viên, tuyên truyền viên, tăng mạnh so với 210  ớp năm 2018  Nhờ đó, 

tỷ  ệ cán bộ, đảng viên được học tập, quán triệt nghị quyết về phát triển bền 

vững kinh tế biển tăng từ 85,0% năm 2018  ên 100% năm 2025; tỷ  ệ nắm 

vững chủ trương tăng từ 45,0%  ên 89,2% [24, 25]  Những số  iệu này cho thấy 

năng  ực tham mưu và tổ chức tuyên truyền đã tác động trực tiếp đến quá tr nh 

nâng cao nhận thức chính trị trong hệ thống chính trị của thành phố  

Tại Ninh B nh, sự phối hợp giữa Ban Tuyên giáo và Dân vận với Bộ đội 

Biên phòng đã tạo chuyển biến rõ trong tuyên truyền pháp  uật biển và chống 

khai thác IUU tại v ng ven biển Kim Sơn  Giai đoạn 2018 - 2025, địa phương 

tổ chức khoảng 850 cuộc tuyên truyền, đối thoại trực tiếp với ngư dân; tỷ  ệ 

nhận thức đúng về Luật Thủy sản và chống khai thác IUU tăng từ 40,5%  ên 

96,8%; số năm  iên tiếp không có tàu cá vi phạm v ng biển nước ngoài tăng từ 
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0 năm  ên 3 năm trong giai đoạn 2018 -2020 [28]. Kết quả này phản ánh rõ ưu 

điểm của tuyên truyền khi gắn định hướng tư tưởng với vận động qu n chúng 

và quản  ý thực tiễn ở cơ sở  

* Hệ thống c  quan dân c  và c  quan hành chính nhà nước đ a phư ng 

trong tổ chức thực hiện tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển  

Thứ nhất, Hội đồng nhân dân các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng 

sông Hồng tạo dựng khung chính sách và thực thi cơ chế giám sát quyền  ực. 

- Hội đồng nhân dân (HĐND) giữ vai trò đặc th  với tư cách cơ quan 

quyền  ực nhà nước ở địa phương, quyết định những vấn đề quan trọng và giám 

sát việc thực hiện chủ trương của Đảng, pháp  uật của Nhà nước về phát triển 

kinh tế biển  Chính vị trí pháp  ý này giúp HĐND tạo ra khuôn khổ chính sách 

địa phương và đồng thời h nh thành kênh tuyên truyền có độ tin cậy chính trị 

cao, tác động trực tiếp đến dư  uận và hành vi xã hội  Thông qua hoạt động nghị 

trường, giám sát quyền  ực và tiếp xúc cử tri, HĐND không ch  chuyển tải định 

hướng phát triển bền vững kinh tế biển mà còn  uận giải sâu sắc tính đúng, tính 

trúng của chủ trương bằng bằng chứng chính sách và kết quả thực thi sinh động  

Từ thực tiễn  ập quy và giám sát, các đóng góp chủ yếu của HĐND được khái 

quát qua bốn phương diện cốt  õi: 

- Ban hành nghị quyết chuyên đề, tạo khuôn khổ pháp  ý và định hướng 

thông tin thống nhất: HĐND các địa phương ven biển như Hải Phòng, Quảng 

Ninh, Thái B nh, Nam Định, Ninh B nh đã ban hành nhiều nghị quyết chuyên đề 

và nghị quyết phát triển kinh tế - xã hội cụ thể hóa Nghị quyết số 36-NQ/TW về 

Chiến  ược phát triển bền vững kinh tế biển Việt Nam  Giai đoạn 2019 - 2025, 

hàng chục nghị quyết  iên quan đến quy hoạch không gian biển - ven biển, phát 

triển hệ thống cảng biển, nuôi trồng thủy sản công nghệ cao, bảo vệ môi trường 

và thích ứng biến đổi khí hậu đã được ban hành, công khai rộng rãi qua các kỳ 

họp, phương tiện thông tin đại chúng và hoạt động tiếp xúc cử tri  Nhờ đó, nội 

dung tuyên truyền không dừng  ại ở khẩu hiệu  uận điểm mà bám sát quyết sách 

cụ thể, giúp người dân nh n thấy được, kiểm tra được, giám sát được  

- Hoạt động giám sát chuyên đề trở thành kênh tuyên truyền có sức thuyết 

phục cao: Việc tăng cường giám sát đối với các chương tr nh, dự án phát triển 

kinh tế biển và bảo vệ môi trường v ng bờ mang  ại hiệu quả thực chứng  ớn  

Trung b nh mỗi địa phương tổ chức từ 2 đến 3 cuộc giám sát chuyên đề/năm  iên 

quan đến quản  ý tài nguyên, khai thác thủy sản, phát triển khu kinh tế ven biển, 
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bảo vệ đê điều và phòng, chống thiên tai  Các kết  uận, kiến nghị sau giám sát 

được công bố công khai, qua đó vừa nâng cao trách nhiệm giải tr nh của chính 

quyền và doanh nghiệp, vừa tạo áp  ực dư  uận tích cực thúc đẩy điều ch nh hành 

vi của các chủ thể theo hướng bền vững  

- Tiếp xúc cử tri  à kênh tương tác hai chiều về kinh tế biển: Đại biểu 

HĐND một mặt truyền đạt chủ trương, chính sách phát triển kinh tế biển; mặt 

khác trực tiếp tiếp nhận và phản ánh tâm tư, sinh kế của cộng đồng ven biển  

Mỗi năm có hàng trăm cuộc tiếp xúc tại các xã, phường ven biển, khu vực tập 

trung ngư dân, các khu công nghiệp cảng biển; trong đó các kiến nghị  iên quan 

đến chuyển đổi sinh kế, ô nhiễm môi trường biển, bồi thường giải phóng mặt 

bằng, bảo vệ nguồn  ợi thủy sản chiếm tỷ  ệ cao và được tổng hợp, kiến nghị 

UBND giải quyết  Nhờ cơ chế  ắng nghe - trả  ời - xử  ý, tuyên truyền tạo được 

sự đồng thuận cao và giảm thiểu các xung đột  ợi ích ngay từ cơ sở  

- HĐND phối hợp chặt chẽ với Ủy ban MTTQ và các tổ chức thành viên 

trong giám sát, phản biện xã hội và phổ biến chính sách về kinh tế biển; nhiều cuộc 

giám sát  iên ngành đã được tổ chức tại các khu kinh tế ven biển,  àng nghề thủy 

sản, khu bảo tồn sinh thái  Nhờ đó, tuyên truyền không ch  đúng nội dung mà còn 

đúng đối tượng, đặc biệt  à ngư dân và công nhân khu công nghiệp ven biển; đồng 

thời tăng tính đồng bộ giữa tuyên truyền chính sách và vận động qu n chúng, góp 

ph n nâng cao hiệu quả thực thi Nghị quyết số 36-NQ/TW ở cấp cơ sở  

Thứ hai, Ủy ban nhân dân các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng 

sông Hồng giữ vai trò chủ thể tổ chức thực thi và chuyển hóa chính sách. Ủy ban 

nhân dân (UBND)  à chủ thể tổ chức thực thi và chuyển hóa chủ trương thành kế 

hoạch hành động, từ đó tạo nền tảng pháp  ý trực tiếp cho tuyên truyền tại địa 

phương  UBND không ch  điều hành triển khai các nghị quyết của Đảng, mà còn 

ban hành ch  thị, quyết định, kế hoạch để huy động hệ thống cơ quan chuyên 

môn, chính quyền cơ sở và các  ực  ượng  iên quan c ng tham gia hành động, thể 

hiện rõ nét qua thực tiễn các địa phương: 

- UBND thành phố hải Phòng ban hành Ch  thị của Chủ tịch UBND về 

thực hiện Chiến  ược phát triển bền vững kinh tế biển đến năm 2030, t m nh n 

đến năm 2045, nhấn mạnh yêu c u tuyên truyền rộng rãi tới cán bộ, doanh 

nghiệp và người dân nhằm tạo đồng thuận và hành động cụ thể; yêu c u tăng 

cường phối hợp  iên ngành, đổi mới phương thức truyền thông, giao nhiệm vụ cụ 

thể cho các đơn vị trong  ồng ghép nội dung chiến  ược vào kế hoạch phát triển 
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địa phương  Thành phố cũng triển khai Kế hoạch tổng thể của Chính phủ thực 

hiện Nghị quyết số 36-NQ/TW gắn với quản  ý không gian biển, quy hoạch khu 

kinh tế ven biển, phát triển dịch vụ cảng biển -  ogistics và bảo vệ môi trường 

biển  Kế hoạch số 249/KH-UBND ngày 22/9/2025 về triển khai Kế hoạch hành 

động quốc gia thực hiện kinh tế tu n hoàn đến năm 2035 tiếp tục cụ thể hóa nội 

dung truyền thông, huy động doanh nghiệp và người dân tham gia các mô h nh 

kinh tế tu n hoàn  Bên cạnh đó, Quyết định số 1511 ngày 4/12/2024 về thành  ập 

Khu kinh tế ven biển phía Nam Hải Phòng d  không phải văn bản tuyên truyền 

trực tiếp, nhưng tạo tiền đề và dư địa thực chứng mạnh mẽ cho tuyên truyền về 

phát triển kinh tế - xã hội gắn với không gian biển  

- UBND t nh Quảng Ninh đã ban hành hệ thống văn bản quy phạm và 

điều hành đồng bộ: Kế hoạch số 166/KH-UBND ngày 22/7/2019 thực hiện 

Chương tr nh hành động số 27-CTr/TU triển khai Nghị quyết số 36-NQ/TW; Kế 

hoạch số 16/KH-UBND ngày 18/1/2022 triển khai chiến  ược phát triển bền 

vững kinh tế biển t nh đến năm 2025, định hướng đến năm 2030 (thay thế Kế 

hoạch số 166/2019, bổ sung mục tiêu, nhiệm vụ,  ộ tr nh, ch  tiêu và phân công 

trách nhiệm truyền thông theo nhóm đối tượng)  Văn bản số 9500/UBND-TM2 

ngày 30/12/2021 triển khai Ch  thị số 31/CT-TTg của Thủ tướng Chính phủ 

cũng nhấn mạnh vai trò của các cơ quan, đơn vị trong phổ biến chính sách và ch  

đạo thực hiện chiến  ược  Đồng thời, Quyết định số 5467/QĐ-UBND ngày 

26/12/2019 và Quyết định số 1193/QĐ-UBND ngày 19/4/2021 thành  ập và kiện 

toàn Ban Ch  đạo phát triển bền vững kinh tế biển t nh, kèm quy chế hoạt động, 

tổ chức giúp việc và phân công nhiệm vụ cụ thể, tạo điều kiện thuận  ợi cho hoạt 

động tuyên truyền và triển khai tại cơ sở  

- Tại t nh Ninh B nh và t nh Hưng Yên: Mặc d  không ban hành chương 

tr nh hành động chuyên đề mang tên triển khai trực tiếp Nghị quyết số 36-

NQ/TW, UBND các t nh vẫn thể hiện vai trò điều hành thông qua hệ thống văn 

bản pháp  ý và kế hoạch  iên quan trực tiếp đến không gian phát triển của địa 

phương  Tại Ninh B nh, nền tảng  à kế hoạch triển khai Nghị quyết số 11-

NQ/TU ngày 26/6/2022 về phát triển bền vững v ng kinh tế ven biển Kim Sơn 

giai đoạn 2022 - 2030; trên cơ sở đó, UBND t nh ban hành Kế hoạch số 

202/KH-UBND ngày 29/12/2022 quy định chi tiết hoạt động phát triển kinh tế 

ven biển (thu hút đ u tư, phát triển dịch vụ ven biển, nuôi trồng thủy sản công 

nghệ cao, du  ịch sinh thái ), đồng thời vạch rõ các nhiệm vụ truyền thông nâng 
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cao nhận thức cộng đồng theo  ộ tr nh cụ thể  Đối với Hưng Yên, UBND t nh 

chủ động  ồng ghép mục tiêu phát triển bền vững kinh tế biển, ven biển vào các 

văn bản quy hoạch và kế hoạch phát triển kinh tế - xã hội như Quy hoạch t nh 

giai đoạn 2021 - 2030, t m nh n 2050, c ng các kế hoạch xúc tiến đ u tư, phát 

triển hạ t ng công nghiệp phụ trợ và dịch vụ vận tải kết nối ra biển theo định 

hướng bền vững   

Thứ ba, các c  quan chuyên môn cấp sở chủ động xây dựng nội dung 

chuyên ngành và thực hiện phối hợp  iên ngành. Dưới sự điều hành của UBND, 

các sở, ngành đã phát huy vai trò cung cấp thông tin chuyên sâu, chuẩn hóa nội 

dung, bảo đảm cơ sở khoa học và pháp  ý cho tuyên truyền phát triển bền vững 

kinh tế biển  

Sở Nông nghiệp và Môi trường giữ vai trò trọng tâm trong tuyên truyền 

về sinh thái, tài nguyên và sinh kế biển  Quảng Ninh tập trung vào quản  ý bền 

vững vịnh Hạ Long, vịnh Bái Tử Long, kiểm soát ô nhiễm nuôi trồng và chống 

khai thác IUU; Hải Phòng chú trọng nuôi trồng thủy sản công nghệ cao, bảo vệ 

môi trường tại các khu kinh tế ven biển và hướng dẫn khai thác bền vững  Tại 

Ninh B nh, Hưng Yên, nội dung hướng vào bảo vệ đê biển, phòng, chống thiên 

tai, bảo tồn hệ sinh thái ven biển và quản  ý tổng hợp v ng bờ, góp ph n nâng 

cao nhận thức cộng đồng, nhân rộng các mô h nh sản xuất bền vững  

Sở Khoa học và Công nghệ góp ph n đưa tri thức khoa học, đổi mới sáng tạo 

vào nội dung tuyên truyền  Quảng Ninh chú trọng bảo tồn đa dạng sinh học, xử  ý ô 

nhiễm nước biển và ứng dụng công nghệ số trong quản  ý du  ịch; Hải Phòng đẩy 

mạnh khoa học - công nghệ trong  ogistics cảng biển, đóng tàu, nuôi trồng thủy sản 

và quản  ý kinh tế biển  Ninh B nh, Hưng Yên tập trung chuyển giao mô h nh thích 

ứng biến đổi khí hậu, công nghệ bảo quản và chế biến nông, thủy sản  

Sở Văn hóa, Thể thao và Du  ịch gắn quảng bá biển, đảo với bảo tồn di 

sản và xây dựng văn hóa du  ịch có trách nhiệm  Quảng Ninh nhấn mạnh bảo vệ 

vịnh Hạ Long; Hải Phòng xây dựng h nh ảnh Cát Bà - Đồ Sơn theo hướng du 

 ịch xanh, sinh thái; Ninh B nh và Hưng Yên chú trọng du  ịch cộng đồng, bảo 

tồn giá trị văn hóa v ng duyên hải  Sở Tài chính phổ biến cơ chế ưu đãi đ u tư, 

chính sách hỗ trợ chuyển đổi sinh kế, phòng, chống thiên tai và bảo vệ môi 

trường; Sở Tư pháp tăng cường phổ biến pháp  uật về tài nguyên, môi trường 

biển, khai thác thủy sản và xử  ý vi phạm, góp ph n nâng cao ý thức tuân thủ của 

ngư dân, doanh nghiệp  
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Chính quyền cấp cơ sở tại các địa bàn biển, đảo  à  ực  ượng trực tiếp đưa 

nội dung tuyên truyền vào đời sống  Tại Cô Tô, chiến dịch “Huyện đảo Cô Tô 

nói không với rác thải nhựa” được triển khai từ c u cảng, điểm bán vé tàu đến 

các cơ sở dịch vụ, từng bước h nh thành quy tắc ứng xử đối với cư dân và du 

khách  Tại Vân Đồn, các tổ tuyên truyền  ưu động tiếp cận trực tiếp hộ nuôi 

trồng, cơ sở kinh doanh để hướng dẫn thay thế phao xốp bằng vật  iệu HDPE, 

kết hợp đối thoại về hiệu quả kinh tế, bảo vệ môi trường và hỗ trợ tiếp cận vốn  

Thực tiễn tại Vân Đồn, Cô Tô (Quảng Ninh) cho thấy hiệu quả tuyên truyền 

được nâng  ên khi chính quyền cơ sở  ựa chọn phương thức ph  hợp với địa bàn, 

kết hợp giáo dục nhận thức, hỗ trợ sinh kế với thực thi quy chuẩn kỹ thuật và chế 

tài hành chính  Cách  àm này góp ph n chuyển chủ trương phát triển bền vững 

thành hành vi cụ thể của cộng đồng ven biển  

Thứ tư, các tổ chức chính tr  - xã hội phát huy vai trò vận động quần 

chúng trong tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển vùng Đồng bằng sông 

Hồng. Với mạng  ưới rộng khắp, các tổ chức này trực tiếp chuyển hóa chủ 

trương của Đảng thành nhận thức và hành động của đoàn viên, hội viên, Nhân 

dân; đồng thời tạo sự gắn kết giữa tuyên truyền với giám sát xã hội, bảo đảm 

sinh kế và bảo vệ môi trường  

Ủy ban Mặt trận Tổ quốc Việt Nam các t nh, thành phố giữ vai trò tập 

hợp, phản biện và củng cố đồng thuận xã hội  Giai đoạn g n đây, hệ thống Mặt 

trận trong v ng đã tổ chức hơn 1 200 cuộc đối thoại ở cơ sở  iên quan đến khu 

công nghiệp, khu bảo tồn và hạ t ng kinh tế biển  Riêng Hải Phòng, năm 2025 đã 

huy động trên 150 tỷ đồng cho Quỹ “V  biển đảo quê hương”, tăng khoảng 25%, 

góp ph n bảo đảm an sinh và hỗ trợ ngư dân bám biển [25]. 

Hội Nông dân và Hội Liên hiệp Phụ nữ trực tiếp thúc đẩy chuyển đổi sinh 

kế xanh trong cộng đồng ven biển  Tại Ninh B nh, Hội Nông dân nhân rộng 85 

mô h nh “Nông dân bám biển xanh”; ở Kim Sơn và Giao Thủy, khoảng 95% hộ 

nuôi trồng cam kết không xả thải trực tiếp ra môi trường  Khu vực ven biển Thái 

B nh trước sáp nhập đã thành  ập 120 tổ phụ nữ thu gom rác thải nhựa đại 

dương, vừa bảo vệ môi trường, vừa tạo nguồn hỗ trợ cộng đồng từ phế  iệu [ ]  

Đoàn Thanh niên Cộng sản Hồ Chí Minh thể hiện vai trò xung kích trong 

kết hợp truyền thông số với hành động thực địa  Năm 2025, chiến dịch “Hãy  àm 

sạch biển” tại Quảng Ninh và Hải Phòng tổ chức hơn 500 đợt ra quân, thu gom 

khoảng 200 tấn rác; bản đồ số về đa dạng sinh học biển v ng Đồng bằng sông 
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Hồng thu hút hơn 2 triệu  ượt truy cập, góp ph n  an tỏa trách nhiệm bảo vệ đại 

dương trong thế hệ trẻ [11, 15]. 

Liên đoàn Lao động chú trọng nâng cao ý thức pháp  uật và trách nhiệm 

sinh thái của doanh nghiệp, người  ao động  Đến nay, 100% nghiệp đoàn nghề cá 

tại Quảng Ninh và Ninh B nh được tập huấn về chống khai thác IUU  Tại Hải 

Phòng, phong trào “Sáng kiến xanh trong sản xuất công nghiệp ven biển” giúp 

doanh nghiệp tiết kiệm hơn 200 tỷ đồng chi phí xử  ý môi trường, cho thấy sự 

thống nhất giữa  ợi ích kinh tế với yêu c u phát triển bền vững  

Nh n chung, các tổ chức chính trị - xã hội đã phát huy  ợi thế bám sát cơ 

sở,  inh hoạt trong vận động và cụ thể hóa nội dung tuyên truyền thành mô h nh, 

phong trào gắn với  ợi ích thiết thực  Qua đó, chủ trương phát triển bền vững 

kinh tế biển từng bước thâm nhập vào đời sống, góp ph n điều ch nh hành vi, 

củng cố đồng thuận và nâng cao trách nhiệm xã hội của cộng đồng ven biển  

Thứ năm, các c  quan báo chí, hệ thống thông tin c  sở và đội ngũ báo 

cáo viên, tuyên truyền viên: Trong hệ thống tuyên truyền phát triển bền vững 

kinh tế biển, các cơ quan báo chí, hệ thống thông tin cơ sở c ng đội ngũ báo 

cáo viên, tuyên truyền viên giữ vị trí then chốt trong định hướng dư  uận xã 

hội, tạo sự thống nhất về nhận thức và hành động từ Trung ương đến cơ sở  

- Báo chí Trung ương và địa phương phát huy vai trò kênh thông tin 

chính thống, chủ  ực  Các cơ quan như Báo Nhân Dân, Tạp chí Cộng sản, 

VOV, Thông tấn xã Việt Nam và báo chí địa phương Quảng Ninh, Hải 

Phòng, Thái B nh, Ninh B nh duy tr  chuyên trang, chuyên mục, tuyến bài 

chuyên sâu về triển khai Nghị quyết 36-NQ/TW, phát triển kinh tế biển bền 

vững, bảo vệ môi trường và chủ quyền biển, đảo; đồng thời phản ánh mô h nh 

hiệu quả, đấu tranh phản bác quan điểm sai trái  

- Hệ thống thông tin cơ sở  à kênh tuyên truyền g n dân, sát cơ sở  

Thông qua truyền thanh xã, cổng thông tin điện tử, bảng tin, pano tại cảng cá, 

bến cá, khu neo đậu tàu thuyền, nội dung về khai thác bền vững, bảo vệ 

nguồn  ợi, phòng chống thiên tai và thích ứng biến đổi khí hậu được phổ biến 

thường xuyên, ph  hợp đặc điểm từng địa bàn  

- Ứng dụng truyền thông số giúp mở rộng phạm vi và tăng sức  an tỏa  

Các sản phẩm đa phương tiện (infographic, video ngắn, podcast, livestream) 

và chiến dịch trực tuyến nhân Tu n  ễ Biển và Hải đảo Việt Nam, Ngày Đại 

dương thế giới đã đưa thông tin đến giới trẻ và doanh nghiệp một cách sinh 
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động, nhanh chóng; đồng thời báo chí tham gia giám sát xã hội, tạo sức ép dư 

 uận tích cực đối với các hành vi vi phạm pháp  uật về biển  

Đội ngũ báo cáo viên, tuyên truyền viên thể hiện rõ ưu điểm về nắm 

vững chủ trương,  inh hoạt phương thức và am hiểu đặc th  địa phương  Việc kết 

hợp truyền thống với hiện đại, gắn  ý thuyết với thực tiễn, c ng các chương tr nh 

tập huấn, đào tạo cộng đồng đã giúp thông điệp phát triển bền vững kinh tế biển 

được tiếp nhận hiệu quả và chuyển hóa thành hành vi cụ thể  

Một minh chứng tiêu biểu  à chiến dịch “Ngày Chủ nhật xanh - bảo vệ 

môi trường biển” tại Hạ Long (2019), với hoạt động dọn rác, thu gom nhựa, 

tọa đàm chuyên gia và sự tham gia của người dân, doanh nghiệp, du khách; 

qua đó tạo chuyển biến rõ rệt trong nhận thức và hành động, góp ph n nâng 

chất  ượng du  ịch sinh thái bền vững của địa phương  

Sự phối hợp chặt chẽ giữa báo chí, hệ thống thông tin cơ sở và đội ngũ 

báo cáo viên, tuyên truyền viên đã tạo nên mạng  ưới tuyên truyền đồng bộ, 

nâng cao nhận thức và củng cố đồng thuận xã hội, qua đó góp ph n thực hiện 

hiệu quả mục tiêu phát triển bền vững kinh tế biển, gắn tăng trưởng kinh tế 

với bảo vệ môi trường, bảo đảm quốc phòng - an ninh và ổn định xã hội ở 

v ng Đồng bằng sông Hồng  

Thứ sáu, cá nhân có uy tín trong cộng đồng ven biển và những ưu điểm 

trong công tác tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển: Bên cạnh cấp 

ủy, chính quyền và các tổ chức chính trị - xã hội, cá nhân có uy tín trong cộng 

đồng ven biển giữ vai trò đặc biệt quan trọng trong tuyên truyền phát triển 

bền vững kinh tế biển  Đây  à  ực  ượng có khả năng tác động trực tiếp, sâu 

bền và thuyết phục cao tới nhận thức, thái độ và hành vi của cư dân ven biển 

thông qua uy tín cá nhân, kinh nghiệm thực tiễn và sự gắn bó  âu dài với địa 

bàn  Thực tiễn tại các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng 

cho thấy,  ực  ượng này ngày càng trở thành kênh tuyên truyền mềm, góp 

ph n  an tỏa hiệu quả chủ trương, chính sách của Đảng và Nhà nước về phát 

triển bền vững kinh tế biển  

Bí thư chi bộ, trưởng khu phố  à những người am hiểu phong tục, tâm  ý 

cộng đồng và có uy tín tại cơ sở  Thông qua nêu gương, vận động trực tiếp,  ực 

 ượng này góp ph n nâng cao ý thức bảo vệ môi trường biển, khai thác hợp 

pháp, không vi phạm v ng biển nước ngoài, giữ g n an ninh, trật tự và đoàn kết 

cộng đồng  Theo báo cáo kinh tế - xã hội hằng năm của các địa phương ven biển 
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v ng Đồng bằng sông Hồng, giai đoạn 2018 - 2025, trên 70% hoạt động tuyên 

truyền, hòa giải và vận động ở cấp xã, phường ven biển có sự tham gia của bí 

thư chi bộ, trưởng khu phố và người có uy tín; tỷ  ệ hộ dân ký cam kết bảo vệ 

môi trường đạt 90 - 95%, số vụ vi phạm quy ước cộng đồng giảm khoảng 30–

40% so với trước năm 2018 [10]. 

Chủ tàu cá, thuyền trưởng và đại diện nghiệp đoàn nghề cá có ảnh hưởng 

trực tiếp đến tổ chức sản xuất trên biển  Giai đoạn 2018 - 2025, trên 85% tàu cá 

xa bờ được tuyên truyền thông qua  ực  ượng này; tỷ  ệ  ắp đặt thiết bị giám sát 

hành tr nh đạt trên 95%, tỷ  ệ ký cam kết không vi phạm IUU đạt trên 97%  

Nhiều địa phương duy tr  2 - 3 năm  iên tiếp không có tàu cá vi phạm v ng biển 

nước ngoài, phản ánh sự chuyển biến từ nhận thức sang hành vi tuân thủ [10]. 

Doanh nhân hoạt động trong  ĩnh vực kinh tế biển góp ph n  an tỏa mô 

h nh phát triển xanh bằng đ u tư công nghệ sạch, thực hiện tiêu chuẩn môi 

trường và trách nhiệm xã hội  Giai đoạn 2018 - 2025, khoảng 60 - 70% doanh 

nghiệp cảng biển, du  ịch biển và chế biến thủy sản trong v ng áp dụng biện 

pháp sản xuất thân thiện với môi trường; chi phí xử  ý môi trường giảm trung 

bình 15 - 25% nhờ đổi mới công nghệ  Nhiều doanh nghiệp còn đóng góp hàng 

trăm tỷ đồng cho các chương tr nh bảo vệ biển, qua đó củng cố niềm tin xã hội 

[24, 25]. 

Chức sắc tôn giáo và người đứng đ u cơ sở tín ngưỡng cũng có ảnh 

hưởng đáng kể đến hành vi của cộng đồng  Việc  ồng ghép nội dung bảo vệ môi 

trường, sinh kế bền vững và đoàn kết xã hội vào sinh hoạt tôn giáo đã tạo chuyển 

biến tích cực trong tín đồ  Giai đoạn 2018 - 2025, trên 80% cơ sở tôn giáo tại các 

địa bàn ven biển tham gia hoạt động bảo vệ môi trường; số buổi sinh hoạt  ồng 

ghép nội dung bảo vệ biển tăng gấp 2 - 3   n so với giai đoạn trước [24, 25]. 

Nh n chung, các cá nhân có uy tín đã phát huy  ợi thế g n dân, hiểu địa 

bàn và có sức thuyết phục cao, góp ph n chuyển tải chủ trương, chính sách thành 

hành vi tự giác trong bảo vệ môi trường, khai thác hợp pháp và phát triển kinh tế 

biển bền vững  Tuy nhiên, vai trò này còn phụ thuộc nhiều vào uy tín cá nhân, 

chưa được thể chế hóa đ y đủ thành cơ chế phối hợp ổn định  

* Nội dung tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các tỉnh, 

thành phố ven biển vùng Đồng bằng sông Hồng 

Trong những năm qua, các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng 

sông Hồng đã triển khai hệ thống nội dung tuyên truyền tương đối toàn diện, 
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gắn với đặc điểm phát triển kinh tế biển và điều kiện thực tiễn của từng địa 

phương  Nội dung tuyên truyền không ch  tập trung quán triệt chủ trương, 

đường  ối của Đảng, chính sách, pháp  uật của Nhà nước về phát triển bền 

vững kinh tế biển, mà còn hướng vào nâng cao nhận thức xã hội về bảo vệ 

môi trường biển, thích ứng với biến đổi khí hậu, phát triển các ngành kinh tế 

biển trọng điểm và bảo đảm quốc phòng, an ninh biển đảo  Qua đó, từng 

bước h nh thành sự thống nhất giữa nhận thức chính trị với hành động thực 

tiễn của cán bộ, đảng viên, doanh nghiệp và Nhân dân ven biển  

Một  à, tuyên truyền về chủ trư ng, đường  ối của Đảng và chính 

sách, pháp  uật của Nhà nước về phát triển bền vững kinh tế biển được triển 

khai tư ng đối đồng bộ và có chiều sâu. Kết quả tổng hợp cho thấy tỷ  ệ cán 

bộ, đảng viên nắm vững chủ trương phát triển bền vững kinh tế biển tại Hải 

Phòng, Quảng Ninh, Ninh B nh và Hưng Yên đều tăng  iên tục qua các giai 

đoạn; nhiều địa phương đạt trên 90% vào năm 2025  Điều này phản ánh nội 

dung tuyên truyền đã góp ph n củng cố nền tảng nhận thức chính trị, tạo sự 

thống nhất trong hệ thống chính trị và nâng cao nhận thức xã hội về phát 

triển kinh tế biển theo hướng xanh và bền vững [Xem Phụ  ục 1 - Bảng 3 1]. 

Hai  à, nội dung tuyên truyền về phát triển các ngành kinh tế biển theo 

hướng bền vững được triển khai phù hợp với đặc điểm và  ợi thế của từng đ a 

phư ng. Quảng Ninh tập trung tuyên truyền chuyển đổi mô h nh tăng trưởng 

“Nâu sang Xanh”, phát triển du  ịch biển và bảo vệ môi trường di sản; Hải 

Phòng chú trọng phát triển cảng biển,  ogistics và đô thị cảng xanh; Ninh 

B nh gắn với phát triển kinh tế ven biển Kim Sơn và nuôi trồng thủy sản bền 

vững; Hưng Yên tập trung vào phát triển hạ t ng và tăng cường  iên kết v ng  

Việc địa phương hóa nội dung tuyên truyền đã góp ph n nâng cao khả năng 

tiếp nhận, tạo sự đồng thuận xã hội và hỗ trợ quá tr nh triển khai các mục tiêu 

phát triển kinh tế biển tại từng địa bàn  
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Biểu đồ 3.1. Mức đ  đạt được của các n i dung tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển theo từng tỉnh, thành phố ven biển vùng Đồng 

bằng sông Hồng 

Nguồn: Báo cáo công tác tuyên truyền phát triển kinh tế biển tại vùng 

Đồng bằng sông Hồng giai đoạn 2015 -2020 và giai đoạn 2021 -2025 [24,25]. 
Ba  à, nội dung tuyên truyền về bảo vệ môi trường biển và thích ứng 

với biến đổi khí hậu từng bước gắn với thay đổi hành vi xã hội và nâng cao 

ý thức cộng đồng. Nhiều địa phương đã đẩy mạnh tuyên truyền giảm rác 

thải nhựa, bảo vệ hệ sinh thái ven biển và chuyển đổi mô h nh nuôi trồng 

thủy sản thân thiện với môi trường  Tại Quảng Ninh, tỷ  ệ  ồng bè nuôi 

trồng thủy sản chuyển sang vật  iệu thân thiện với môi trường đạt 100% 

vào năm 2025 [Xem Phụ  ục 1 - Bảng 3 2]. Tại Ninh B nh, đạt 96% hộ nuôi 

trồng thủy sản ký cam kết bảo vệ môi trường ven biển [Xem Phụ  ục 1 - 

Bảng 3 5]  Những kết quả này cho thấy nội dung tuyên truyền không ch  

dừng ở nâng cao nhận thức mà đã từng bước tác động đến hành vi thực tiễn 

của cộng đồng cư dân ven biển. 

Bốn  à, nội dung tuyên truyền về an sinh xã hội, văn hóa biển và 

pháp  uật biển đảo được chú trọng theo hướng gắn với trách nhiệm công 

dân và bảo đảm ổn đ nh xã hội. Việc phổ biến Luật Thủy sản, chống khai 

thác IUU và nâng cao nhận thức về chủ quyền biển đảo đã tạo chuyển biến 

tích cực trong ý thức chấp hành pháp  uật của ngư dân  Đặc biệt, Ninh B nh 

đạt ba năm  iên tiếp (2018 - 2020) không có tàu cá vi phạm v ng biển nước 

ngoài  Đây  à minh chứng cho hiệu quả của nội dung tuyên truyền trong 
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việc chuyển hóa nhận thức pháp  uật thành hành vi tự giác của người dân 

ven biển [Xem Phụ  ục 1 - Bảng 3.4]. 

Năm  à, nội dung tuyên truyền từng bước thích ứng với yêu cầu 

chuyển đổi số và đặc điểm xã hội của vùng Đồng bằng sông Hồng. Các địa 

phương đã mở rộng tuyên truyền trên nền tảng số, mạng xã hội và truyền 

thông đa phương tiện nhằm nâng cao khả năng tiếp cận thông tin của người 

dân  Tỷ  ệ tiếp cận thông tin qua nền tảng số tăng từ 15,0% năm 2018  ên 

72,0% năm 2025 phản ánh xu hướng chuyển dịch từ phương thức truyền 

thống sang truyền thông đa nền tảng, ph  hợp với tốc độ đô thị hóa và tr nh 

độ dân trí của v ng [ Xem Phụ  ục 1 - Bảng 3 6]  

Nh n chung, nội dung tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở 

các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng được triển khai theo 

hướng tương đối toàn diện, gắn giữa định hướng chính trị với yêu c u phát 

triển thực tiễn  Sự kết hợp giữa tuyên truyền chủ trương, phát triển kinh tế 

biển, bảo vệ môi trường, bảo đảm an sinh xã hội và giữ vững chủ quyền biển 

đảo đã góp ph n nâng cao nhận thức, củng cố đồng thuận xã hội và thúc đẩy 

phát triển kinh tế biển theo hướng xanh, bền vững và hiện đại  

* Phương thức tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển qua 

thực tiễn tại Hải Phòng, Quảng Ninh, Hưng Yên, Ninh Bình 

Phương thức tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển  à một 

phạm tr   ý  uận của công tác tư tưởng, phản ánh cách thức tổ chức và vận 

hành tổng thể hoạt động tuyên truyền của chủ thể tuyên truyền trong những 

điều kiện cụ thể  Phương thức này được cấu thành trên cơ sở sự kết hợp 

biện chứng, thống nhất và tác động qua  ại giữa các yếu tố cơ bản  à 

phương pháp, h nh thức và phương tiện tuyên truyền, nhằm bảo đảm quá 

tr nh tác động tư tưởng diễn ra có mục đích, có định hướng, ph  hợp với 

đặc điểm của đối tượng và yêu c u của thực tiễn phát triển  

Thông qua phương thức tuyên truyền, các nội dung về phát triển bền 

vững kinh tế biển được chuyển hóa từ hệ thống quan điểm, chủ trương thành 

nhận thức, niềm tin và hành vi của các chủ thể xã hội, qua đó góp ph n hiện 

thực hóa mục tiêu phát triển bền vững kinh tế biển trong thực tiễn  

Như vậy, về cấu trúc, phương thức tuyên truyền phát triển bền vững 

kinh tế biển bao gồm ba yếu tố cơ bản có quan hệ hữu cơ, không tách rời 

nhau, đó  à: phương pháp tuyên truyền, h nh thức tuyên truyền và phương 

tiện tuyên truyền  

- Phư ng pháp tuyên truyền: Thực tiễn tại các t nh, thành phố ven 
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biển v ng Đồng bằng sông Hồng cho thấy, hiệu quả tuyên truyền phát triển 

bền vững kinh tế biển phụ thuộc  ớn vào việc  ựa chọn và vận dụng đúng 

các phương pháp tuyên truyền, ph  hợp với nội dung, đối tượng và bối 

cảnh phát triển của từng địa phương  Trong giai đoạn 2023 - 2025, các địa 

phương đã triển khai tương đối đồng bộ nhiều phương pháp tuyên truyền 

khác nhau, qua đó tạo ra những tác động rõ nét cả về nhận thức, thái độ và 

hành vi xã hội  

Thứ nhất, phương pháp đối thoại được vận dụng như một phương 

pháp chủ đạo nhằm tạo  ập sự đồng thuận xã hội và hạn chế xung đột  ợi 

ích trong quá tr nh phát triển kinh tế biển  Tại Hải Phòng, giai đoạn 2021- 

2025, thành phố đã tổ chức trên 320 cuộc đối thoại trực tiếp giữa chính 

quyền với ngư dân, doanh nghiệp cảng biển và cộng đồng dân cư ven biển 

về quy hoạch không gian biển, phát triển cảng và khu kinh tế ven biển; 

theo báo cáo của UBND thành phố, trên 88% kiến nghị của người dân được 

giải quyết hoặc tiếp thu, qua đó góp ph n rút ngắn thời gian giải phóng mặt 

bằng các dự án cảng biển trọng điểm (UBND TP Hải Phòng, 2024)  

Tại Quảng Ninh, t nh duy tr  trung b nh 120 -150 cuộc đối thoại mỗi 

năm tại các địa bàn ven biển như Hạ Long, Cẩm Phả, Vân Đồn, tập trung 

vào bảo vệ môi trường vịnh và chuyển đổi sinh kế ngư dân; kết quả khảo 

sát của Ban Dân vận T nh ủy cho thấy trên 90% hộ dân ven biển đồng 

thuận với các chủ trương phát triển du  ịch biển bền vững (Ban Dân vận 

T nh ủy Quảng Ninh, 2024)  

Ở Ninh B nh, trong giai đoạn 2022 - 2024, hơn 70 cuộc đối thoại 

chuyên đề được tổ chức tại v ng ven biển Kim Sơn, góp ph n đạt tỷ  ệ trên 

92% hộ nuôi trồng thủy sản ký cam kết bảo vệ môi trường (UBND t nh 

Ninh B nh, 2024)  Những kết quả này cho thấy phương pháp đối thoại đã 

chuyển tuyên truyền từ mô h nh tác động một chiều sang tương tác hai 

chiều, gắn trực tiếp nhận thức với  ợi ích và trách nhiệm của cộng đồng  

Thứ hai, phương pháp trực quan được khai thác mạnh mẽ nhằm cụ thể 

hóa nội dung tuyên truyền và rút ngắn khoảng cách nhận thức  Tại Quảng 

Ninh, hệ thống bản đồ số không gian biển và ven biển được xây dựng và 

công bố phục vụ tuyên truyền về khu bảo tồn, tuyến du  ịch và v ng cấm 

khai thác; riêng năm 2024, các sản phẩm trực quan số này thu hút hơn 1,5 

triệu  ượt tiếp cận trên các nền tảng truyền thông của t nh (Sở Thông tin và 
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Truyền thông Quảng Ninh, 2024)  Tại Hải Phòng, việc triển khai hơn 1 200 

pa-nô, áp-phích và video c ip về kinh tế biển xanh, cảng biển xanh tại khu 

vực cảng và khu kinh tế Đ nh Vũ - Cát Hải đã giúp trên 80% người  ao 

động tại khu kinh tế nắm được các quy định cơ bản về bảo vệ môi trường 

biển (Ban Tuyên giáo Thành ủy Hải Phòng, 2024)  Ở Ninh B nh, trên 

50 000 ấn phẩm trực quan về bảo tồn sinh thái ven biển Kim Sơn được phát 

hành, góp ph n nâng tỷ  ệ người dân hiểu đúng mối quan hệ giữa nuôi 

trồng thủy sản và bảo vệ hệ sinh thái  ên trên 85% (Sở Tài nguyên và Môi 

trường Ninh B nh, 2024)  

Thứ ba, phương pháp gắn tuyên truyền với thực tiễn phát huy hiệu quả 

rõ rệt trong việc chuyển hóa nhận thức thành hành động cụ thể  Tại Quảng 

Ninh, hơn 300 chuyến tham quan, học tập mô h nh kinh tế biển bền vững 

được tổ chức cho cán bộ cơ sở và ngư dân, từ đó h nh thành trên 180 mô 

h nh kinh tế biển xanh, đặc biệt trong  ĩnh vực du  ịch cộng đồng ven biển 

[179]  Tại Hải Phòng, các hoạt động “ra quân  àm sạch biển” và tập huấn 

thực hành khai thác thủy sản bền vững thu hút trên 25 000  ượt người tham 

gia mỗi năm, góp ph n giảm khoảng 18%  ượng rác thải nhựa tại một số 

bãi biển trọng điểm [171]. 

Thứ tư, phương pháp tác động tư tưởng thông qua thuyết phục, ám thị 

và nêu gương tạo hiệu ứng  an tỏa xã hội bền vững  Tại Quảng Ninh và Hải 

Phòng, hơn 450 tập thể và cá nhân tiêu biểu trong bảo vệ môi trường biển 

và phát triển kinh tế biển bền vững đã được tuyên truyền, biểu dương  Theo 

đánh giá của Ban Tuyên giáo Trung ương, các mô h nh nêu gương này đã 

góp ph n nâng tỷ  ệ hành vi tự giác chấp hành các quy định về môi trường 

 ên trên 85% tại các khu vực ven biển (10). 

Thứ năm, phương pháp tuyên truyền giáo dục giữ vai trò nền tảng 

trong việc chuẩn hóa nhận thức và nâng cao năng  ực thực hành  Tại Hải 

Phòng, giai đoạn 2021 - 2024 đã tổ chức trên 1 000  ớp tập huấn, bồi 

dưỡng cho cán bộ, đảng viên và ngư dân về kinh tế biển bền vững; 100% 

cán bộ cấp xã ven biển được cập nhật kiến thức cơ bản về quản  ý không 

gian biển [171]. Ở Ninh B nh, giáo dục nhóm và cộng đồng giúp trên 90% 

hộ dân ven biển nắm được các quy định pháp  uật về khai thác và nuôi 

trồng thủy sản bền vững [177]. 
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Biểu đồ 3.2. Các phương pháp tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

tại m t số tỉnh, thành phố ven biển vùng Đồng bằng sông Hồng (2023 - 2025) 

Nguồn: Báo cáo công tác tuyên truyền phát triển kinh tế biển tại vùng Đồng 

bằng sông Hồng giai đoạn 2015 -2020 và giai đoạn 2020 -2025 [24, 25]. 

Thứ sáu, phương pháp kết hợp tuyên truyền bằng hành động thực tiễn 

với tuyên truyền miệng và truyền thông đại chúng đã mở rộng đáng kể phạm 

vi và chiều sâu tác động  Trên phạm vi toàn v ng Đồng bằng sông Hồng, sự 

kết hợp giữa tuyên truyền trực tiếp với báo chí, truyền h nh và nền tảng số 

giúp thông tin về phát triển bền vững kinh tế biển tiếp cận khoảng 70 - 80% 

dân cư ven biển, qua đó h nh thành dư  uận xã hội tích cực và ổn định [25]. 

Trong giai đoạn 2023 - 2025, các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng 

bằng sông Hồng đã vận dụng tương đối  inh hoạt và đồng bộ các phương 

pháp tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển  Sự kết hợp giữa các 

phương pháp truyền thống và hiện đại, giữa tác động nhận thức và tổ chức 

hành động thực tiễn, đã tạo nên hiệu quả tổng hợp trong định hướng tư tưởng, 

h nh thành nhận thức đúng đắn và từng bước điều ch nh hành vi xã hội theo 

mục tiêu phát triển bền vững kinh tế biển  Về phương diện  ý  uận, thực tiễn 

này tiếp tục khẳng định phương pháp tuyên truyền  à khâu có ý nghĩa quyết 

định trong việc chuyển hóa đường  ối, chủ trương của Đảng thành nhận thức 

và hành vi tự giác của các chủ thể xã hội; về phương diện thực tiễn, đây  à cơ 

sở quan trọng để tiếp tục hoàn thiện việc  ựa chọn và phối hợp các phương 

pháp tuyên truyền trong bối cảnh mới. 
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- Hình thức tuyên truyền: Trong những năm vừa qua các t nh, thành phố 

ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng đã có nhiều h nh thức tuyên truyền để 

phát triển kinh tế biển bước đ u đạt kết quả cao  

Thứ nhất, h nh thức tuyên truyền thông qua sinh hoạt chính trị - xã hội, 

hội nghị, hội thảo và tập huấn tiếp tục giữ vai trò kênh chủ đạo trong việc 

quán triệt chủ trương, chính sách về phát triển bền vững kinh tế biển, bảo đảm 

tính định hướng chính trị và sự thống nhất nhận thức trong hệ thống chính trị 

ở địa phương  Trong giai đoạn 2023 - 2025, theo tổng hợp báo cáo của Ban 

Tuyên giáo thành phố Hải Phòng đã tổ chức khoảng 420 - 450 hội nghị,  ớp 

tập huấn và sinh hoạt chuyên đề  iên quan đến kinh tế biển và bảo vệ môi 

trường biển, thu hút trên 32 000  ượt cán bộ, đảng viên, công chức, viên chức 

và đại diện doanh nghiệp tham gia [11]. 

Tại Quảng Ninh, quy mô triển khai  ớn hơn với khoảng 480 - 520 cuộc, 

tập trung vào đội ngũ cán bộ cơ sở và  ực  ượng trực tiếp tham gia kinh tế 

biển, qua đó trên 38 000  ượt người được tiếp cận nội dung tuyên truyền [7]. 

Đối với Hưng Yên và Ninh B nh (sau sáp nhập đơn vị hành chính cấp 

t nh), mặc d  không có  ợi thế truyền thống về kinh tế biển, các h nh thức sinh 

hoạt chính trị - xã hội  iên quan đến biển và v ng ven biển vẫn được tổ chức 

tương đối thường xuyên, với khoảng 220 - 260 cuộc, tiếp cận 15 000 - 17.000 

 ượt người  Kết quả này khẳng định vai trò nòng cốt, không thể thay thế của 

h nh thức tuyên truyền truyền thống trong việc bảo đảm tính định hướng và 

kỷ  uật nhận thức [6, 10]. 

Thứ hai, h nh thức tuyên truyền thông qua đào tạo, tập huấn chuyên đề và 

mô h nh học tập cộng đồng đã góp ph n nâng cao chiều sâu, chuyển tuyên 

truyền từ truyền đạt thông tin sang bồi dưỡng năng  ực và kỹ năng thực hành  

Trong giai đoạn 2023 - 2025, Hải Phòng tổ chức khoảng 110 -130  ớp đào tạo, 

bồi dưỡng  iên quan đến quản  ý tài nguyên biển, nuôi trồng thủy sản bền vững, 

 ogistics và dịch vụ cảng biển, với 6 500 - 7 000  ượt học viên tham gia [11]. 

Quảng Ninh triển khai khoảng 140 -160  ớp, gắn với các mô h nh kinh tế 

biển xanh, du  ịch biển bền vững và bảo tồn vịnh Hạ Long, thu hút 8 000 -

9 000  ượt người  Tại Hưng Yên và Ninh B nh, h nh thức này được tổ chức ở 

quy mô khiêm tốn hơn, với khoảng 60 - 80 lớp, tập trung nâng cao nhận thức 

cộng đồng ven biển và v ng cửa sông, đ m phá, tiếp cận 3 500 - 4 000  ượt 

người  Mặc d  số  ượng chưa  ớn, song h nh thức này cho thấy hiệu quả bền 

vững khi gắn tuyên truyền với quá tr nh học tập, thực hành và thay đổi năng  ực 

của người tham gia [25] 
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Thứ ba, h nh thức tuyên truyền thông qua báo chí, phát thanh và truyền 

h nh địa phương tiếp tục phát huy vai trò  à kênh thông tin chính thống có 

phạm vi tác động rộng và tính định hướng dư  uận cao  Theo báo cáo của Sở 

Thông tin và Truyền thông, trong giai đoạn nghiên cứu, Hải Phòng duy tr  

khoảng 1 200 - 1 300 tin, bài, phóng sự về kinh tế biển và bảo vệ môi trường 

biển trên các  oại h nh báo chí  Điển h nh như, Đài Phát thanh và Truyền h nh 

Hải Phòng đã đăng khoảng 190 tin, bài, phóng sự và các chương tr nh chuyên 

đề về phát triển kinh tế biển, an ninh biển đảo, “Biển quê hương”  Ch  tính 

riêng năm 2024, 03 ấn phẩm Báo Hải Phòng hàng ngày, Hải Phòng Điện tử, 

Hải Phòng cuối tu n đã đăng khoảng 900 tin, bài, ảnh, phóng sự thông tin 

tuyên truyền về phát triển kinh tế biển, an ninh biển đảo [119]. 

 Quảng Ninh có quy mô tuyên truyền  ớn hơn, với khoảng 1 500 - 1.700 

sản phẩm báo chí, trong đó nhiều chuyên mục, chuyên đề được duy tr  định 

kỳ, tạo dòng thông tin  iên tục và có chiều sâu. tuyên truyền gắn với chuyển 

đổi số và bảo vệ môi trường biển đã đem  ại hiệu quả rõ nét ở Quảng Ninh  

Tỷ  ệ tin, bài  iên quan đến phát triển bền vững kinh tế biển và bảo vệ môi 

trường biển trong tổng  ượng tin bài báo chí địa phương tăng từ 12,0% năm 

2018  ên 35,0% năm 2025 [120]. 

Ninh B nh triển khai với quy mô nhỏ hơn, khoảng 500 -650 tin, bài, chủ 

yếu  ồng ghép nội dung kinh tế biển với phát triển kinh tế v ng ven biển và 

bảo vệ môi trường sinh thái  H nh thức này góp ph n duy tr  sự hiện diện ổn 

định của thông tin chính thống, qua đó định hướng dư  uận xã hội một cách 

bền vững [118]. 

Thứ tư, h nh thức tuyên truyền trên không gian mạng và nền tảng số nổi 

 ên như một kênh có tốc độ  an tỏa nhanh, ph  hợp với xu thế truyền thông 

hiện đại và nhóm đối tượng trẻ, doanh nghiệp  Trong giai đoạn 2023 - 2025, 

Hải Phòng vận hành ổn định các cổng thông tin điện tử và fanpage chính 

thống, đăng tải khoảng 2 800 - 3 200 tin, bài, c ip  iên quan đến kinh tế biển  

Quảng Ninh đạt khoảng 3 200 - 3 600  ượt nội dung, với mức độ tương tác 

cao, đặc biệt trong các chiến dịch truyền thông về bảo vệ môi trường biển  

Hưng Yên và Ninh B nh đạt khoảng 1 200 - 1 500  ượt nội dung, bước đ u 

h nh thành không gian tuyên truyền số về biển, tạo tiền đề mở rộng phạm vi 

tiếp cận trong thời gian tới [119]. 

Thứ năm, h nh thức tuyên truyền thông qua các chiến dịch, sự kiện và cổ 

động trực quan được triển khai định kỳ, góp ph n tăng cường tính trực quan, 

sinh động và khả năng ghi nhớ thông điệp  Hải Phòng và Quảng Ninh mỗi 
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năm tổ chức trung b nh 12 - 15 sự kiện  ớn như Tu n  ễ biển, Ngày môi 

trường biển, triển  ãm chuyên đề; trong khi Hưng Yên và Ninh B nh tổ chức 

khoảng 6 đến 8 sự kiện trong một năm  C ng với đó, hàng ngh n pano, áp 

phích và h nh thức cổ động trực quan được triển khai tại khu vực ven biển, 

cảng cá và khu du  ịch biển, góp ph n đưa nội dung tuyên truyền hiện diện 

thường xuyên trong không gian sinh hoạt và sản xuất của cộng đồng [119]. 

- Phư ng tiện tuyên truyền: Kết quả khảo sát cho thấy, mạng xã hội  à 

kênh được tiếp nhận thường xuyên nhất, chiếm 29,5%, phản ánh rõ xu hướng 

chuyển dịch mạnh mẽ của hoạt động tuyên truyền sang không gian số trong 

bối cảnh chuyển đổi số hiện nay  Với ưu thế về tốc độ  an tỏa nhanh, tính 

tương tác cao và khả năng tiếp cận đa dạng nhóm đối tượng, mạng xã hội 

ngày càng trở thành phương tiện quan trọng trong tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển. Tiếp theo  à truyền h nh, với 26,2%, cho thấy đây vẫn  à 

kênh truyền thông chủ  ực, giữ vai trò quan trọng trong việc cung cấp thông 

tin chính thống, định hướng dư  uận xã hội và tạo độ tin cậy cao đối với công 

chúng  Các buổi hội thảo, tọa đàm chiếm 18,5%, thể hiện vai trò của h nh 

thức tuyên truyền trực tiếp, có chiều sâu, ph  hợp với đội ngũ cán bộ, chuyên 

gia và những nhóm đối tượng có nhu c u tiếp cận thông tin chuyên đề  Trong 

khi đó, đài phát thanh chiếm 14,7%, tiếp tục phát huy tác dụng đối với các 

nhóm đối tượng đặc th  như ngư dân, người  ao động trực tiếp trên biển, nhất 

 à tại các khu vực còn hạn chế về hạ t ng công nghệ thông tin  Các h nh thức 

cổ động trực quan như tờ rơi, áp phích, pano, banner ch  chiếm 11,1%, cho 

thấy mức độ tiếp nhận thường xuyên còn hạn chế, chủ yếu mang tính bổ trợ 

và ph  hợp trong các chiến dịch tuyên truyền theo đợt hoặc tại những không 

gian công cộng cụ thể [Xem Phụ  ục 3 kết quả điều tra xã hội học  - Ph n 6]. 

Nh n chung, cơ cấu các kênh tiếp nhận thông tin phản ánh sự đa dạng 

hóa phương tiện tuyên truyền, trong đó các phương tiện hiện đại, nền tảng số 

ngày càng chiếm ưu thế, song các phương tiện truyền thống vẫn giữ vai trò 

quan trọng và không thể thay thế hoàn toàn  Đây  à cơ sở thực tiễn quan trọng 

để định hướng việc kết hợp hài hòa các phương tiện tuyên truyền nhằm nâng 

cao hiệu quả tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển trong thời gian tới  

Xét về phương tiện, hệ thống báo chí địa phương vẫn giữ vai trò nòng cốt, 

với hàng ngh n sản phẩm truyền thông được phát hành mỗi năm  Hệ thống thông 

tin cơ sở (đài truyền thanh xã, phường ven biển) tại thành phố Hải Phòng và t nh 
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Quảng Ninh phát sóng trung b nh 2 500 - 3 000  ượt tin/năm, trong khi t nh 

Hưng Yên, Ninh B nh đạt khoảng 1 200 - 1 500  ượt [119]. 

Nền tảng số và mạng xã hội trở thành phương tiện có mức tăng trưởng 

nhanh nhất về số  ượng và mức độ tương tác  Bên cạnh đó, ấn phẩm tuyên 

truyền (tờ rơi, tài  iệu, sổ tay) được phát hành với quy mô khoảng 120.00 - 

150 000 bản tại Hải Phòng và Quảng Ninh; 40 000 - 60 000 bản tại Hưng Yên 

- Ninh B nh  Phim tài  iệu, c ip truyền thông được sản xuất khoảng 40 - 50 

sản phẩm tại Hải Phòng, 50 - 60 sản phẩm tại Quảng Ninh, và 20 - 25 sản 

phẩm tại Hưng Yên và Ninh Bình [119]. 

Phương tiện tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển tại các địa 

phương nghiên cứu đã đạt được kết quả tương đối rõ nét, phản ánh sự chuyển 

dịch từ tuyên truyền đơn kênh sang đa kênh, từ truyền thống sang kết hợp 

hiện đại  Mặc d  mức độ triển khai còn khác nhau giữa các địa phương, song 

xu hướng chung  à mở rộng phạm vi tiếp cận, tăng tính tương tác và từng 

bước nâng cao hiệu quả tác động xã hội của hoạt động tuyên truyền  

* Hiệu quả tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các tỉnh, 

thành phố ven biển vùng Đồng bằng sông Hồng 

Hiệu quả tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, 

thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng thời gian qua không ch  

được phản ánh qua số  ượng hội nghị,  ớp tập huấn, tin bài truyền thông 

hay các chiến dịch tuyên truyền được triển khai, mà quan trọng hơn  à ở 

mức độ chuyển hóa chủ trương, đường  ối của Đảng thành nhận thức chính 

trị, niềm tin xã hội và hành động thực tiễn của các chủ thể trong quá tr nh 

phát triển kinh tế biển  Trong bối cảnh v ng ven biển Đồng bằng sông 

Hồng đang đứng trước yêu c u chuyển đổi mô h nh tăng trưởng theo hướng 

xanh, bền vững và thích ứng với biến đổi khí hậu, công tác tuyên truyền đã 

từng bước khẳng định vai trò  à công cụ tư tưởng quan trọng, tạo sự thống 

nhất giữa ý chí chính trị của Đảng với hành động xã hội của cán bộ, đảng 

viên, doanh nghiệp và cộng đồng dân cư ven biển  

Thứ nhất, hiệu quả tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

được biểu hiện trước hết ở sự thay đổi về nhận thức, thái độ, niềm tin và 

hành vi của các  ực  ượng xã hội  iên quan đến quá tr nh khai thác, quản  ý 

và sử dụng tài nguyên biển  Đây  à ch  báo quan trọng phản ánh chiều sâu 

tác động của công tác tư tưởng trong thực tiễn phát triển kinh tế biển ở các 
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địa phương ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  Nếu trước đây, trong 

một bộ phận cư dân ven biển vẫn tồn tại tư duy phát triển theo hướng khai 

thác tài nguyên ngắn hạn, thiếu quan tâm đến bảo vệ môi trường và tính 

bền vững  âu dài, th  hiện nay nhận thức về kinh tế biển xanh, tăng trưởng 

xanh, khai thác đi đôi với bảo tồn đã từng bước được h nh thành và  an tỏa 

trong cộng đồng  

 

Biểu đồ 3.3. Mức đ  nắm vững chủ trương phát triển bền vững 

kinh tế biển ở các tỉnh, thành phố vùng Đồng bằng sông Hồng giai đoạn 

2018 - 2025 

Nguồn: Báo cáo công tác tuyên truyền phát triển kinh tế biển tại 

vùng Đồng bằng sông Hồng giai đoạn 2015 -2020 và giai đoạn 2020 -2025  

Biểu đồ so sánh mức độ nắm vững chủ trương phát triển bền vững 

kinh tế biển giai đoạn 2018 - 2025 cho thấy nhận thức chính trị của cán bộ, 

đảng viên và các  ực  ượng xã hội tại Hải Phòng, Quảng Ninh, Ninh B nh, 

Hưng Yên đều chuyển biến tích cực qua các mốc 2018, 2020, 2022 và 

2025  Kết quả này phản ánh tuyên truyền được triển khai tương đối thường 

xuyên, gắn với chương tr nh hành động và nhiệm vụ chính trị của từng địa 

phương, qua đó tạo tiền đề chuyển hóa chủ trương của Đảng thành hành 

động trong quản  ý, khai thác và bảo vệ tài nguyên biển  

Quảng Ninh duy tr  mức độ nắm vững chủ trương cao, từ 52,0% năm 

2018  ên 68,5% năm 2020, 82,0% năm 2022 và 93,5% năm 2025  Kết quả 

này gắn với việc địa phương sớm cụ thể hóa định hướng phát triển bền 
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vững kinh tế biển, đồng thời tập trung tuyên truyền về cảng biển, du  ịch, 

bảo vệ môi trường và chuyển đổi mô h nh tăng trưởng xanh [Xem Phụ  ục 

1 - Bảng 3 2]  

Ninh B nh có mức chuyển biến mạnh nhất, từ 40,5% năm 2018  ên 

65,6% năm 2020, 82,9% năm 2022 và 96,8% năm 2025, tăng 56,3 điểm 

ph n trăm  Việc gắn tuyên truyền Luật Thủy sản, chống khai thác IUU với 

bảo vệ hệ sinh thái, thích ứng biến đổi khí hậu và sinh kế ngư dân v ng ven 

biển Kim Sơn đã nâng cao rõ rệt nhận thức và ý thức tuân thủ pháp  uật 

[Xem Phụ  ục 1 - Bảng 3 1]  

Tại Hưng Yên, tỷ  ệ nắm vững chủ trương tăng từ 48,0% năm 2018 

 ên 70,5% năm 2020, 85,0% năm 2022 và 95,2% năm 2025, tương ứng 

mức tăng 47,2 điểm ph n trăm  Kết quả phản ánh sự chủ động  ồng ghép 

nội dung kinh tế biển với phát triển hạ t ng, công nghiệp, dịch vụ và  iên 

kết v ng  Ở Hải Phòng, tỷ  ệ này tăng từ 45,0%  ên 63,3%, 76,7% và 

89,2% qua các năm tương ứng, cho thấy tuyên truyền từng bước gắn với 

mục tiêu xây dựng đô thị cảng xanh, hiện đại và trung tâm  ogistics quốc 

gia [Xem Phụ  ục - Bảng 3 6]  

Sự chuyển biến về nhận thức đã được thể hiện qua một số hành vi cụ 

thể  Ninh B nh đạt ba năm  iên tiếp, từ 2023 đến 2025, không có tàu cá vi 

phạm v ng biển nước ngoài  Tại Quảng Ninh, tỷ  ệ đồng thuận với chủ 

trương phát triển kinh tế biển xanh và bảo vệ môi trường đạt 94,5% năm 

2025; 100% hộ nuôi  ồng bè ngoài quy hoạch được di dời hoặc chuyển đổi 

sang mô h nh thân thiện với môi trường trước năm 2024  Tại Hưng Yên, 

mức đồng thuận trong giải phóng mặt bằng và phát triển hạ t ng đạt 96,4% 

vào năm 2025, đồng thời khiếu nại  iên quan đến bồi thường, hỗ trợ giảm 

đáng kể [Xem Phụ  ục - Bảng 3 1, 3 2, 3 5]  

Hiệu quả tuyên truyền còn bắt nguồn từ việc nội dung từng bước gắn 

với nhu c u và  ợi ích thiết thân của đối tượng  Tại Ninh B nh, khoảng 82% 

ngư dân ven biển Kim Sơn chủ động chuyển sang mô h nh nuôi trồng thủy 

sản công nghệ cao, thân thiện với môi trường  Ở Quảng Ninh và Hải 

Phòng, việc hoàn thành di dời hoặc chuyển đổi 100% hộ nuôi  ồng bè ngoài 

quy hoạch trước năm 2024 cho thấy khi yêu c u bảo vệ môi trường được 

giải thích gắn với sinh kế  âu dài, người dân có khả năng đồng thuận và tự 

giác thực hiện cao hơn  
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Việc ứng dụng công nghệ thông tin cũng góp ph n mở rộng khả năng 

tiếp cận  Tỷ  ệ tiếp nhận thông tin qua nền tảng số trong toàn v ng tăng từ 

15,0% năm 2018  ên 72,0% năm 2025; trong đó mạng xã hội chiếm 29,5%, 

truyền h nh chiếm 26,2% trong cơ cấu các kênh được sử dụng thường 

xuyên  Đồng thời, sự phối hợp giữa Ban Tuyên giáo và Dân vận với Bộ đội 

Biên phòng, Cảnh sát biển, Hải quân tại Hải Phòng, Quảng Ninh và Ninh 

B nh đã h nh thành mạng  ưới tuyên truyền đa  ực  ượng, góp ph n nâng 

cao nhận thức về chủ quyền biển, đảo, bảo vệ môi trường và chống khai 

thác IUU. 

Nh n chung, kết quả khảo sát cho thấy các địa phương đã từng bước 

 ựa chọn nội dung, phương pháp, h nh thức và phương tiện tương đối ph  

hợp với đặc điểm, nhu c u của từng nhóm đối tượng  Sự chuyển biến từ 

nhận thức sang hành vi  à cơ sở thực tiễn để tiếp tục hoàn thiện chương 

tr nh, kế hoạch và giải pháp nâng cao hiệu quả tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển trong giai đoạn tiếp theo  

3.2.2. Những hạn chế   h  ế   i      ng     n      n  h     i n 

  n  ững  inh  ế  i n   c c   nh   h nh  h    n  i n   ng   ng   ng 

  ng   ng 

Thứ nhất, sự phối hợp giữa các chủ thể tuyên truyền chưa thực sự 

phát huy được sức mạnh tổng hợp trong tuyên truyền phát triển bền vững 

kinh tế biển ở các tỉnh, thành phố ven biển vùng Đồng bằng sông Hồng  

Kết quả khảo sát cho thấy 60,2% số người được hỏi đã từng tham gia 

hoặc tiếp cận các chương tr nh tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế 

biển, trong khi 39,8% chưa từng tiếp cận  Tỷ  ệ g n 40% đứng ngoài phạm 

vi thụ hưởng thông tin cho thấy độ bao phủ tuy đã được mở rộng nhưng 

chưa toàn diện, đồng thời phản ánh sự thiếu đồng đều trong phối hợp giữa 

các ngành, địa bàn và nhóm xã hội [Xem Phụ  ục 3 kết quả điều tra xã hội 

học - ph n 8]  
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Biểu đồ 3.4. Mức đ  rõ ràng và dễ hiểu của n i dung tuyên truyền 

Nguồn: Phục  ục 3 kết quả điều tra xã hội học - phần 8  

Trước hết, vai trò  ãnh đạo, ch  đạo của cấp ủy ở một số địa phương tuy 

bảo đảm định hướng chính trị, tư tưởng nhưng chưa thật sự chuyên sâu, chưa 

gắn chặt với chiến  ược phát triển kinh tế biển đặc th  của từng địa bàn và toàn 

v ng  Việc cụ thể hóa chủ trương thành các chương tr nh tuyên truyền đôi khi 

còn mang tính  ồng ghép, sự vụ, thiếu cơ chế ch  đạo xuyên suốt và dài hạn  

Báo cáo tổng kết 10 năm tuyên truyền biển, đảo và định hướng đến năm 

2030 của Ban Tuyên giáo và Dân vận Trung ương ch  rõ: “Hạn chế cốt  õi ở 

nhiều địa phương ven biển hiện nay  à tư duy truyền thông chính sách vẫn bị 

đóng khung trong ranh giới hành chính địa phương và tư duy quản  ý hành 

chính thu n túy  Hoạt động tuyên truyền về phát triển bền vững kinh tế biển 

chưa bóc tách, cá nhân hóa được theo đặc th  sinh kế của từng diện đối tượng, 

dẫn đến t nh trạng chồng chéo  ực  ượng nhưng  ại bỏ trống địa bàn ở các v ng 

cửa sông, hải đảo tiền tiêu” [18]. 

Sự phối hợp giữa cơ quan tuyên giáo, dân vận với chính quyền và các sở, 

ngành vẫn còn những độ vênh nhất định  Hoạt động tham mưu ở một số nơi 

còn thiên về phổ biến văn bản, nghị quyết, chưa chú trọng xây dựng công cụ đo 

 ường sự chuyển biến về nhận thức, thái độ và hành vi  Việc nắm bắt dư  uận, 

tâm tư và nhu c u thông tin của ngư dân, doanh nghiệp biển đôi khi chưa kịp 

thời,  àm cho nội dung, h nh thức tuyên truyền chưa sát với thực tiễn sinh kế 

v ng bờ  
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Lãnh đạo t nh Quảng Ninh nhấn mạnh: “Tuyên truyền phải đi trước một 

bước, phải tạo được sự thống nhất trong nhận thức và hành động, nếu không sẽ 

khó tạo đồng thuận xã hội trong phát triển kinh tế biển xanh” [Phát biểu tại Hội 

nghị tổng kết ngành tuyên giáo t nh Quảng Ninh năm 2024]  Quan điểm này 

cho thấy yêu c u trọng tâm không ch   à mở rộng  ực  ượng, mà còn phải nâng 

cao năng  ực định hướng,  iên kết và dẫn dắt xã hội  

Ở cấp chính quyền và các sở, ngành, tuyên truyền còn phân tán theo từng 

chương tr nh, dự án hoặc nhiệm vụ chuyên môn, thiếu đ u mối điều phối thống 

nhất  Do cơ chế chia sẻ dữ  iệu chưa đồng bộ, thông điệp của các ngành tài 

nguyên và môi trường, nông nghiệp, du  ịch, tư pháp còn rời rạc, chưa tạo được 

sức cộng hưởng trong toàn v ng  

Mạng  ưới tổ chức chính trị - xã hội, truyền thông cơ sở và đội ngũ báo 

cáo viên tuy đông đảo nhưng hoạt động còn phụ thuộc vào các đợt phát động 

ngắn hạn  Báo chí và truyền thanh cơ sở chủ yếu phản ánh sự kiện, biểu dương 

thành tựu; các nội dung cốt  õi của Nghị quyết số 36-NQ/TW như quản trị 

không gian biển, kinh tế biển tu n hoàn, giới hạn sinh thái v ng bờ, thích ứng 

biến đổi khí hậu và chuyển đổi sinh kế bền vững chưa được phân tích thường 

xuyên, hệ thống và chuyên sâu  

Thứ hai, nội dung tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các 

tỉnh, thành phố ven biển vùng Đồng bằng sông Hồng thời gian qua tuy đã có 

nhiều đổi mới theo hướng gắn với phát triển kinh tế biển xanh, bảo vệ môi 

trường biển và thích ứng biến đổi khí hậu, song vẫn còn bộc  ộ những hạn chế 

nhất đ nh về chiều sâu, tính hệ thống và khả năng đáp ứng yêu cầu thực tiễn. 

Nội dung tuyên truyền ở một số địa phương chưa  uận giải thuyết phục 

mối quan hệ giữa tăng trưởng kinh tế với sức chịu tải của môi trường biển; 

giữa quyền khai thác tài nguyên với trách nhiệm bảo tồn rạn san hô, rừng 

ngập mặn; giữa phát triển kinh tế biển xanh với bảo vệ chủ quyền biển, đảo  

Cấu trúc thông tin còn thiếu cân bằng giữa quảng bá tiềm năng,  ợi thế địa 

kinh tế với cảnh báo ô nhiễm, giới hạn sinh thái và rủi ro của mô h nh tăng 

trưởng thiếu bền vững  

Các vấn đề như chống khai thác IUU, xử  ý rác thải nhựa đại dương và 

chuyển đổi sinh kế khi hạn chế khai thác ven bờ vẫn được đề cập theo thời 

điểm, chưa gắn chặt với hoạt động sản xuất, kinh doanh hằng ngày  Việc cập 

nhật những nội dung mới về chuyển đổi số không gian biển, năng  ượng tái 
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tạo, kinh tế tu n hoàn v ng bờ và quản trị biển hiện đại còn chậm  Quá tr nh 

xây dựng thông điệp chưa phát huy đ y đủ vai trò tư vấn, phản biện của 

chuyên gia kinh tế và nhà khoa học biển nên tính dự báo, chiều sâu khoa học 

còn hạn chế  

Tại Hải Phòng, d  Kế hoạch số 249/KH-UBND ngày 22/9/2025 về 

triển khai Kế hoạch hành động quốc gia thực hiện kinh tế tu n hoàn đã được 

ban hành, nội dung tuyên truyền vẫn chưa  ý giải rõ cách thức vận hành mô 

h nh này trong công nghiệp cảng biển  Ở Khu kinh tế Đ nh Vũ - Cát Hải, 

thông tin chủ yếu nhấn mạnh thu hút vốn FDI, dự án  ogistics và tiềm năng 

hàng hải, trong khi các vấn đề như tu n hoàn nước thải công nghiệp, kiểm 

soát ô nhiễm d u, bồi  ắng  uồng hàng hải và áp dụng tiêu chuẩn cảng xanh 

chưa được tr nh bày cụ thể, dễ hiểu  

Hạn chế cũng thể hiện trong mối quan hệ giữa phát triển du  ịch và bảo 

tồn hệ sinh thái tại qu n đảo Cát Bà  Thông điệp quảng bá tập trung vào thu 

hút khách nhưng chưa chú trọng đúng mức đến sức chịu tải sinh thái, kiểm 

soát rác thải nhựa, tác động của tàu du  ịch đến rạn san hô và quy tắc bảo vệ 

qu n thể voọc Cát Bà  V  vậy, người dân  àm dịch vụ và doanh nghiệp  ữ 

hành còn thiếu hướng dẫn cụ thể để chuyển trách nhiệm bảo tồn thành hành vi 

thường xuyên  

Đối với ngư dân tại Đồ Sơn, Thủy Nguyên, nội dung chống khai thác 

IUU còn thiên về nhắc  ại các điều cấm của Luật Thủy sản năm 2017, chưa 

phân tích sâu tác động kinh tế của “thẻ vàng”, yêu c u giảm phát thải và 

phương án sinh kế thay thế khi thực hiện đóng cửa biển có thời hạn  Sự thiếu 

hụt  uận cứ thực chứng khiến thông tin d  được phổ biến thường xuyên vẫn 

còn vĩ mô, chưa đủ sức thúc đẩy hành vi tự giác  

Nh n chung, hạn chế không nằm ở số  ượng thông tin mà ở tính hệ 

thống, chiều sâu và mức độ địa phương hóa theo điều kiện tự nhiên, cơ cấu 

kinh tế, sinh kế của từng địa bàn  Khi nội dung chưa gắn với  ợi ích cụ thể và 

khả năng hành động của từng nhóm đối tượng, tuyên truyền khó chuyển hóa 

thành nhận thức chiến  ược và hành vi phát triển bền vững trong thực tiễn  

Thứ ba, phư ng thức tuyên truyền vẫn chưa tạo được c  chế tác động 

đồng bộ, sâu và bền vững đối với các nhóm đối tượng xã hội 
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Nh n tổng thể, phương thức tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế 

biển tại các địa phương ven biển v ng ĐBSH vẫn chưa tạo ra được một cơ chế 

tác động đồng bộ, đa chiều và có sức bám rễ bền vững vào cấu trúc xã hội  

Về phương pháp tuyên truyền, tính áp đặt thông tin một chiều, từ trên 

xuống vẫn chiếm thế chủ đạo, trong khi các phương pháp mang tính tương tác 

cao như đối thoại trực tiếp, tranh  uận khoa học, giải thích chính sách chiều 

sâu chưa được áp dụng tương xứng với một  ĩnh vực có tính  iên ngành và 

phức hợp cao như kinh tế biển bền vững   

 
Biểu đồ 3.5. Mức đ  rõ ràng của phương pháp tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển 

Nguồn: Phụ  ục 3 kết quả điều tra xã hội học - phần 17  

Số  iệu khảo sát tại Biểu đồ 3 5 cho thấy phương pháp tuyên truyền còn 

những hạn chế nhất định: 40,2% số người được hỏi đánh giá ở mức “rất rõ”, 

30% ở mức “khá rõ”, trong khi 29,8% nhận định “b nh thường” hoặc “không 

rõ”  Kết quả này phản ánh tuyên truyền ở một số nơi mới thiên về cung cấp 

thông tin, chưa đủ sức chuyển hóa nhận thức thành hành động tự giác  

Phương pháp đối thoại còn mang tính h nh thức, chủ yếu xử  ý các vụ việc 

trước mắt như bồi thường, giải phóng mặt bằng hoặc ô nhiễm cục bộ, chưa 

chú trọng định hướng nhận thức  âu dài  Phương pháp trực quan tạo hiệu ứng 

nhất định nhưng tác động đến hành vi chưa bền vững; nhiều mô h nh còn đơn 

 ẻ, phụ thuộc vào kinh phí dự án và chưa được tổng kết, nhân rộng [Xem Phụ 

 ục 3 kết quả điều tra xã hội học - Ph n 17]  

Tại Quảng Ninh, mặc d  có nhiều điều kiện thuận  ợi về chính quyền số 

và hạ t ng truyền thông, tuyên truyền về biển, đảo tại một số địa bàn vẫn nặng 
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tính hành chính và một chiều  Ở Vân Đồn, Cô Tô, khi triển khai thay thế phao 

xốp bằng phao nhựa HDPE hoặc  àm sạch môi trường biển, phương thức chủ 

yếu vẫn  à hội nghị, phát tài  iệu và truyền thanh cơ sở  Việc thiếu các diễn 

đàn đối thoại giữa ngư dân với chuyên gia kinh tế, nhà khoa học để giải đáp 

chi phí chuyển đổi và cơ chế hỗ trợ khiến một bộ phận cư dân chưa h nh thành 

được động  ực tự giác  

Tại vịnh Hạ Long, vịnh Bái Tử Long, phương pháp trực quan còn tập trung 

vào biển cấm, khẩu hiệu và h nh thức nhắc nhở tĩnh, trong khi các mô h nh trải 

nghiệm, tương tác số và mô phỏng giới hạn sinh thái chưa được chú trọng  V  vậy, 

sự tuân thủ ở một bộ phận người dân, du khách còn phụ thuộc vào hoạt động kiểm 

tra, chưa trở thành chuẩn mực ứng xử bền vững với môi trường biển. 

Về h nh thức và phương tiện, tuy đã sử dụng hội nghị, tập huấn, báo 

chí, truyền h nh, cổ động trực quan và mạng xã hội, hiệu quả phân phối thông 

tin vẫn chưa tương xứng với tiềm năng của v ng  Một số hoạt động còn chú 

trọng số  ượng hơn chiều sâu; nội dung số thiếu chiến  ược dài hạn và chưa 

h nh thành được mạng  ưới truyền thông  iên v ng  Sự kết nối hạn chế giữa 

các cổng thông tin và tài khoản mạng xã hội của địa phương  àm cho nguồn 

tin còn phân tán, giảm khả năng tạo  ập dòng thông tin thống nhất về phát 

triển bền vững kinh tế biển  

 

Biểu đồ 3.6. Mức đ  đáp ứng của hệ thống các phương tiện thông tin 

đại chúng đối với nhu cầu tìm hiểu về phát triển bền vững kinh tế biển 

Nguồn: Phụ  ục 3 kết quả điều tra xã hội học - phần 18  
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Kết quả khảo sát tại Biểu đồ 3 6 ch  ra một khoảng trống  ớn về công cụ 

phương tiện: ch  có 17,5% số người được hỏi đánh giá hệ thống phương tiện 

truyền thông đáp ứng ở mức “rất đ y đủ”, 28,8% cho rằng “đ y đủ”  Điều này 

cho rằng hệ thống báo chí, phát thanh, truyền h nh địa phương thiếu hẳn tính 

chuyên biệt sâu theo từng nhóm đối tượng và chưa được tích hợp thành một 

cơ sở dữ  iệu truyền thông thống nhất [Phụ  ục 3 kết quả điều tra xã hội học - 

ph n 18]. 

Tại Hội nghị sơ kết công tác tư tưởng,  ý  uận của Thành ủy Hải Phòng 

giữa năm 2025, đồng chí Ủy viên Trung ương Đảng, nguyên Bí thư Thành ủy 

Hải Phòng thẳng thắn ch  rõ: “Phương thức truyền thông chính sách về kinh tế 

biển của thành phố vẫn chưa thoát khỏi  ối mòn cũ kỹ, xơ cứng  Hệ thống 

truyền thông đại chúng địa phương chủ yếu phản ánh sự kiện, dự án và các 

con số tăng trưởng, nhưng thiếu những phân tích sâu về giới hạn sinh thái, áp 

 ực môi trường cảng biển và rào cản chuyển đổi số ở v ng bờ  Nếu không  ấy 

người dân, ngư dân và doanh nghiệp  àm trung tâm để thiết  ập đối thoại đa 

chiều, chúng ta khó hóa giải các xung đột  ợi ích kinh tế - sinh thái trên thực 

địa”  Quan điểm này cho thấy đổi mới phương thức tuyên truyền không ch   à 

thay đổi h nh thức truyền tải, mà phải nâng cao khả năng tương tác, thuyết 

phục và định hướng hành vi xã hội  

Thứ tư, tư duy đánh giá hiệu quả tuyên truyền chưa thực sự chuyển từ quản 

lý hành chính sang đánh giá tác động xã hội một cách đầy đủ và nhất quán.  

Một hạn chế có tính phương pháp  uận trong tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển hiện nay  à việc đánh giá hiệu quả vẫn thiên về quản  ý hành 

chính, chưa chuyển mạnh sang đo  ường tác động xã hội và mức độ thay đổi 

hành vi  Mặc d  nhận thức chính trị và sự đồng thuận bước đ u được nâng  ên, 

quá tr nh chuyển hóa từ nhận thức thành hành động thực tiễn vẫn thiếu đồng 

đều, ổn định và chiều sâu  

Trước hết, ở một số địa bàn ven biển, một bộ phận cư dân và doanh 

nghiệp vẫn ưu tiên  ợi ích kinh tế trước mắt, chưa tự giác bảo vệ môi trường 

hoặc tuân thủ đ y đủ các chuẩn mực khai thác bền vững  Điều đó cho thấy 

tuyên truyền chưa đủ sức  àm thay đổi những thói quen sản xuất gây tổn hại 

đến tài nguyên và hệ sinh thái biển  

Bên cạnh đó, nhiều mô h nh ch  duy tr  hiệu quả trong thời gian phát 

động hoặc còn nguồn kinh phí; khi chương tr nh kết thúc, sức  an tỏa có xu 
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hướng giảm  Sự chênh  ệch giữa các trung tâm kinh tế biển như Hải Phòng, 

Quảng Ninh với những địa bàn ven biển còn khó khăn cũng  àm xuất hiện 

khoảng trống về tiếp cận thông tin và nhận thức xã hội  

Khả năng đấu tranh tư tưởng trên không gian mạng ở một số thời điểm 

còn bị động  Việc phát hiện, phản bác thông tin sai trái  iên quan đến quy hoạch 

không gian biển, dự án  ấn biển và ô nhiễm môi trường chưa kịp thời;  ực 

 ượng phản ứng nhanh và năng  ực định hướng dư  uận chưa đáp ứng đ y đủ 

yêu c u của truyền thông số  

Tại Hội nghị phát triển bền vững v ng ven biển Kim Sơn cuối năm 

2025, đồng chí Phó Bí thư T nh ủy, Chủ tịch UBND t nh Ninh B nh nhấn 

mạnh: “Phát triển bền vững không gian biển không phải  à một khẩu hiệu  ý 

thuyết, mà  à bài toán định h nh  ại văn hóa ứng xử của con người với đại 

dương  Hạn chế  ớn nhất của hoạt động tuyên truyền hiện nay  à chúng ta quá 

bằng  òng với các con số báo cáo hành chính đẹp về số  ượng hội nghị hay tỷ  ệ 

người nghe, trong khi trên thực địa, số vụ vi phạm hành chính về khai thác 

nguồn  ợi thủy sản tận diệt, t nh trạng xả thải trái phép v ng bờ và xung đột 

không gian giữa các ngành kinh tế vẫn diễn biến cực kỳ phức tạp  Hiệu quả 

tuyên truyền phải được đo  ường bằng chính sự trong sạch của môi trường biển 

và tính tuân thủ pháp  uật tự giác của mỗi ngư dân, mỗi doanh nghiệp” [159]  

Những hạn chế về chủ thể, nội dung, phương thức và tiêu chí đánh giá 

cho thấy khâu chuyển hóa nhận thức thành hành vi xã hội vẫn  à điểm nghẽn 

c n khắc phục  V  vậy, các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông 

Hồng c n đổi mới đồng bộ cơ chế tổ chức, phương thức tác động và hệ thống 

ch  báo đánh giá,  ấy sự thay đổi hành vi, mức độ tuân thủ pháp  uật và chất 

 ượng môi trường biển  àm thước đo chủ yếu  

3.2.3. Nguyên nhân của ưu điểm và hạn chế 

3.2.3.1. Nguyên nhân của ưu điểm 

* Nguyên nhân khách quan 

Một  à, chủ trư ng, đường  ối của Đảng và chính sách, pháp  uật của 

Nhà nước về phát triển bền vững kinh tế biển ngày càng đầy đủ, đồng bộ, tạo 

c  sở chính tr  - pháp  ý quan trọng cho tuyên truyền. Nghị quyết số 36-

NQ/TW ngày 22/10/2018 của Ban Chấp hành Trung ương Đảng khóa XII đã 

xác  ập rõ quan điểm, mục tiêu và định hướng chiến  ược về phát triển bền 

vững kinh tế biển Việt Nam đến năm 2030, t m nh n đến năm 2045  Đây  à nền 
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tảng chính trị quan trọng để các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông 

Hồng cụ thể hóa thành chương tr nh hành động, nghị quyết chuyên đề, kế 

hoạch phát triển ph  hợp với điều kiện từng địa phương  Thực trạng cho thấy 

Hải Phòng, Quảng Ninh, Ninh B nh, Hưng Yên đều đã từng bước chuyển hóa 

chủ trương chiến  ược của Trung ương thành các định hướng phát triển cụ thể, 

tạo sự thống nhất tương đối đồng bộ giữa nhận thức chính trị và tổ chức thực 

hiện trong thực tiễn   

Hai  à, v  trí chiến  ược và tiềm năng phát triển kinh tế biển của vùng 

Đồng bằng sông Hồng tạo động  ực khách quan thúc đ y tuyên truyền đi vào 

chiều sâu. Các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng có  ợi thế 

 ớn về cảng biển,  ogistics, công nghiệp ven biển, du  ịch biển, nuôi trồng thủy 

sản, khu kinh tế ven biển và không gian giao thương quốc tế  Chính thực tiễn 

phát triển năng động này đặt ra yêu c u phải tăng cường tuyên truyền nhằm tạo 

sự đồng thuận xã hội, định hướng nhận thức, điều ch nh hành vi khai thác, sử 

dụng tài nguyên biển theo hướng bền vững  V  vậy, nội dung tuyên truyền 

không ch  dừng ở phổ biến chủ trương mà đã gắn với những vấn đề cụ thể như 

phát triển cảng biển xanh, chống khai thác IUU, bảo vệ môi trường biển, 

chuyển đổi sinh kế và phát triển kinh tế tu n hoàn  

Ba  à, yêu cầu chuyển đổi xanh, chuyển đổi số và hội nhập quốc tế tạo 

áp  ực tích cực buộc các đ a phư ng phải đổi mới tuyên truyền. Trong bối cảnh 

kinh tế biển thế giới chuyển mạnh sang mô h nh xanh, tu n hoàn, ít phát thải, 

các địa phương ven biển không thể tiếp tục tuyên truyền theo  ối cũ, hành chính 

và một chiều  Những yêu c u mới về bảo vệ môi trường, chống khai thác IUU, 

phát triển du  ịch bền vững, kinh tế carbon thấp, quản trị biển hiện đại và 

truyền thông số đã tạo áp  ực khách quan thúc đẩy các địa phương đổi mới nội 

dung, phương pháp, h nh thức và phương tiện tuyên truyền  Tỷ  ệ tiếp cận 

thông tin tuyên truyền qua nền tảng số trong v ng tăng từ 15,0% năm 2018  ên 

72,0% năm 2025 cho thấy quá tr nh thích ứng này đã có kết quả rõ rệt [Xem 

Phụ  ục 1 kết quả điều tra xã hội học - Bảng 3 1].  

Bốn  à, sự phát triển của khoa học - công nghệ, truyền thông số và mạng 

xã hội tạo điều kiện thuận  ợi để mở rộng phạm vi, tốc độ và khả năng tư ng 

tác của tuyên truyền. Các nền tảng số, truyền thông đa phương tiện, 

infographic, video ngắn, cổng thông tin điện tử, mạng xã hội và hệ thống thông 

tin cơ sở đã góp ph n  àm cho thông tin về phát triển bền vững kinh tế biển 
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được  an tỏa nhanh hơn, rộng hơn và ph  hợp hơn với từng nhóm đối tượng  

Đây  à điều kiện khách quan giúp tuyên truyền từng bước chuyển từ mô h nh 

truyền đạt một chiều sang mô h nh tương tác, đối thoại và phản hồi xã hội  

* Nguyên nhân chủ quan 

Một  à, cấp ủy các tỉnh, thành phố ven biển đã phát huy vai trò hạt nhân 

 ãnh đạo, chủ động cụ thể hóa chủ trư ng của Trung ư ng thành nhiệm vụ 

tuyên truyền sát thực tiễn đ a phư ng. Thay v  triển khai theo hướng chung 

chung, các địa phương đã chủ động  ựa chọn trọng tâm tuyên truyền gắn với  ợi 

thế và yêu c u thực tiễn: Hải Phòng nhấn mạnh phát triển thành phố cảng, 

 ogistics và kinh tế thủy sản; Quảng Ninh tập trung vào chuyển đổi mô h nh 

tăng trưởng xanh, phát triển cảng biển, du  ịch biển và bảo vệ môi trường vịnh; 

Ninh B nh chú trọng phát triển v ng kinh tế ven biển Kim Sơn theo hướng 

thích ứng sinh thái  Sự cụ thể hóa đó cho thấy cấp ủy địa phương không ch  

 àm tốt vai trò quán triệt chủ trương, mà còn từng bước định h nh nhận thức xã 

hội, tạo sự thống nhất trong hệ thống chính trị và củng cố đồng thuận của Nhân 

dân, doanh nghiệp đối với mục tiêu phát triển bền vững kinh tế biển. 

Hai là, Ban Tuyên giáo và Dân vận các tỉnh, thành phố đã từng bước 

nâng cao năng  ực tham mưu, tổ chức và điều phối tuyên truyền. Thực tiễn tại 

Hải Phòng cho thấy việc xây dựng bộ tài  iệu chuyên đề “Hải Phòng - Thành 

phố cảng xanh, văn minh, hiện đại” và tổ chức khoảng 2 500  ớp tập huấn cho 

đội ngũ báo cáo viên, tuyên truyền viên đã góp ph n  àm tỷ  ệ cán bộ, đảng 

viên học tập, quán triệt nghị quyết tăng từ 85,0% năm 2018  ên 100% năm 

2025; tỷ  ệ nắm vững chủ trương tăng từ 45,0%  ên 89,2%   Điều này phản ánh 

vai trò chủ quan rất rõ của chủ thể tham mưu trong việc chuyển tuyên truyền từ 

phổ biến diện rộng sang tác động chuyên sâu [11]. 

Ba  à, các đ a phư ng đã biết gắn tuyên truyền với nhiệm vụ phát triển 

cụ thể của từng đ a bàn. Quảng Ninh gắn tuyên truyền với chuyển đổi từ nâu 

sang xanh, bảo vệ vịnh Hạ Long, phát triển du  ịch biển và cảng biển; Hải 

Phòng gắn với cảng biển,  ogistics, đô thị cảng xanh; Ninh B nh gắn với v ng 

ven biển Kim Sơn, chống khai thác IUU và bảo vệ hệ sinh thái; Hưng Yên gắn 

với phát triển hạ t ng, giải phóng mặt bằng,  ogistics và  iên kết v ng  Nhờ đó, 

nội dung tuyên truyền có tính thực tiễn, dễ tiếp nhận và tạo được sự đồng thuận 

xã hội cao hơn  
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Bốn  à, sự phối hợp của nhiều  ực  ượng đã tạo nên mạng  ưới tuyên 

truyền đa tầng, đa chủ thể. Cấp ủy, chính quyền, Ban Tuyên giáo và Dân vận, 

HĐND, UBND, Mặt trận Tổ quốc, các tổ chức chính trị - xã hội, báo chí, hệ 

thống thông tin cơ sở,  ực  ượng vũ trang, báo cáo viên, tuyên truyền viên và cá 

nhân có uy tín trong cộng đồng đã c ng tham gia  Đặc biệt, tại Ninh B nh, sự 

phối hợp giữa Ban Tuyên giáo và Dân vận với Bộ đội Biên phòng đã góp ph n 

 àm tỷ  ệ ngư dân nhận thức đúng về Luật Thủy sản và chống khai thác IUU 

tăng từ 40,5%  ên 96,8%; địa phương đạt 3 năm  iên tiếp không có tàu cá vi 

phạm v ng biển nước ngoài trong giai đoạn 2023 - 2025 [14]. 

3.2.3.2. Nguyên nhân của những hạn chế, bất cập 

* Nguyên nhân khách quan 

Một  à, phát triển bền vững kinh tế biển  à  ĩnh vực phức hợp,  iên 

ngành,  iên vùng, nên yêu cầu đối với tuyên truyền rất cao. Khác với những 

 ĩnh vực có phạm vi nội dung tương đối ổn định, phát triển bền vững kinh tế 

biển bao hàm nhiều t ng vấn đề: tăng trưởng kinh tế, bảo vệ môi trường, bảo 

đảm sinh kế, quản  ý tài nguyên, thực thi pháp  uật biển, quốc phòng, an ninh, 

văn hóa biển, thích ứng biến đổi khí hậu và hội nhập quốc tế  Sự đan xen này 

 àm cho nội dung tuyên truyền không thể tiếp cận theo  ối đơn tuyến hoặc ch  

dừng ở phổ biến chủ trương chung, mà phải có khả năng tích hợp tri thức, phân 

tích  ợi ích và định hướng hành vi xã hội trong từng bối cảnh cụ thể  

Các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng tuy c ng thuộc 

một không gian phát triển v ng, nhưng có sự khác biệt rõ về điều kiện tự nhiên, 

cơ cấu kinh tế, tr nh độ đô thị hóa, đặc điểm dân cư và  ợi thế biển  Hải Phòng 

mạnh về cảng biển,  ogistics, công nghiệp ven biển; Quảng Ninh nổi bật với du 

 ịch biển, dịch vụ, cảng biển và chuyển đổi mô h nh tăng trưởng xanh; Ninh 

B nh gắn với v ng ven biển Kim Sơn, nuôi trồng thủy sản, rừng ngập mặn và 

sinh kế ngư dân; Hưng Yên tham gia kinh tế biển chủ yếu qua công nghiệp phụ 

trợ, hạ t ng và  iên kết v ng  V  vậy, c ng một chủ trương nhưng khi tuyên 

truyền phải được cụ thể hóa bằng thông điệp, phương pháp và h nh thức ph  

hợp với từng địa bàn, từng nhóm đối tượng  

Tính phức hợp đó cũng  àm gia tăng khó khăn trong phối hợp  ực  ượng  

Phát triển bền vững kinh tế biển không thuộc riêng trách nhiệm của một cơ 

quan hay một cấp quản  ý, mà c n sự tham gia đồng bộ của cấp ủy, chính 

quyền, cơ quan tuyên giáo, dân vận, sở ngành chuyên môn,  ực  ượng vũ trang, 
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Mặt trận Tổ quốc, đoàn thể, báo chí, doanh nghiệp và cộng đồng dân cư ven 

biển  Khi nội dung  iên quan đến nhiều ngành, nhiều cấp và nhiều nhóm  ợi ích, 

nếu thiếu cơ chế điều phối thống nhất, thông tin dễ phân tán, thông điệp thiếu 

nhất quán và hiệu quả tác động xã hội bị hạn chế  

Bên cạnh đó, phát triển bền vững kinh tế biển  uôn chứa đựng mâu thuẫn 

giữa  ợi ích kinh tế trước mắt với trách nhiệm bảo vệ môi trường và sinh kế  âu 

dài  Ngư dân phải đối mặt với yêu c u chống khai thác IUU, chuyển đổi ngư 

cụ, bảo vệ nguồn  ợi thủy sản; doanh nghiệp chịu áp  ực về tiêu chuẩn xanh, xử 

 ý môi trường và đ u tư công nghệ sạch; chính quyền địa phương phải cân bằng 

giữa tăng trưởng, thu hút đ u tư với bảo tồn hệ sinh thái, quản  ý tài nguyên và 

giữ vững quốc phòng, an ninh  V  vậy, tuyên truyền trong  ĩnh vực này không 

ch  truyền đạt thông tin, mà còn phải giải thích, thuyết phục, điều hòa  ợi ích và 

tạo niềm tin xã hội  

Do đó, tính phức hợp,  iên ngành và  iên v ng của phát triển bền vững 

kinh tế biển  à nguyên nhân khách quan quan trọng  àm cho tuyên truyền ở một 

số nơi còn gặp khó khăn trong xác định trọng tâm nội dung,  ựa chọn phương 

thức ph  hợp và tổ chức phối hợp  ực  ượng  Muốn khắc phục, tuyên truyền 

c n được thiết kế theo hướng tích hợp, phân t ng đối tượng, gắn định hướng 

chính trị với  ợi ích sinh kế, trách nhiệm môi trường và yêu c u phát triển bền 

vững của từng địa phương trong v ng  

Hai  à, sự phát triển nhanh của kinh tế biển, công nghiệp hóa, đô th  hóa 

và  iên kết vùng  àm phát sinh nhiều vấn đề mới, phức tạp. Trong điều kiện các 

t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng đẩy mạnh phát triển cảng 

biển,  ogistics, khu kinh tế ven biển, công nghiệp phụ trợ, du  ịch biển, nuôi 

trồng thủy sản và hạ t ng kết nối v ng, không gian biển không còn thu n túy  à 

nơi khai thác tài nguyên, mà trở thành không gian đan xen nhiều  ợi ích kinh tế, 

xã hội, môi trường, quốc phòng và an ninh  Sự mở rộng nhanh của các hoạt động 

này  àm cho nội dung tuyên truyền ngày càng phức tạp, đòi hỏi khả năng giải 

thích nhiều vấn đề chuyên môn có tác động trực tiếp đến đời sống người dân và 

doanh nghiệp  

Các vấn đề như quy hoạch không gian biển, phát triển khu kinh tế ven 

biển, giải phóng mặt bằng, chuyển đổi sinh kế, bảo vệ rừng ngập mặn, kiểm soát 

ô nhiễm, chống rác thải nhựa, bảo tồn di sản và du  ịch bền vững đều gắn với  ợi 

ích thiết thân của nhiều nhóm xã hội  Với người dân ven biển, mỗi thay đổi trong 
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quy hoạch, môi trường sản xuất hoặc phương thức khai thác đều có thể ảnh 

hưởng đến thu nhập, nghề nghiệp và ổn định đời sống  Với doanh nghiệp, yêu 

c u phát triển xanh, xử  ý chất thải, tuân thủ tiêu chuẩn môi trường và đ u tư 

công nghệ sạch  àm tăng chi phí trước mắt  V  vậy, tuyên truyền không thể ch  

truyền đạt chủ trương, mà phải có năng  ực giải thích, thuyết phục, điều hòa  ợi 

ích và tạo dựng niềm tin xã hội  

Trong quá tr nh phát triển nhanh, mâu thuẫn giữa  ợi ích kinh tế trước mắt 

với yêu c u bền vững  âu dài ngày càng rõ  Một bộ phận ngư dân, hộ nuôi trồng 

thủy sản và doanh nghiệp nhỏ thường quan tâm trước hết đến sinh kế, chi phí sản 

xuất và thu nhập hằng ngày  Trong khi đó, các yêu c u như chống khai thác 

IUU, chuyển đổi vật  iệu nuôi trồng thân thiện với môi trường, hạn chế khai thác 

tận thu, bảo vệ nguồn  ợi thủy sản và tuân thủ quy hoạch v ng bờ  ại đòi hỏi thay 

đổi thói quen sản xuất, thậm chí chấp nhận chi phí chuyển đổi ban đ u  Nếu 

tuyên truyền không gắn phát triển bền vững với quyền  ợi cụ thể và sinh kế  âu 

dài của từng nhóm đối tượng th  khó tạo được đồng thuận sâu rộng  

Tốc độ đô thị hóa và công nghiệp hóa ven biển cũng  àm gia tăng áp  ực 

xã hội  Sự h nh thành các khu công nghiệp, khu đô thị, khu du  ịch, cảng biển và 

tuyến hạ t ng  iên v ng kéo theo biến động về đất đai,  ao động, việc  àm, môi 

trường và cấu trúc cộng đồng  Những biến động này dễ phát sinh tâm  ý băn 

khoăn hoặc phản ứng nếu thông tin chưa được cung cấp kịp thời, minh bạch và 

có đối thoại đ y đủ  Do đó, tuyên truyền trong bối cảnh này c n vượt khỏi cách 

tiếp cận hành chính, một chiều để trở thành quá tr nh  ắng nghe, tương tác và giải 

đáp trực tiếp các vấn đề người dân, doanh nghiệp quan tâm  

Bên cạnh đó,  iên kết v ng càng mở rộng th  yêu c u thống nhất thông 

điệp tuyên truyền càng cao  Các vấn đề kinh tế biển không còn nằm trong phạm 

vi địa giới hành chính từng địa phương, mà  iên quan đến chuỗi cảng biển, 

 ogistics, du  ịch, công nghiệp phụ trợ, môi trường  iên t nh và hệ sinh thái v ng 

bờ  Nếu mỗi địa phương ch  tuyên truyền theo  ợi ích riêng, thiếu thông điệp 

chung và cơ chế phối hợp, sẽ khó h nh thành nhận thức v ng thống nhất về phát 

triển bền vững kinh tế biển  

Như vậy, sự phát triển nhanh của kinh tế biển, công nghiệp hóa, đô thị hóa 

và  iên kết v ng vừa mở rộng nội dung tuyên truyền, vừa đặt ra thách thức  ớn 

đối với định hướng nhận thức xã hội  Khi quan hệ  ợi ích ngày càng đa dạng, 

xung đột giữa tăng trưởng và bảo tồn ngày càng rõ, tuyên truyền phải đổi mới 
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theo hướng sâu hơn, sát hơn và đối thoại nhiều hơn  Ch  khi giải thích được  ợi 

ích  âu dài của phát triển bền vững và ch  ra con đường chuyển đổi sinh kế khả 

thi, tuyên truyền mới có thể hóa giải sức ép từ phát triển nhanh và tạo dựng đồng 

thuận xã hội bền vững  

Ba  à, mặt trái của truyền thông số và không gian mạng  àm gia tăng áp 

 ực đ nh hướng dư  uận xã hội. Trong bối cảnh chuyển đổi số diễn ra mạnh mẽ, 

mạng xã hội và các nền tảng trực tuyến trở thành không gian thông tin có tác 

động trực tiếp đến nhận thức, thái độ và hành vi của cán bộ, đảng viên, Nhân 

dân, doanh nghiệp và cộng đồng ven biển  Môi trường số giúp mở rộng phạm 

vi  an tỏa, rút ngắn khoảng cách tiếp cận và  àm cho thông tin về phát triển bền 

vững kinh tế biển được truyền tải nhanh, đa dạng, sinh động hơn  Tuy nhiên, 

đặc điểm  an truyền nhanh, tương tác rộng, khó kiểm soát và dễ khuếch đại 

cảm xúc cũng tạo ra nhiều thách thức đối với định hướng dư  uận xã hội  

Các vấn đề  iên quan đến kinh tế biển thường gắn trực tiếp với  ợi ích 

thiết thân của nhiều nhóm xã hội như ngư dân, doanh nghiệp, cư dân ven biển, 

người  ao động trong khu công nghiệp, hộ nuôi trồng thủy sản và cộng đồng 

chịu tác động bởi quy hoạch, bồi thường, giải phóng mặt bằng  Khi thông tin 

chưa được cung cấp đ y đủ hoặc chưa giải thích rõ  ợi ích  âu dài của chính 

sách, các tin đồn, nhận định phiến diện về quy hoạch v ng bờ, ô nhiễm môi 

trường biển, di dời  ồng bè, chuyển đổi sinh kế, chống khai thác IUU hoặc chủ 

quyền biển đảo có thể nhanh chóng  an rộng, tạo áp  ực dư  uận  ớn  

Không gian mạng cũng  àm thay đổi căn bản quy  uật tiếp nhận thông tin 

của công chúng  Người dân hiện có thể tiếp cận c ng  úc nhiều nguồn tin, trong 

đó có thông tin thiếu kiểm chứng, cắt ghép hoặc b nh  uận cảm tính  V  vậy, 

tuyên truyền không thể ch  dựa vào tính đúng đắn của nội dung, mà còn phải 

kịp thời, dễ hiểu, thuyết phục và ph  hợp với tâm  ý từng nhóm đối tượng  Nếu 

thông tin chính thống chậm, khô cứng hoặc thiếu khả năng giải đáp băn khoăn 

cụ thể, khoảng trống thông tin dễ bị  ấp đ y bởi các diễn giải sai  ệch  

Đặc biệt, các vấn đề về môi trường biển, chủ quyền biển đảo, tài nguyên, 

quy hoạch và sinh kế ven biển vốn có tính phức hợp cao, nhưng trên mạng xã 

hội thường bị giản  ược thành những thông điệp ngắn, cảm xúc mạnh, dễ  an 

truyền nhưng không phản ánh đ y đủ bản chất sự việc  Điều này khiến công 

chúng dễ bị tác động bởi thông tin một chiều, nhất  à khi vấn đề  iên quan đến 

thu nhập, việc  àm và môi trường sống  Do đó, tuyên truyền trong môi trường 
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số không ch  cung cấp thông tin, mà còn phải giải thích, đối thoại, dự báo và xử 

 ý kịp thời các trạng thái tâm  ý xã hội phát sinh. 

Mặt trái của không gian mạng còn thể hiện ở việc các thế  ực th  địch, 

ph n tử cơ hội hoặc nhóm  ợi ích có thể  ợi dụng những vấn đề nhạy cảm về 

biển, đảo, môi trường, đất đai và sinh kế để xuyên tạc chủ trương của Đảng, 

chính sách của Nhà nước, kích động tâm  ý bất mãn,  àm suy giảm niềm tin xã 

hội  Những nội dung này thường được ngụy trang dưới h nh thức phản ánh dân 

sinh, bảo vệ môi trường hoặc đòi quyền  ợi cộng đồng, nên khó nhận diện hơn 

các biểu hiện chống phá trực diện  

Từ đó có thể thấy, mặt trái của truyền thông số và không gian mạng  à 

nguyên nhân quan trọng  àm cho tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

gặp nhiều khó khăn trong định hướng dư  uận xã hội  Điều này đòi hỏi tuyên 

truyền phải chuyển mạnh từ truyền đạt một chiều sang tương tác, phản hồi 

nhanh,  ắng nghe dư  uận, phát hiện sớm điểm nóng thông tin và cung cấp  uận 

cứ chính thống kịp thời  Ch  khi thông tin chính thống đủ nhanh, đúng, sâu và 

thuyết phục, tuyên truyền mới giữ được vai trò định hướng nhận thức, củng cố 

niềm tin xã hội và tạo đồng thuận trong phát triển bền vững kinh tế biển ở các 

t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  

Bốn  à, sự khác biệt về trình độ phát triển giữa các đ a phư ng và giữa 

các nhóm dân cư  àm cho hiệu quả tiếp nhận tuyên truyền chưa đồng đều. Mặc 

d  c ng thuộc không gian ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng, Hải Phòng, 

Quảng Ninh, Ninh B nh và Hưng Yên có sự khác nhau về vị thế biển, cơ cấu 

kinh tế, mức độ đô thị hóa, hạ t ng truyền thông, nguồn  ực quản  ý và đặc 

điểm dân cư  V  vậy, c ng một chủ trương, c ng một nội dung tuyên truyền 

nhưng mức độ tiếp nhận, hiểu đúng và chuyển hóa thành hành vi thực tiễn ở 

từng địa phương, từng nhóm xã hội không giống nhau  

Hải Phòng và Quảng Ninh có  ợi thế nổi bật về cảng biển,  ogistics, du 

 ịch biển, công nghiệp ven biển, hạ t ng giao thông và truyền thông hiện đại  Ở 

các địa bàn này, người dân, doanh nghiệp và đội ngũ cán bộ có điều kiện tiếp 

cận thông tin nhanh, đa dạng; các cơ quan tuyên truyền cũng thuận  ợi hơn 

trong ứng dụng truyền thông số, báo chí đa phương tiện, hội nghị chuyên đề, 

đối thoại doanh nghiệp và mô h nh trực quan  Do đó, thông tin chính thống về 

kinh tế biển xanh, cảng biển xanh, du  ịch bền vững, bảo vệ môi trường và hội 

nhập quốc tế có điều kiện  an tỏa thuận  ợi hơn  
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Ngược  ại, tại một số v ng bến bãi, cửa sông, khu dân cư ven biển, cộng 

đồng ngư dân nhỏ  ẻ, hộ nuôi trồng thủy sản,  ao động tự do hoặc nhóm dân cư 

xa trung tâm, khả năng tiếp cận thông tin, công nghệ và tri thức pháp  uật còn 

hạn chế  Với những nhóm này, nhu c u trước mắt thường gắn với sinh kế, thu 

nhập, chi phí sản xuất, thời tiết, ngư trường, giá cả thị trường và an toàn  ao 

động trên biển  Nếu tuyên truyền sử dụng ngôn ngữ quá khái quát, nặng về chủ 

trương, ít gắn với  ợi ích cụ thể và điều kiện sống hằng ngày, th  khó tạo được 

sự thẩm thấu sâu  

Sự khác biệt về dân trí, nghề nghiệp và sinh kế cũng tạo ra độ vênh trong 

tiếp nhận thông tin  Cán bộ quản  ý c n nội dung về  iên kết v ng, quản trị không 

gian biển, kinh tế tu n hoàn và chuyển đổi số; doanh nghiệp quan tâm trách 

nhiệm môi trường, tiêu chuẩn xanh và năng  ực cạnh tranh; ngư dân chú trọng 

sinh kế, an toàn nghề biển, chống khai thác IUU và bảo vệ nguồn  ợi thủy sản; 

cộng đồng dân cư ven biển  ại quan tâm môi trường sống, bồi thường, tái định 

cư, bảo tồn văn hóa và ổn định xã hội  Nếu không phân hóa thông điệp theo từng 

nhóm, tuyên truyền dễ đúng về định hướng nhưng chưa trúng nhu c u  

Mặt khác, mức độ ưu tiên dành cho tuyên truyền phát triển bền vững 

kinh tế biển giữa các địa phương chưa hoàn toàn đồng đều  Ở nơi kinh tế biển 

phát triển mạnh, các vấn đề về môi trường, cảng biển, du  ịch, khai thác thủy 

sản và chủ quyền biển đảo hiện diện trực tiếp nên tuyên truyền có tính cấp thiết 

cao  Ngược  ại, ở địa phương tham gia kinh tế biển chủ yếu qua công nghiệp 

phụ trợ,  ogistics, hạ t ng kết nối hoặc  iên kết v ng, nội dung này có thể bị 

 ồng ghép vào nhiệm vụ phát triển kinh tế - xã hội chung, chưa trở thành trục 

tuyên truyền chuyên biệt  Sự không đồng đều về điều kiện phát triển và năng 

 ực tiếp nhận  àm cho hiệu quả tuyên truyền chưa thống nhất về chiều sâu  V  

vậy, c n đổi mới theo hướng phân t ng đối tượng, địa phương hóa nội dung và 

 ựa chọn phương thức ph  hợp với từng cộng đồng ven biển; kết hợp thông 

điệp chiến  ược chung của v ng với cách diễn giải cụ thể, dễ hiểu, sát sinh kế 

và có khả năng định hướng hành vi  

* Nguyên nhân chủ quan  

Một  à, c  chế phối hợp giữa các chủ thể tuyên truyền ở một số n i chưa 

thật sự đồng bộ,  iên thông và ổn đ nh. Tuyên truyền phát triển bền vững kinh 

tế biển không thể đạt hiệu quả cao nếu mỗi  ực  ượng tham gia ch  thực hiện 
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nhiệm vụ theo phạm vi chức năng riêng  ẻ, thiếu một cơ chế điều phối thống 

nhất về mục tiêu, nội dung, thông điệp và phương thức triển khai  

Thực tiễn cho thấy, hệ thống chủ thể tuyên truyền ở các t nh, thành phố 

ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng khá đa dạng, bao gồm cấp ủy, chính 

quyền, Ban Tuyên giáo và Dân vận, các sở, ngành chuyên môn, Mặt trận Tổ 

quốc, các tổ chức chính trị - xã hội,  ực  ượng vũ trang, báo chí, hệ thống thông 

tin cơ sở và đội ngũ báo cáo viên, tuyên truyền viên  Đây  à  ợi thế  ớn về  ực 

 ượng, nhưng cũng đặt ra yêu c u rất cao về tổ chức phối hợp  Khi chưa có cơ 

chế vận hành đủ chặt chẽ, sự tham gia đông đảo của nhiều chủ thể có thể dẫn 

đến t nh trạng nhiều đ u mối nhưng thiếu nhạc trưởng,  àm cho hoạt động 

tuyên truyền tuy rộng về phạm vi nhưng chưa thật sự sâu về tác động  

Biểu hiện dễ nhận thấy  à ở một số địa bàn, sự phối hợp giữa các  ực 

 ượng còn phụ thuộc vào từng đợt cao điểm, từng chương tr nh chuyên đề hoặc 

từng sự kiện cụ thể, chưa h nh thành được quy tr nh phối hợp thường xuyên, ổn 

định và có khả năng phản ứng nhanh trước vấn đề mới phát sinh  Cấp ủy giữ 

vai trò định hướng chính trị; chính quyền tổ chức thực thi chính sách; cơ quan 

tuyên giáo và dân vận tham mưu và điều phối; sở, ngành cung cấp dữ  iệu 

chuyên môn;  ực  ượng vũ trang bám địa bàn, bám biển; báo chí và thông tin cơ 

sở  an tỏa thông điệp; đoàn thể vận động hội viên, đoàn viên  Tuy nhiên, nếu 

các khâu này không được kết nối thành một chuỗi thống nhất th  thông tin dễ bị 

đứt đoạn giữa định hướng chính trị, nội dung chuyên môn và hành động vận 

động qu n chúng  

Hai  à, nội dung tuyên truyền ở một số đ a phư ng chưa phân hóa sâu 

theo từng nhóm đối tượng. Trong  ĩnh vực phát triển bền vững kinh tế biển, đối 

tượng tiếp nhận tuyên truyền rất đa dạng về vị trí xã hội, nghề nghiệp, tr nh độ 

nhận thức,  ợi ích kinh tế và nhu c u thông tin  Cán bộ quản  ý quan tâm đến 

quy hoạch,  iên kết v ng và quản trị biển; doanh nghiệp chú trọng chi phí 

chuyển đổi xanh, trách nhiệm xã hội và năng  ực cạnh tranh; ngư dân, chủ tàu, 

thuyền trưởng quan tâm đến sinh kế, ngư trường, chống khai thác IUU và an 

toàn nghề biển; cư dân ven biển  ại gắn với môi trường sống, bồi thường, tái 

định cư và bảo tồn văn hóa  Do đó, nếu nội dung tuyên truyền ch  dừng ở phổ 

biến chủ trương chung, chưa thiết kế thành thông điệp riêng cho từng nhóm, 

hiệu quả tác động tư tưởng khó đạt chiều sâu  
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Về bản chất, tuyên truyền không ch   àm cho đối tượng biết chủ trương, 

chính sách, mà phải giúp họ hiểu đúng, tin tưởng, đồng thuận và hành động 

ph  hợp với mục tiêu phát triển bền vững  Muốn vậy, nội dung c n trả  ời được 

những vấn đề thiết thân: chủ trương  iên quan g  đến  ợi ích của họ, tác động 

thế nào đến sinh kế, họ c n  àm g  và được hỗ trợ ra sao trong quá tr nh chuyển 

đổi  Khi những câu hỏi này chưa được giải thích rõ, tuyên truyền dễ “đúng về 

định hướng nhưng chưa trúng nhu c u”, có tính chính trị nhưng thiếu sức 

thuyết phục thực tiễn  

Thực trạng ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng 

cho thấy, nơi nào nội dung gắn sát nhóm đối tượng cụ thể th  hiệu quả chuyển 

hóa hành vi rõ hơn  Tại Ninh B nh, tuyên truyền trực tiếp cho ngư dân ven biển 

Kim Sơn về Luật Thủy sản và chống khai thác IUU đã góp ph n nâng tỷ  ệ 

nhận thức đúng từ 40,5%  ên 96,8%; địa phương đạt ba năm  iên tiếp không có 

tàu cá vi phạm v ng biển nước ngoài trong giai đoạn 2023 - 2025 [Xem Phụ 

 ục 1 - Bảng 3 1]  Tại Quảng Ninh, tuyên truyền về bảo vệ môi trường biển và 

chuyển đổi mô h nh nuôi trồng thủy sản đã góp ph n đưa tỷ  ệ  ồng bè chuyển 

sang vật  iệu thân thiện với môi trường đạt 100% vào năm 2025 [Xem Phụ  ục 

1 - Bảng 3 2]  Tại Ninh B nh, khoảng 96% hộ nuôi trồng thủy sản ký cam kết 

bảo vệ môi trường ven biển [Xem Phụ  ục 1 - Bảng 3 5]  

Tuy nhiên, ở một số địa phương, nội dung tuyên truyền vẫn thiên về 

truyền đạt nghị quyết, quy định chung, chưa phân t ng sâu theo từng nhóm xã 

hội  C ng một nội dung về kinh tế biển xanh, cán bộ quản  ý c n được nhấn 

mạnh về quản trị không gian biển và trách nhiệm điều hành; doanh nghiệp c n 

thấy rõ  ợi ích cạnh tranh của tiêu chuẩn xanh; ngư dân c n được hướng dẫn về 

sinh kế, ngư cụ, thiết bị giám sát hành tr nh và ngư trường hợp pháp; cộng 

đồng dân cư c n được tiếp cận qua môi trường sống, rác thải nhựa, văn hóa 

biển và trách nhiệm cộng đồng  Khi thông điệp chưa được phân hóa rõ, đối 

tượng dễ tiếp nhận chung chung, chưa thấy đ y đủ  ợi ích và trách nhiệm trực 

tiếp của m nh  

Hạn chế này còn thể hiện ở việc một số khái niệm như phát triển bền 

vững, kinh tế biển xanh, kinh tế tu n hoàn, thích ứng biến đổi khí hậu, quản trị 

tài nguyên biển chưa được cụ thể hóa bằng mô h nh thực tế, ví dụ g n gũi,  ợi 

ích kinh tế và hướng dẫn hành động  V  vậy, một bộ phận người dân có thể 
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đồng t nh về nguyên tắc nhưng vẫn  úng túng trong thực hiện, hoặc tiếp tục duy 

tr  thói quen sản xuất cũ do chưa nh n thấy con đường chuyển đổi khả thi  

Do đó, nội dung tuyên truyền chưa phân hóa sâu theo từng nhóm đối 

tượng  à nguyên nhân chủ quan  àm hạn chế hiệu quả tuyên truyền phát triển 

bền vững kinh tế biển ở một số địa phương  Vấn đề đặt ra  à phải đổi mới quy 

tr nh xây dựng nội dung theo hướng khảo sát nhu c u thông tin, phân nhóm đối 

tượng, địa phương hóa thông điệp và gắn tuyên truyền với  ợi ích thiết thân, 

trách nhiệm cụ thể, khả năng hành động của từng nhóm xã hội  Ch  khi nội 

dung đúng đối tượng, đúng nhu c u và đúng bối cảnh, tuyên truyền mới có thể 

chuyển từ phổ biến chủ trương sang kiến tạo niềm tin và định hướng hành vi 

bền vững  

Ba  à, phư ng thức tuyên truyền chưa đổi mới đồng đều, vẫn còn biểu 

hiện truyền đạt một chiều, nặng hành chính ở một số đ a bàn. Phương thức 

tuyên truyền không ch   à cách truyền tải thông tin, mà  à cơ chế tổ chức tác 

động tư tưởng thông qua sự kết hợp giữa phương pháp, h nh thức và phương 

tiện  Khi phương thức chưa ph  hợp, nội dung tuyên truyền d  đúng định 

hướng vẫn khó chuyển hóa thành đồng thuận và hành động tự giác  

Về phương pháp, hạn chế chủ yếu  à sự chậm chuyển từ truyền đạt một 

chiều sang đối thoại, thuyết phục và tương tác xã hội  Dữ  iệu khảo sát tại 

[Xem Phụ  ục 3 - Ph n 17] cho thấy, ch  có 40,2% số người được hỏi đánh giá 

phương pháp tuyên truyền ở mức “rất rõ”, 30% ở mức “khá rõ”, trong khi 

19,8% đánh giá “b nh thường” và 10,% cho rằng “không rõ  ắm”  Như vậy, g n 

30% đối tượng tiếp nhận chưa cảm nhận rõ sự thuyết phục và ph  hợp của 

phương pháp tuyên truyền  Điều này phản ánh thực tế: ở một số nơi, tuyên 

truyền mới dừng ở cung cấp thông tin, chưa đủ sức tạo đối thoại tư tưởng, giải 

thích  ợi ích và thúc đẩy hành vi bền vững  

Về h nh thức, tuy đã có sự đa dạng như hội nghị, tập huấn, sinh hoạt 

chuyên đề, truyền thông cơ sở, báo chí và nền tảng số, song ở một số địa bàn 

vẫn thiên về bề rộng, chưa đi sâu vào các t nh huống xã hội cụ thể  Các h nh 

thức truyền thống như hội nghị, văn bản,  oa truyền thanh, khẩu hiệu hoặc đợt 

cao điểm ngắn hạn còn chiếm tỷ trọng đáng kể; trong khi diễn đàn cộng đồng, 

đối thoại chính sách tại bến bãi, mô h nh sinh kế xanh, truyền thông t nh huống 

và truyền thông số theo nhóm đối tượng chưa được triển khai đồng đều  
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Về phương tiện, mức độ đáp ứng nhu c u thông tin chưa thật sự cao: ch  

17,5% số người được hỏi đánh giá phương tiện tuyên truyền ở mức “rất đ y 

đủ”, 28,8% đánh giá “đ y đủ”; trong khi 21,7% cho rằng mới “cơ bản đáp 

ứng”, 25,0% đánh giá “b nh thường” và 7,0% nhận định “còn thiếu” [Xem Phụ 

 ục 3 kết quả điều tra xã hội học - Ph n 18]  Đây  à ch  báo cho thấy phương 

tiện truyền tải thông điệp ở một số nơi chưa theo kịp yêu c u truyền thông đa 

nền tảng, nhất  à khi công chúng ngày càng tiếp nhận thông tin qua mạng xã 

hội, video ngắn, infographic, bản tin số và các kênh tương tác trực tuyến  

Nguyên nhân chủ quan của hạn chế này  à một số chủ thể tuyên truyền 

chưa chuyển mạnh từ tư duy truyền đạt thông tin sang tổ chức tác động tư 

tưởng  Khi tuyên truyền chủ yếu được hiểu  à phổ biến văn bản, tổ chức hội 

nghị hoặc phát hành tài  iệu, phương pháp dễ nặng tính áp đặt, h nh thức dễ 

mang tính phong trào, phương tiện chậm đổi mới và thiếu sức hấp dẫn  Trong 

khi đó, phát triển bền vững kinh tế biển gắn trực tiếp với sinh kế, môi trường 

sống,  ợi ích doanh nghiệp, quy hoạch v ng bờ, chống khai thác IUU và trách 

nhiệm bảo vệ chủ quyền biển đảo; v  vậy, phương thức tuyên truyền phải có 

khả năng đối thoại, giải thích, phản hồi và đồng hành với đối tượng trong quá 

tr nh thay đổi hành vi  

V  vậy, phương thức tuyên truyền chưa đổi mới đồng đều  à nguyên 

nhân chủ quan trực tiếp  àm cho hiệu quả tuyên truyền ở một số địa bàn chưa 

bền vững  Ch  khi phương pháp, h nh thức và phương tiện được tổ chức thành 

một ch nh thể thống nhất, tuyên truyền mới vượt qua giới hạn truyền đạt hành 

chính, trở thành quá tr nh định hướng nhận thức, củng cố niềm tin và thúc đẩy 

hành vi phát triển bền vững kinh tế biển  

Bốn  à, năng  ực chuyên môn  iên ngành và kỹ năng truyền thông số của 

một bộ phận báo cáo viên, tuyên truyền viên ở c  sở chưa đáp ứng đầy đủ yêu 

cầu mới. Đây  à nguyên nhân chủ quan tác động trực tiếp đến chất  ượng truyền 

tải, sức thuyết phục và khả năng chuyển hóa nội dung tuyên truyền thành nhận 

thức, niềm tin và hành vi xã hội  Trong điều kiện phát triển bền vững kinh tế 

biển ngày càng gắn với kinh tế xanh, pháp  uật biển, bảo vệ môi trường, chống 

khai thác IUU, biến đổi khí hậu, chuyển đổi số và hội nhập quốc tế, đội ngũ 

trực tiếp tuyên truyền không ch  c n nắm vững chủ trương, đường  ối của Đảng 

mà còn phải có tri thức  iên ngành và năng  ực diễn giải chính sách bằng ngôn 

ngữ g n gũi, dễ hiểu, sát đời sống  Một bộ phận báo cáo viên, tuyên truyền viên 
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ở cơ sở vẫn quen với phương thức truyền đạt theo văn bản, thiên về phổ biến 

nội dung có sẵn, chưa thật sự thành thạo kỹ năng phân tích đối tượng, thiết kế 

thông điệp, xử  ý t nh huống tư tưởng và đối thoại với các nhóm xã hội có  ợi 

ích khác nhau  Trong khi đó, đối tượng tuyên truyền ở v ng ven biển rất đa 

dạng, từ cán bộ quản  ý, doanh nghiệp, ngư dân, chủ tàu, hộ nuôi trồng thủy sản 

đến công nhân, thanh niên, phụ nữ, khách du  ịch và cư dân ven biển  Mỗi 

nhóm có nhu c u, tâm  ý và khả năng tiếp nhận khác nhau; nếu người tuyên 

truyền thiếu tri thức thực tiễn và kỹ năng phân hóa thông điệp, nội dung dễ trở 

nên khô cứng, đúng về định hướng nhưng chưa đủ sức thuyết phục  

Bên cạnh đó, yêu c u truyền thông số đặt ra thách thức  ớn đối với đội 

ngũ cơ sở  Không gian mạng đã trở thành môi trường quan trọng của định hướng 

tư tưởng, nhưng một bộ phận báo cáo viên, tuyên truyền viên còn hạn chế trong 

sử dụng nền tảng số, xây dựng nội dung đa phương tiện, nhận diện thông tin sai 

 ệch, nắm bắt dư  uận và phản hồi kịp thời trước các vấn đề nhạy cảm như quy 

hoạch v ng bờ, bồi thường, môi trường biển, chuyển đổi sinh kế và chủ quyền 

biển đảo  Khi năng  ực số chưa theo kịp sự biến đổi của môi trường truyền 

thông, thông tin chính thống dễ chậm hơn, kém hấp dẫn hơn và khó cạnh tranh 

với các  uồng thông tin ngắn, nhanh, giàu cảm xúc trên mạng xã hội  

Tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển không thể ch  dựa vào sự 

nhiệt t nh hay kinh nghiệm vận động truyền thống, mà c n đội ngũ có bản  ĩnh 

chính trị, tri thức  iên ngành, kỹ năng đối thoại cộng đồng và năng  ực  àm chủ 

truyền thông số  Khi năng  ực đội ngũ chưa đồng đều, quá tr nh tuyên truyền dễ 

dừng ở mức cung cấp thông tin, chưa đi sâu vào giải thích  ợi ích, củng cố niềm 

tin và thúc đẩy hành động tự giác  V  vậy, nâng cao chất  ượng báo cáo viên, 

tuyên truyền viên ở cơ sở  à điều kiện then chốt để khắc phục tính h nh thức, 

tăng sức thuyết phục và bảo đảm hiệu quả bền vững của tuyên truyền phát triển 

bền vững kinh tế biển trong giai đoạn mới  

Năm  à, việc đánh giá hiệu quả tuyên truyền ở một số n i còn thiên về số 

 ượng hoạt động, chưa chú trọng đúng mức đến chuyển biến hành vi xã hội. 

Nếu tiêu chí đánh giá chưa phản ánh đúng bản chất của tuyên truyền th  việc 

điều ch nh nội dung, phương thức và  ực  ượng triển khai sẽ thiếu căn cứ thực 

chất  Hiệu quả tuyên truyền không thể ch  được đo bằng số hội nghị đã tổ chức, 

số  ớp tập huấn, số tin bài, số tài  iệu phát hành hay số đợt ra quân  Những ch  

số đó phản ánh mức độ triển khai, nhưng chưa đủ để chứng minh mức độ thẩm 
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thấu tư tưởng và khả năng chuyển hóa chủ trương thành hành động tự giác  

Bản chất của tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển  à  àm cho đối 

tượng không ch  biết chủ trương, mà còn hiểu đúng, tin tưởng, đồng thuận và 

hành động ph  hợp với mục tiêu phát triển bền vững  

Hạn chế trong đánh giá hiệu quả thể hiện ở chỗ một số địa phương còn 

nặng về thống kê đ u vào và đ u ra một cách hành chính, trong khi chưa coi 

trọng đ y đủ các ch  báo phản ánh chuyển biến hành vi  Đối với ngư dân, hiệu 

quả phải được thể hiện qua tỷ  ệ không vi phạm IUU, việc bật thiết bị giám sát 

hành tr nh, chấp hành ngư trường hợp pháp và bảo vệ nguồn  ợi thủy sản  Đối 

với hộ nuôi trồng thủy sản, hiệu quả c n được đo bằng mức độ chuyển đổi sang 

vật  iệu thân thiện môi trường, giảm xả thải và cam kết bảo vệ hệ sinh thái ven 

biển  Đối với doanh nghiệp, hiệu quả phải gắn với việc áp dụng tiêu chuẩn 

xanh, công nghệ sạch và trách nhiệm xã hội  Đối với cộng đồng dân cư, hiệu 

quả c n thể hiện qua mức độ đồng thuận trong quy hoạch, giải phóng mặt bằng, 

bảo vệ môi trường và tham gia các mô h nh phát triển xanh  

Nếu thiếu hệ thống ch  báo đánh giá dựa trên hành vi xã hội, tuyên 

truyền dễ rơi vào t nh trạng hoàn thành về h nh thức nhưng chưa chắc đạt về 

tác động  Khi đó, chủ thể tuyên truyền có thể nắm được số  ượng hoạt động đã 

triển khai nhưng chưa nhận diện đ y đủ đối tượng nào đã chuyển biến, nhóm 

nào còn băn khoăn, nội dung nào chưa thuyết phục, phương thức nào chưa ph  

hợp  Điều này  àm cho quá tr nh phản hồi, điều ch nh và đổi mới tuyên truyền 

chưa kịp thời, chưa bám sát diễn biến tư tưởng và nhu c u thực tiễn của người 

dân, doanh nghiệp, ngư dân và cộng đồng ven biển  

Do đó, nguyên nhân sâu xa của hạn chế này  à tư duy đánh giá hiệu quả 

tuyên truyền ở một số nơi chưa chuyển mạnh từ quản  ý hoạt động sang đo 

 ường tác động xã hội  Tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ch  có thể 

được đánh giá thuyết phục khi gắn với các ch  báo về nhận thức, niềm tin, thái 

độ và hành vi cụ thể  Việc xây dựng hệ thống đánh giá theo hướng này không 

ch  giúp phản ánh đúng hiệu quả thực chất, mà còn tạo cơ sở khoa học để đổi 

mới nội dung, phương pháp, h nh thức và phương tiện tuyên truyền trong giai 

đoạn tiếp theo  

Sáu  à, nguồn  ực vật chất, hạ tầng kỹ thuật và dữ  iệu phục vụ tuyên 

truyền ở c  sở còn hạn chế. Hạn chế này tác động trực tiếp đến năng  ực  an tỏa 

thông tin chính thống, khả năng tương tác với đối tượng và tốc độ phản ứng 
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trước các vấn đề tư tưởng phát sinh ở địa bàn ven biển  Phương tiện và hạ t ng kỹ 

thuật không ch   à công cụ truyền tin, mà còn  à điều kiện vật chất bảo đảm cho 

quá tr nh định hướng nhận thức xã hội  Khi hệ thống truyền thanh cơ sở, thiết bị 

truyền thông số, sản phẩm đa phương tiện, dữ  iệu trực quan, bản đồ số và công cụ 

nắm bắt dư  uận chưa được đ u tư đồng bộ, tuyên truyền dễ bị giới hạn trong các 

phương thức truyền thống, chậm đổi mới và khó tiếp cận hiệu quả các nhóm đối 

tượng ở xa trung tâm như ngư dân, hộ nuôi trồng thủy sản,  ao động tự do, cư dân 

v ng bến bãi, cửa sông và khu vực ven biển còn nhiều khó khăn  

Hạn chế này  àm cho thông tin chính thống có  úc chưa theo kịp tốc độ 

vận động của thực tiễn và chưa đủ sức cạnh tranh với các  uồng thông tin 

nhanh, ngắn, giàu cảm xúc trên mạng xã hội  Trong các vấn đề nhạy cảm như 

quy hoạch v ng bờ, giải phóng mặt bằng, ô nhiễm môi trường biển, chuyển đổi 

sinh kế, chống khai thác IUU hoặc bảo vệ chủ quyền biển đảo, nếu thiếu dữ 

 iệu cập nhật, thiếu phương tiện truyền tải sinh động và thiếu công cụ  ắng nghe 

dư  uận, chủ thể tuyên truyền sẽ khó phát hiện sớm điểm nóng tư tưởng, khó 

giải thích kịp thời những băn khoăn của người dân và khó định hướng dư  uận 

ngay từ đ u  

Mặt khác, sự thiếu đồng bộ về hạ t ng kỹ thuật còn  àm giảm khả năng 

cá nhân hóa thông điệp theo từng nhóm đối tượng  Phát triển bền vững kinh tế 

biển đòi hỏi thông tin phải được tr nh bày bằng nhiều h nh thức khác nhau: bản 

đồ số cho quy hoạch không gian biển, video ngắn cho người trẻ, bản tin âm 

thanh cho ngư dân, infographic cho doanh nghiệp và tài  iệu hướng dẫn cụ thể 

cho hộ nuôi trồng thủy sản  Khi phương tiện chưa hiện đại và dữ  iệu chưa 

được chuẩn hóa, nội dung tuyên truyền d  đúng về định hướng vẫn khó trở nên 

g n gũi, dễ hiểu và có khả năng thúc đẩy hành động thực tiễn  Do đó, hạn chế 

về nguồn  ực vật chất, hạ t ng kỹ thuật và dữ  iệu không ch   à thiếu hụt về điều 

kiện bảo đảm, mà còn  à nguyên nhân  àm suy giảm năng  ực tổ chức tác động 

tư tưởng ở cơ sở   

3.3. Những vấn đề đặt ra trong tuyên truyền phát triển  ền vững 

kinh tế  iển ở các tỉnh, thành phố ven  iển vùng Đồng  ằng sông Hồng 

3.3.1. Mâu thu n giữa tư duy lợi ích kinh tế tức thời với trách nhiệm 

phát triển bền vững lâu dài 

Một trong những vấn đề đặt ra hiện nay trong tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng là 
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mâu thuẫn giữa mục tiêu tăng trưởng trước mắt với yêu c u phát triển bền vững 

 âu dài  Mâu thuẫn này phản ánh sự khác biệt giữa nhu c u khai thác nhanh các 

nguồn  ợi biển để thúc đẩy kinh tế với yêu c u bảo vệ tài nguyên, môi trường 

và duy tr  sinh kế ổn định cho cộng đồng ven biển  

Trong quá tr nh phát triển, nhiều địa phương tập trung mở rộng công 

nghiệp ven biển, du  ịch biển, cảng biển, nuôi trồng và khai thác thủy sản nhằm 

tạo động  ực tăng trưởng  Tuy nhiên, ở một số nơi vẫn còn biểu hiện ưu tiên  ợi 

ích ngắn hạn, chú trọng hiệu quả kinh tế trước mắt hơn  à cân bằng giữa phát 

triển và bảo vệ hệ sinh thái, dẫn tới nguy cơ khai thác quá mức tài nguyên, ô 

nhiễm môi trường biển và suy giảm nguồn  ợi thủy sản  

Mâu thuẫn này thể hiện rõ trong nhận thức và hành vi của một bộ phận 

ngư dân, doanh nghiệp, cư dân ven biển  D  nhận thức về kinh tế biển xanh đã 

được nâng  ên, song vẫn còn t nh trạng khai thác tận thu, sử dụng ngư cụ ảnh 

hưởng đến nguồn  ợi, xả thải chưa qua xử  ý hoặc chưa chấp hành nghiêm quy 

định bảo vệ môi trường  Khi triển khai quy hoạch, siết chặt quản  ý hoặc 

chuyển đổi mô h nh sản xuất, một số nơi vẫn xuất hiện tâm  ý e ngại do  o ngại 

ảnh hưởng đến  ợi ích trực tiếp  

Điều này tạo áp  ực đối với nội dung và phương thức tuyên truyền  

Trong khi phát triển bền vững đòi hỏi chuyển tư duy từ “khai thác” sang “bảo 

tồn và quản trị”, nhiều đối tượng vẫn quan tâm chủ yếu đến thu nhập, việc  àm 

và sinh kế trước mắt  V  vậy, nếu nội dung tuyên truyền về bảo vệ môi trường 

chưa gắn với  ợi ích thiết thực của người dân th  khó tạo chuyển biến bền vững 

trong hành vi xã hội  

Do đó, vấn đề đặt ra không ch   à nâng cao nhận thức, mà quan trọng 

hơn  à tạo sự thống nhất giữa  ợi ích kinh tế với trách nhiệm xã hội và bảo vệ 

môi trường  Tuyên truyền c n gắn phát triển kinh tế xanh với sinh kế bền vững, 

giúp người dân và doanh nghiệp nhận thức rõ rằng bảo vệ tài nguyên, môi 

trường biển chính  à điều kiện bảo đảm cho phát triển ổn định,  âu dài  

3.3.2. Mâu thuẫn giữa yêu cầu cần đổi mới nội dung, phư ng thức tuyên 

truyền hiện đại, đa phư ng tiện với nội dung, phư ng thức tuyên truyền truyền 

thống còn tư duy theo  ối mòn, ngại đổi mới 

Trong bối cảnh chuyển đổi số và truyền thông đa nền tảng phát triển 

mạnh, tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven 

biển v ng Đồng bằng sông Hồng phải đổi mới đồng bộ về nội dung, phương 
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thức và phương tiện  Tuy nhiên, thực tiễn vẫn tồn tại mâu thuẫn giữa yêu c u 

hiện đại hóa với cách tiếp cận truyền thống còn nặng tính hành chính, một 

chiều và thiếu tương tác xã hội  

Ở một số địa phương, nội dung tuy đã mở rộng nhưng vẫn thiên về phổ 

biến chủ trương, nghị quyết và định hướng chung; các vấn đề sát nhu c u người 

dân như chuyển đổi sinh kế biển, thích ứng biến đổi khí hậu, kinh tế tu n hoàn 

hay khai thác thủy sản bền vững chưa được thể hiện sinh động, dễ tiếp cận  

Một số thông điệp còn khuôn mẫu, thiếu phân hóa theo nhóm đối tượng nên 

khả năng chuyển hóa thành hành vi thực tiễn chưa cao  

Mâu thuẫn này còn thể hiện ở phương thức truyền tải  Trong khi môi 

trường truyền thông hiện đại đòi hỏi tăng cường đối thoại, tương tác và đa 

phương tiện, th  ở một số nơi h nh thức triển khai vẫn chủ yếu dựa vào hội 

nghị, văn bản,  oa truyền thanh hoặc truyền đạt một chiều  Việc ứng dụng nền 

tảng số, mạng xã hội, dữ  iệu trực quan và sản phẩm truyền thông số đã được 

quan tâm nhưng chưa đồng đều, chưa h nh thành hệ sinh thái truyền thông có 

sức  an tỏa bền vững  

Bên cạnh đó, một bộ phận cán bộ tuyên truyền chưa theo kịp yêu c u 

truyền thông trong môi trường số  Kỹ năng khai thác nền tảng số, xử  ý dư  uận 

và định hướng thông tin trên không gian mạng còn hạn chế, dẫn đến phản ứng 

chậm trước các vấn đề  iên quan đến môi trường biển, quy hoạch biển hoặc 

phát triển kinh tế ven biển  Điều này  àm giảm tính kịp thời, hấp dẫn và sức 

thuyết phục của thông tin chính thống  

Thực tiễn trên đặt ra yêu c u phải đổi mới tư duy tuyên truyền theo 

hướng  ấy người dân, doanh nghiệp và cộng đồng xã hội  àm trung tâm  C n 

chuyển từ “truyền đạt thông tin” sang “tạo  ập tương tác xã hội”, từ tuyên 

truyền theo chiều rộng sang chiều sâu, từ phương thức đơn tuyến sang truyền 

thông đa nền tảng, đa chủ thể và đa chiều  Ch  khi nội dung và phương thức 

ph  hợp với đặc điểm tiếp nhận của xã hội hiện đại, tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển mới nâng cao hiệu quả định hướng nhận thức và thúc đẩy 

hành động bền vững  

3.3.3. Mẫu thuẫn giữa yêu cầu  iên kết vùng thống nhất, bền vững với tư 

duy phát triển manh mún, cục bộ đ a phư ng 

Một vấn đề đặt ra trong tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở 

các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  à mâu thuẫn giữa 
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yêu c u tăng cường  iên kết v ng với tư duy phát triển còn cục bộ địa phương  

Phát triển kinh tế biển bền vững đòi hỏi sự phối hợp thống nhất về quy hoạch, 

hạ t ng, bảo vệ môi trường và khai thác tài nguyên, trong khi ở một số nơi vẫn 

tồn tại xu hướng ưu tiên  ợi ích riêng hơn  ợi ích chung của toàn v ng  

Mâu thuẫn này thể hiện ở việc nội dung tuyên truyền giữa các địa 

phương chưa đồng bộ, thiếu cơ chế phối hợp thường xuyên và chưa h nh thành 

hệ thống thông điệp chung về phát triển kinh tế biển v ng Đồng bằng sông 

Hồng  Một số địa phương còn tập trung vào mục tiêu riêng, chưa gắn chặt với 

chiến  ược  iên kết v ng,  àm cho nhận thức xã hội về vai trò hợp tác liên vùng 

chưa thật sự sâu sắc  

Sự khác biệt về điều kiện kinh tế, cơ cấu ngành biển và  ợi ích phát triển 

cũng  àm quá tr nh phối hợp tuyên truyền gặp khó khăn  Trong một số trường 

hợp, cạnh tranh thu hút đ u tư, phát triển cảng biển, du  ịch biển hoặc công 

nghiệp ven biển tạo ra tâm  ý phát triển riêng  ẻ, ảnh hưởng đến hiệu quả phối 

hợp trong bảo vệ môi trường và quản  ý tài nguyên chung  

V  vậy, c n đổi mới tư duy tuyên truyền theo hướng nâng cao nhận thức 

về tính  iên kết, chia sẻ  ợi ích và trách nhiệm chung giữa các địa phương ven 

biển  Khi h nh thành được sự thống nhất về nhận thức và hành động trong toàn 

v ng, tuyên truyền mới góp ph n thúc đẩy kinh tế biển phát triển đồng bộ, hiện 

đại và bền vững  

3.3. .   u thu n giữa nhận thức, mong muốn của chủ thể phát triển bền 

vững kinh tế biển v i nhận thức còn nhiều hạn chế và sinh kế thực tế của ngư 

d n, doanh nghiệp nh  l  ven biển 

Hiện nay, tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành 

phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng đang đặt ra mâu thuẫn giữa yêu c u 

nâng cao nhận thức, thay đổi hành vi theo hướng bền vững với điều kiện sinh 

kế và tr nh độ tiếp cận thông tin còn hạn chế của một bộ phận ngư dân, doanh 

nghiệp nhỏ  ẻ ven biển  

Trong khi các chủ thể tuyên truyền hướng tới h nh thành tư duy kinh tế 

biển xanh, khai thác bền vững và bảo vệ môi trường biển, th  nhiều ngư dân, hộ 

sản xuất nhỏ vẫn chịu áp  ực  ớn về việc  àm, thu nhập và chi phí sinh hoạt  V  

vậy,  ợi ích trước mắt thường được ưu tiên hơn yêu c u bảo vệ tài nguyên và 

môi trường  âu dài; ở một số nơi vẫn còn t nh trạng khai thác tận thu, sử dụng 



142 
 

phương thức sản xuất gây tác động tiêu cực hoặc chưa chấp hành đ y đủ quy 

định về chống khai thác IUU  

Mâu thuẫn này còn xuất phát từ sự chênh  ệch trong khả năng tiếp cận 

thông tin giữa các nhóm xã hội  Một bộ phận cư dân ven biển, nhất  à  ao động 

nghề cá truyền thống và doanh nghiệp quy mô nhỏ, còn hạn chế trong tiếp cận 

công nghệ số, thông tin khoa học và mô h nh sinh kế mới  Do đó, các nội dung 

về chuyển đổi xanh, kinh tế tu n hoàn biển hay thích ứng biến đổi khí hậu chưa 

tạo được chuyển biến đồng đều trong nhận thức và hành vi  

Bên cạnh đó, ở một số địa phương, nội dung tuyên truyền chưa gắn chặt 

với nhu c u sinh kế cụ thể của người dân  Khi yêu c u bảo vệ môi trường, quy 

hoạch v ng nuôi hoặc chuyển đổi phương thức khai thác chưa đi kèm giải pháp 

hỗ trợ ph  hợp, dễ phát sinh tâm  ý e ngại hoặc thiếu đồng thuận trong cộng 

đồng ven biển  

Vấn đề đặt ra  à phải gắn tuyên truyền với bảo đảm sinh kế bền vững cho 

người dân và doanh nghiệp nhỏ ven biển  Khi người dân nhận thấy phát triển 

bền vững không  àm giảm cơ hội mưu sinh mà tạo nền tảng ổn định  âu dài cho 

đời sống và sản xuất, tuyên truyền mới có thể tạo được đồng thuận và chuyển 

biến bền vững trong hành động xã hội 

3.3.5. Mâu thuẫn giữa yêu cầu hội nhập quốc tế ngày càng cao với năng 

 ực nội sinh, nguồn  ực đầu tư và trình độ, năng  ực của đội ngũ báo cáo viên, 

tuyên truyền viên ở c  sở còn nhiều hạn chế, bất cập 

Trong bối cảnh hội nhập quốc tế ngày càng sâu rộng, tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng 

sông Hồng đang đứng trước khoảng cách giữa yêu c u đổi mới với năng  ực 

thực tế của hệ thống cơ sở  Sự phát triển của kinh tế biển xanh, chuyển đổi số, 

chống khai thác IUU và các cam kết quốc tế về bảo vệ môi trường biển đòi hỏi 

nội dung tuyên truyền phải có tính chuyên môn cao, cập nhật nhanh và tiếp cận 

theo chuẩn mực quốc tế  

Tuy nhiên, ở một số địa phương, đội ngũ báo cáo viên, tuyên truyền viên 

cơ sở còn hạn chế về kiến thức kinh tế biển xanh,  uật pháp quốc tế về biển, 

biến đổi khí hậu và kỹ năng truyền thông số  C ng với đó, nguồn  ực đ u tư 

giữa các địa phương chưa đồng đều; hạ t ng truyền thông, dữ  iệu số và sản 

phẩm truyền thông hiện đại ở một số nơi chưa đáp ứng yêu c u truyền thông đa 

nền tảng  
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Sự chênh  ệch giữa yêu c u đổi mới với khả năng thích ứng của đội ngũ 

cơ sở  àm cho hiệu quả tuyên truyền chưa đồng đều  Trong khi môi trường 

truyền thông hiện đại đòi hỏi tính tương tác, phản ứng nhanh và năng  ực định 

hướng dư  uận trên không gian mạng, th  một bộ phận cán bộ tuyên truyền vẫn 

thiên về truyền đạt một chiều, thiếu  inh hoạt và chưa theo kịp xu hướng tiếp 

nhận thông tin mới của công chúng  

Điều đó đặt ra yêu c u nâng cao năng  ực nội sinh của hệ thống tuyên 

truyền cơ sở thông qua đào tạo chuyên sâu, tăng cường đ u tư hạ t ng và đổi 

mới kỹ năng truyền thông hiện đại cho đội ngũ báo cáo viên, tuyên truyền viên  

Ch  khi năng  ực cơ sở đáp ứng yêu c u hội nhập, tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển mới nâng cao được tính chuyên nghiệp, sức thuyết phục và 

hiệu quả  âu dài  
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Tiểu kết chương 3 

Kết quả khảo sát và đánh giá thực trạng tuyên truyền phát triển bền vững 

kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng cho 

thấy quá tr nh chuyển hóa từ nhận thức chính trị sang hành động thực tiễn đang 

từng bước được h nh thành dưới sự  ãnh đạo của các cấp ủy Đảng và sự tham 

gia của cả hệ thống chính trị  Thực tiễn cũng chứng minh, khi nội dung truyền 

thông được gắn với sinh kế,  ợi ích thiết thực của người dân và được triển khai 

bằng nhiều phương thức ph  hợp, khả năng tạo đồng thuận xã hội và thúc đẩy 

chuyển đổi hành vi được nâng  ên rõ rệt  

Tuy nhiên, kết quả đạt được vẫn chưa thật sự đồng đều và bền vững  

Những hạn chế hiện nay chủ yếu xuất phát từ sự thiếu đồng bộ trong cơ chế 

phối hợp giữa các  ực  ượng,  àm cho sức mạnh tổng hợp của hệ thống tuyên 

truyền chưa được phát huy đ y đủ  Nội dung thông tin ở một số nơi vẫn còn 

mang tính khuôn mẫu, nặng truyền đạt hành chính, chưa giải quyết hiệu quả 

mâu thuẫn giữa yêu c u phát triển kinh tế trước mắt với trách nhiệm bảo vệ 

môi trường và phát triển bền vững  âu dài  C ng với đó, việc đổi mới phương 

thức tuyên truyền và chuyển đổi số còn chậm so với yêu c u thực tiễn; tư duy 

truyền thông một chiều và cách đánh giá hiệu quả thiên về số  ượng hoạt động 

hơn  à tác động xã hội thực chất vẫn còn tồn tại ở một số địa phương  

Thực trạng đã phản ánh những mâu thuẫn mang tính khách quan nảy 

sinh trong quá tr nh chuyển đổi mô h nh phát triển kinh tế biển ở v ng Đồng 

bằng sông Hồng: Mâu thuẫn giữa  ợi ích kinh tế ngắn hạn với yêu c u phát 

triển bền vững  âu dài; Mâu thuẫn giữa yêu c u đổi mới truyền thông hiện đại 

với phương thức tuyên truyền truyền thống; Mâu thuẫn giữa yêu c u  iên kết 

v ng với tư duy phát triển cục bộ địa phương; Mâu thuẫn giữa mục tiêu nâng 

cao nhận thức với điều kiện sinh kế thực tế của cư dân ven biển; Mâu thuẫn 

giữa yêu c u hội nhập quốc tế với năng  ực nội sinh của đội ngũ tuyên truyền ở 

cơ sở  

Việc nhận diện đúng bản chất thực trạng, đồng thời phân tích rõ các mâu 

thuẫn và điểm nghẽn nêu trên có ý nghĩa quan trọng cả về  ý  uận và thực tiễn 

để  uận án đề xuất các quan điểm, định hướng và hệ giải pháp đồng bộ nhằm 

nâng cao hiệu quả tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, 

thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng trong giai đoạn tiếp theo  
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Chương 4 

PH  N  H  NG VÀ  IẢI PHÁP ĐẨY MẠNH  TUYÊN TRUYỀN 

PHÁT TRIỂN BỀN VỮN  KINH TẾ BIỂN Ở CÁC TỈNH, THÀNH PHỐ 

VEN BIỂN VÙN  ĐỒN  BẰN  SÔN  HỒN  ĐẾN N M 2 3 , 

TẦM NHÌN ĐẾN N M 2045 

 

4.1. Bối cảnh quốc tế và trong nước tác đ ng đến tuyên truyền phát 

triển  ền vững kinh tế  iển ở các tỉnh, thành phố ven  iển vùng Đồng 

 ằng sông Hồng 

4.1.1. Bối cảnh quốc tế  

T nh h nh quốc tế và xu hướng phát triển đến năm 2045 đang chứng 

kiến những biến động sâu sắc, đa chiều và khó dự báo, tác động trực tiếp đến 

chiến  ược phát triển kinh tế biển cũng như hoạt động tuyên truyền về phát 

triển bền vững kinh tế biển của các quốc gia ven biển  Những biến động này 

không ch   àm thay đổi cấu trúc kinh tế biển toàn c u, mà còn định h nh  ại 

cách thức tuyên truyền, định hướng dư  uận và huy động sự tham gia của các 

chủ thể xã hội vào các mục tiêu phát triển bền vững  

Thứ nhất, những diễn biến phức tạp của môi trường quốc tế trên biển 

và tác động đến việc duy tr  an toàn, ổn định các hoạt động trên không gian 

biển toàn c u tiếp tục gia tăng, trở thành một nhân tố chi phối mạnh mẽ môi 

trường phát triển kinh tế biển  Biển và đại dương ngày càng được xem  à 

không gian chiến  ược về kinh tế, an ninh và địa chính trị, nơi đan xen  ợi ích 

của nhiều quốc gia và tập đoàn kinh tế xuyên quốc gia  Các tranh chấp về chủ 

quyền, quyền chủ quyền và quyền tài phán trên biển, c ng với xu hướng quân 

sự hóa và gia tăng hiện diện của các cường quốc hàng hải, không ch   àm gia 

tăng rủi ro xung đột, mà còn đặt ra yêu c u cao đối với công tác tuyên truyền 

trong việc định hướng nhận thức xã hội, duy tr  ổn định tâm  ý cộng đồng và 

tạo môi trường thuận  ợi cho phát triển kinh tế biển bền vững  

Thứ hai, sự dịch chuyển mô h nh phát triển kinh tế biển toàn c u theo 

hướng xanh và bền vững đang trở thành xu thế chủ đạo  Các tiêu chuẩn quốc 

tế về bảo vệ môi trường biển, bảo tồn đa dạng sinh học và sử dụng bền vững 

tài nguyên biển ngày càng được nâng cao, tạo ra những “hàng rào kỹ thuật” 
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mới trong thương mại, đ u tư và hợp tác quốc tế  Kinh tế biển không còn 

được đánh giá chủ yếu qua sản  ượng khai thác, mà ngày càng gắn với các ch  

số về phát thải, bảo tồn hệ sinh thái và trách nhiệm xã hội  Xu thế này đòi hỏi 

hoạt động tuyên truyền phải chuyển trọng tâm từ việc nhấn mạnh tăng trưởng 

sang việc  àm rõ mối quan hệ hài hòa giữa phát triển kinh tế, bảo vệ môi 

trường và  ợi ích  âu dài của cộng đồng ven biển  

Thứ ba, tác động ngày càng rõ nét của biến đổi khí hậu và suy thoái 

môi trường biển đang  àm thay đổi căn bản điều kiện phát triển kinh tế biển 

trên phạm vi toàn c u  Nước biển dâng, xâm nhập mặn, hiện tượng thời tiết 

cực đoan và axit hóa đại dương không ch  đe dọa hệ sinh thái biển, mà còn 

trực tiếp ảnh hưởng đến sinh kế, an ninh  ương thực và hạ t ng kinh tế biển 

của nhiều quốc gia  Trong bối cảnh đó, Hoạt động tuyên truyền c n  àm rõ 

tính cấp thiết của việc thích ứng với biến đổi khí hậu, chuyển đổi sinh kế và 

áp dụng các mô h nh khai thác, nuôi trồng, dịch vụ biển bền vững nhằm giảm 

thiểu rủi ro và bảo đảm phát triển dài hạn  

Thứ tư, sự gia tăng cạnh tranh và hợp tác quốc tế trong các ngành kinh 

tế biển mới nổi đang mở ra những cơ hội và thách thức song hành  Các  ĩnh 

vực như  ogistics cảng biển, vận tải biển xanh, năng  ượng tái tạo ngoài khơi, 

công nghệ sinh học biển và du  ịch biển chất  ượng cao ngày càng thu hút sự 

quan tâm và đ u tư của cộng đồng quốc tế  Quá tr nh này đặt ra yêu c u đối 

với hoạt động tuyên truyền không ch  quảng bá tiềm năng,  ợi thế, mà còn 

phải truyền tải rõ các chuẩn mực hợp tác, trách nhiệm môi trường và xã hội, 

qua đó góp ph n nâng cao uy tín và khả năng hội nhập của các địa phương 

ven biển vào chuỗi giá trị kinh tế biển toàn c u  

Thứ năm, sự b ng nổ của công nghệ số và truyền thông hiện đại toàn 

c u đang  àm thay đổi căn bản không gian, phương thức và tốc độ  an tỏa 

thông tin  Mạng xã hội, nền tảng số và trí tuệ nhân tạo tạo điều kiện cho thông 

tin về biển và kinh tế biển  an truyền nhanh chóng, đa chiều, nhưng cũng  àm 

gia tăng nguy cơ sai  ệch thông tin, thao túng dư  uận và xung đột nhận thức  

Điều này đặt ra yêu c u hoạt động tuyên truyền phải thích ứng với môi trường 

truyền thông mới, bảo đảm tính chính xác, kịp thời và khả năng dẫn dắt dư 

 uận trong bối cảnh cạnh tranh thông tin ngày càng gay gắt  
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Như vậy, bối cảnh quốc tế hiện nay đang đặt hoạt động tuyên truyền 

phát triển bền vững kinh tế biển trước những yêu c u mới cả về nội dung, 

phương pháp, h nh thức và hiệu quả tổ chức thực hiện  Những biến độn chính 

trị, kinh tế, văn hóa - xã hội, môi trường, mô h nh phát triển và công nghệ 

truyền thông toàn c u vừa tạo ra sức ép, vừa mở cơ hội đổi mới cho hoạt động 

tuyên truyền, đồng thời  à tiền đề quan trọng để xem xét các tác động trong 

nước và xây dựng  phương hướng, giải pháp ph  hợp trong giai đoạn tới  

4.1.2. Bối cảnh trong nước  

Trong bối cảnh đất nước bước vào giai đoạn phát triển mới, giai đoạn 

đẩy mạnh hiện đại hóa mô h nh tăng trưởng, hoàn thiện thể chế phát triển, 

phát huy mạnh mẽ các động  ực nội sinh nhằm hiện thực hóa mục tiêu đến 

năm 2030 và t m nh n đến năm 2045  Những chuyển động mạnh mẽ về 

chính trị, kinh tế, xã hội và quản trị quốc gia trong giai đoạn này vừa tạo ra 

nền tảng thuận  ợi, vừa đặt ra những yêu c u mới, cao hơn đối với nội 

dung, phương thức và hiệu quả của hoạt động tuyên truyền về phát triển 

bền vững kinh tế biển  

Thứ nhất, sự phát triển nhanh chóng của khoa học, công nghệ, đổi mới 

sáng tạo và chuyển đổi số đang tạo ra những tác động sâu sắc đến tuyên 

truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng 

Đồng bằng sông Hồng  Đây không ch   à sự thay đổi về công cụ truyền tải 

thông tin, mà còn  à sự chuyển dịch căn bản trong phương thức tổ chức tác 

động tư tưởng, từ mô h nh truyền đạt tuyến tính sang mô h nh định hướng 

nhận thức dựa trên dữ  iệu, tương tác xã hội và năng  ực phản hồi nhanh trước 

biến động của dư  uận  

Nghị quyết số 57-NQ/TW ngày 22/12/2024 của Bộ Chính trị về đột phá 

phát triển khoa học, công nghệ, đổi mới sáng tạo và chuyển đổi số quốc gia đã 

tạo cơ sở chính trị - pháp  ý quan trọng cho việc hiện đại hóa tuyên truyền 

trong giai đoạn mới  Tinh th n của Nghị quyết đặt ra yêu c u phải xem công 

nghệ số, dữ  iệu và đổi mới sáng tạo  à động  ực nâng cao năng  ực quản trị xã 

hội, trong đó có quản trị nhận thức và định hướng dư  uận  Đối với phát triển 

bền vững kinh tế biển, yêu c u này càng có ý nghĩa cấp thiết, bởi các vấn đề 

như quản  ý không gian biển, bảo vệ môi trường, chống khai thác IUU, phát 
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triển cảng biển xanh, du  ịch sinh thái và thích ứng biến đổi khí hậu đều c n 

được truyền tải bằng những phương thức chính xác, sinh động và có khả năng 

thuyết phục cao  

Trong bối cảnh hiện nay, công chúng không còn tiếp nhận thông tin 

chủ yếu qua hội nghị, văn bản, báo chí truyền thống hay hệ thống truyền 

thanh cơ sở, mà thông qua nhiều kênh đồng thời như mạng xã hội, cổng thông 

tin điện tử, video ngắn, infographic, bản tin số, nhóm cộng đồng trực tuyến và 

các nền tảng tương tác  Sự thay đổi này buộc chủ thể tuyên truyền phải 

chuyển từ tư duy cung cấp thông tin sang tư duy thiết kế trải nghiệm nhận 

thức  Thông tin chính thống muốn giữ vai trò dẫn dắt phải bảo đảm đồng thời 

bốn yêu c u đúng về định hướng, nhanh về thời điểm, dễ tiếp nhận về h nh 

thức và có khả năng giải đáp những vấn đề cụ thể mà người dân, doanh 

nghiệp, ngư dân quan tâm  

 Tác động quan trọng nhất của khoa học, công nghệ  à  àm thay đổi cơ 

chế h nh thành niềm tin xã hội  Trong môi trường số, niềm tin không ch  được 

tạo ra bằng thẩm quyền chính trị của thông tin, mà còn bằng tính minh bạch, 

tính kiểm chứng, tính tương tác và khả năng giải đáp kịp thời các vấn đề 

người dân quan tâm  Khi người dân có thể tiếp cận nhiều nguồn tin khác 

nhau, tuyên truyền muốn giữ vai trò định hướng phải dựa trên dữ  iệu chính 

xác,  ập  uận khoa học và h nh thức thể hiện có sức hấp dẫn  Điều này đặt ra 

yêu c u mới đối với các chủ thể tuyên truyền: phải biết sử dụng dữ  iệu để 

nắm bắt dư  uận, biết phân tích tâm  ý xã hội, biết thiết kế thông điệp số và 

biết phản hồi trước những thông tin sai  ệch  iên quan đến môi trường biển, 

quy hoạch v ng bờ, bồi thường, chuyển đổi sinh kế, khai thác IUU và chủ 

quyền biển đảo  

Tuy nhiên, sự phát triển nhanh của khoa học, công nghệ cũng đặt ra 

thách thức không nhỏ  Khoảng cách về hạ t ng số, năng  ực sử dụng công 

nghệ và tr nh độ truyền thông số giữa các địa phương, giữa khu vực trung tâm 

với v ng ven biển, bến bãi, cửa sông còn có thể  àm cho hiệu quả tuyên 

truyền không đồng đều  Mặt khác, không gian mạng cũng  àm gia tăng nguy 

cơ  an truyền tin giả, thông tin cắt ghép, b nh  uận cực đoan hoặc các  uận 

điệu xuyên tạc  iên quan đến biển, đảo, môi trường và sinh kế  Do đó, đổi mới 
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tuyên truyền trong bối cảnh khoa học, công nghệ phát triển không ch   à tăng 

cường thiết bị, nền tảng hay sản phẩm truyền thông số, mà còn  à nâng cao 

năng  ực quản trị dư  uận, năng  ực bảo vệ nền tảng tư tưởng và năng  ực xây 

dựng niềm tin xã hội trên môi trường số  

Thứ hai, tiến tr nh hội nhập quốc tế ngày càng sâu rộng của Việt Nam tiếp 

tục mở rộng không gian phát triển cho kinh tế biển, đồng thời đặt ra yêu c u mới 

đối với hoạt động tuyên truyền  Nghị quyết số 59-NQ/TW ngày 24/01/2025 của 

Bộ Chính trị về hội nhập quốc tế trong t nh h nh mới khẳng định hội nhập  à 

động  ực quan trọng thúc đẩy phát triển nhanh và bền vững đất nước  Trong bối 

cảnh đó, tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở v ng Đồng bằng sông 

Hồng không ch  dừng  ại ở việc phổ biến chủ trương, chính sách trong nước, mà 

c n hướng mạnh tới quảng bá h nh ảnh địa phương, truyền thông về môi trường 

đ u tư, về các ngành kinh tế biển có  ợi thế cạnh tranh như cảng biển, ogistics 

(Hải Phòng), du  ịch biển, di sản (Quảng Ninh), dịch vụ ven biển gắn với bảo tồn 

sinh thái (Ninh B nh), cũng như kết nối không gian phát triển biển với v ng nội 

địa (Hưng Yên)  Tuyên truyền v  vậy phải mở rộng phạm vi tác động, vừa phục 

vụ đối tượng trong nước, vừa hướng tới các đối tác và nhà đ u tư quốc tế, góp 

ph n huy động nguồn  ực cho phát triển bền vững  

Thứ ba, yêu c u xây dựng và hoàn thiện Nhà nước pháp quyền xã hội 

chủ nghĩa Việt Nam đang tác động trực tiếp đến nội dung và phương pháp 

tuyên truyền về kinh tế biển  Nghị quyết số 66-NQ/TW ngày 30/01/2025 của 

Bộ Chính trị nhấn mạnh nguyên tắc thượng tôn Hiến pháp và pháp  uật trong 

mọi  ĩnh vực của đời sống xã hội  Điều này đòi hỏi hoạt động tuyên truyền 

phát triển bền vững kinh tế biển phải gắn chặt với tuyên truyền pháp  uật về 

biển, đảo, tài nguyên, môi trường và bảo tồn sinh thái, nhằm nâng cao ý thức 

pháp  uật của các chủ thể tham gia hoạt động kinh tế biển  Đối với các t nh 

ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng, nơi tập trung dày đặc các hoạt động 

khai thác, dịch vụ và du  ịch biển, yêu c u đặt ra  à tuyên truyền phải vừa bảo 

đảm tính chuẩn mực, chính xác về pháp  ý, vừa dễ hiểu, dễ tiếp cận, ph  hợp 

với tr nh độ, sinh kế và đặc điểm xã hội của cộng đồng dân cư ven biển  

Thứ tư, thực tiễn phát triển trong nước cho thấy Việt Nam đang phải 

đối mặt với nhiều thách thức  ớn về môi trường biển, suy giảm tài nguyên và 
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tác động ngày càng rõ nét của biến đổi khí hậu  Với bờ biển dài trên 3 260 

km, tiềm năng kinh tế biển  ớn nhưng cũng đi kèm với áp  ực khai thác ngày 

càng gia tăng, các t nh ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng như Hải Phòng, 

Quảng Ninh, Thái B nh đang chịu tác động nặng nề của xâm nhập mặn, ô 

nhiễm môi trường biển, khai thác quá mức tài nguyên và thiên tai cực đoan  

Những thách thức này không ch  ảnh hưởng đến hệ sinh thái biển mà còn tác 

động trực tiếp đến sinh kế, đời sống và sự ổn định xã hội của cộng đồng ven 

biển  Trong bối cảnh đó, hoạt động tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế 

biển phải được tăng cường cả về cường độ và chiều sâu, chuyển mạnh từ 

tuyên truyền nhận thức chung sang định hướng hành vi, trách nhiệm và sự 

tham gia tự giác của cộng đồng trong bảo vệ tài nguyên và môi trường biển  

Thứ năm, yêu c u tăng trưởng kinh tế nhanh và bền vững, với mục 

tiêu GRDP hai con số ở nhiều địa phương, đang tạo áp  ực  ớn đối với 

tuyên truyền  Các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng vừa 

phải thúc đẩy mạnh mẽ các ngành kinh tế biển mũi nhọn như du  ịch, cảng 

biển,  ogistics, nuôi biển công nghệ cao, năng  ượng tái tạo, vừa phải bảo 

đảm các tiêu chí phát triển bền vững  Điều này đặt hoạt động tuyên truyền 

vào vai trò điều tiết nhận thức, vừa cổ vũ phát triển, vừa cảnh báo về giới 

hạn khai thác, tránh xu hướng chạy theo tăng trưởng trước mắt mà xem nhẹ 

các giá trị bền vững  âu dài  Nội dung tuyên truyền v  vậy phải cụ thể, dựa 

trên bằng chứng khoa học, giải thích rõ  ợi ích dài hạn để tạo sự đồng thuận 

xã hội  

Thứ sáu, chủ trương sắp xếp, tổ chức  ại chính quyền địa phương theo 

mô h nh hai cấp (cấp t nh và cấp xã) đang tạo ra những thay đổi quan trọng 

trong hệ thống chính trị - hành chính, tác động trực tiếp đến tổ chức và h nh 

thức tuyên truyền  Việc mở rộng địa giới hành chính và bỏ cấp trung gian  àm 

cho phạm vi, đối tượng và đặc điểm dân cư trở nên đa dạng hơn, đòi hỏi hoạt 

động tuyên truyền phải  inh hoạt, sát cơ sở, tăng cường năng  ực tuyên truyền 

trực tiếp ở cấp xã, đồng thời khai thác mạnh mẽ các phương tiện tuyên truyền 

số để bảo đảm tính thông suốt và hiệu quả  

Thứ bảy, việc Bộ Chính trị ban hành Nghị quyết số 68-NQ/TW ngày 

04/5/2025 về phát triển kinh tế tư nhân đã tạo cơ sở chính trị quan trọng để 
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đổi mới tư duy và mở rộng không gian tuyên truyền phát triển bền vững kinh 

tế biển trong giai đoạn mới  Nếu trước đây tuyên truyền chủ yếu tập trung vào 

phổ biến chủ trương, chính sách và nâng cao nhận thức cộng đồng, th  hiện 

nay yêu c u đặt ra  à phải đồng thời khơi dậy tinh th n khởi nghiệp, năng  ực 

đổi mới sáng tạo, ý thức tuân thủ pháp  uật và trách nhiệm xã hội của khu vực 

kinh tế tư nhân trong phát triển kinh tế biển xanh, hiện đại và bền vững  

Trong điều kiện kinh tế biển ngày càng gắn chặt với sự tham gia của 

doanh nghiệp tư nhân trên các  ĩnh vực như cảng biển,  ogistics, du  ịch biển, 

nuôi trồng thủy sản công nghệ cao, năng  ượng tái tạo và dịch vụ biển, tuyên 

truyền không ch  hướng tới tạo sự thống nhất về nhận thức mà còn phải h nh 

thành động  ực phát triển và cam kết đồng hành giữa Nhà nước, doanh nghiệp 

và cộng đồng xã hội  Điều này có ý nghĩa đặc biệt đối với các địa phương như 

Hải Phòng, Quảng Ninh, Hưng Yên và Ninh B nh, nơi khu vực kinh tế tư 

nhân đang trở thành  ực  ượng quan trọng thúc đẩy tăng trưởng kinh tế biển 

và chuyển đổi mô h nh phát triển theo hướng xanh và bền vững  

Từ góc độ khoa học chính trị và quản trị phát triển, vai trò của kinh tế 

tư nhân trong phát triển bền vững kinh tế biển không ch  được thể hiện ở đóng 

góp về vốn, công nghệ và năng  ực tổ chức sản xuất, mà còn ở khả năng  an 

tỏa đổi mới quản trị, h nh thành văn hóa kinh doanh gắn với trách nhiệm môi 

trường và trách nhiệm cộng đồng  V  vậy, tuyên truyền c n chuyển mạnh từ 

tư duy vận động đơn thu n sang xây dựng niềm tin phát triển, tạo  ập môi 

trường xã hội thuận  ợi để doanh nghiệp tư nhân chủ động tham gia bảo vệ 

môi trường biển, đổi mới công nghệ, phát triển kinh tế tu n hoàn và thực hiện 

các chuẩn mực phát triển bền vững trong hội nhập quốc tế  Ch  khi doanh 

nghiệp và người dân ven biển nhận thức rõ rằng phát triển bền vững không 

 àm hạn chế cơ hội tăng trưởng mà chính  à điều kiện bảo đảm cho sự phát 

triển ổn định,  âu dài và nâng cao năng  ực cạnh tranh, tuyên truyền mới có 

thể tạo được sự đồng thuận xã hội và sức mạnh cộng hưởng trong phát triển 

kinh tế biển bền vững ở v ng Đồng bằng sông Hồng  

Như vậy, có thể khẳng định rằng t nh h nh trong nước hiện nay đang 

tác động mạnh mẽ, toàn diện và trực tiếp đến hoạt động tuyên truyền phát 

triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng 
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sông Hồng  Chính bối cảnh đó vừa tạo ra những điều kiện thuận  ợi, vừa đặt 

ra yêu c u đổi mới sâu sắc hoạt động tuyên truyền, trở thành cơ sở thực tiễn 

quan trọng để xác định phương hướng và đề xuất các giải pháp ph  hợp trong 

giai đoạn đến năm 2030, t m nh n đến năm 2045  

4.2. Phương hướng đẩy mạnh tuyên truyền phát triển  ền vững 

kinh tế  iển ở các tỉnh, thành phố ven  iển vùng Đồng  ằng sông Hồng 

đến n m 2 3 , tầm nhìn đến n m 2045 

4.2.1. Giữ vững nguyên tắc Đảng lãnh đạo trực tiếp, toàn diện hoạt 

đ ng tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

Nguyên tắc Đảng  ãnh đạo trực tiếp, toàn diện đối với hoạt động định 

hướng nhận thức không thu n túy  à một yêu c u mang tính thủ tục thể chế, 

mà  à một tất yếu khách quan, một quy  uật vận hành cốt  õi bảo đảm cho sự 

thành công của chiến  ược phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành 

phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng, không đơn thu n  à những không 

gian địa  ý hay địa bàn khai thác tài nguyên, mà  à địa bàn chiến  ược đa mục 

tiêu, nơi giao thoa giữa  ợi ích kinh tế, chủ quyền an ninh quốc gia, bảo tồn 

sinh thái và vị thế đối ngoại của đất nước trong Kỷ nguyên mới  Do tính chất 

phức hợp và  iên ngành đặc th  đó, hoạt động tác động tư tưởng nhằm xây 

dựng nhận thức xã hội không thể vận hành theo cơ chế tự phát, cục bộ hay bị 

chia cắt bởi tư duy  ợi ích ngắn hạn của các ngành kỹ trị  Sự  ãnh đạo trực 

tiếp, toàn diện của Đảng chính  à việc xác  ập quyền  ực dẫn dắt tối cao về 

mặt hệ tư tưởng, bảo đảm cho toàn bộ dòng thông tin xã hội từ chính quyền, 

doanh nghiệp đến các t ng  ớp nhân dân đều chuyển dịch đồng trục theo đúng 

mục tiêu chiến  ược của Nghị quyết số 36-NQ/TW và tư duy thời đại của Đại 

hội XIV của Đảng, hướng mạnh vào hai trụ cột  à kinh tế biển xanh và kinh tế 

biển sâu  

Sự  ãnh đạo của Đảng đối với hoạt động tư tưởng tại v ng Đồng bằng 

sông Hồng đến năm 2030, t m nh n đến năm 2045 c n được nh n nhận sâu 

sắc thông qua việc thực thi tính trực tiếp và tính toàn diện: Tính trực tiếp bảo 

đảm sự phản ứng nhanh về mặt chính trị và khả năng dẫn dắt dư  uận xã hội 

trước sự b ng nổ của môi trường truyền thông số đa chiều  Đường hướng ch  

đạo phải đi thẳng từ cấp ủy Đảng (T nh ủy, Thành ủy, Ban Tuyên giáo và Dân 
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vận) đến hệ thống truyền thông đại chúng và các  ực  ượng vận động qu n 

chúng ở cơ sở nhằm chủ động  àm chủ dòng thông tin chủ  ưu, định h nh hệ 

giá trị sinh thái và kịp thời hóa giải các điểm nóng dư  uận nảy sinh từ các vấn 

đề nhạy cảm như quy hoạch không gian biển, quản  ý tổng hợp v ng bờ, các 

dự án  ấn biển hay sự cố môi trường ven bờ  Trong khi đó, tính toàn diện đòi 

hỏi Đảng phải  ãnh đạo toàn bộ các phân khúc nội dung và phương thức tác 

động, tích hợp nhu n nhuyễn giữa định hướng chính trị của Đảng với hệ tri 

thức khoa học kỹ thuật biển hiện đại về cam kết khí hậu Net Zero, kinh tế 

xanh, kinh tế tu n hoàn và quản trị đại dương xanh  Đảng  ãnh đạo việc phân 

hóa nội dung truyền thông theo đặc th  sinh kế để các thông điệp  ý  uận 

chính trị vĩ mô không rơi vào trạng thái trừu tượng, xa rời thực tiễn mà bám rễ 

sâu sắc vào đời sống, trở thành động  ực tự thân, thúc đẩy hành vi thực tiễn 

bền vững của từng nhóm cư dân v ng bờ, từ công nhân cảng, khối doanh 

nghiệp đến ngư dân tại các nghiệp đoàn nghề cá  

Mối quan hệ biện chứng giữa sự  ãnh đạo của Đảng và thực tr nh quản 

 ý hành chính nhà nước khẳng định rằng: Sự dẫn dắt tư tưởng của Đảng  à 

điều kiện tiên quyết để định hướng chính trị cho hoạt động của chính quyền, 

ngăn ngừa t nh trạng các cơ quan quản  ý chạy theo các ch  số GDP thu n túy 

mà buông  ỏng ngưỡng chịu tải sinh thái dải ven biển  Ngược  ại, định hướng 

chính trị của Đảng ch  thực sự được kiểm chứng và phát huy hiệu quả xã hội 

khi được thể chế hóa thành khung chính sách địa phương của Hội đồng nhân 

dân, thành các kế hoạch, đề án hành động xanh của Ủy ban nhân dân và các 

mô h nh sinh kế bền vững thực tế của chính quyền cấp cơ sở tại các đặc khu 

chiến  ược như Vân Đồn, Cô Tô (Quảng Ninh) hay v ng ven biển Kim Sơn 

(Ninh B nh)  T m nh n chiến  ược đến năm 2045 đặt ra mục tiêu đưa nước ta 

trở thành quốc gia phát triển, thu nhập cao và mạnh về biển, một  ộ trình dài 

hạn vượt ra ngoài phạm vi của các nhiệm kỳ hành chính thông thường; do đó, 

việc duy tr  nguyên tắc Đảng  ãnh đạo trực tiếp, toàn diện chính  à nhân tố 

quyết định bảo đảm tính ổn định chiến  ược và tính  iên tục  ịch sử của dòng 

chảy nhận thức xã hội   

Như vậy, giữ vững nguyên tắc Đảng  ãnh đạo trực tiếp, toàn diện hoạt 

động tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven 
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biển v ng Đồng bằng sông Hồng chính  à chiếc ch a khóa vạn năng về mặt 

khoa học chính trị để khơi thông nguồn  ực, hóa giải mâu thuẫn giữa  ý  uận 

vĩ mô và thực tiễn vi mô, chuyển hóa thành công sức mạnh nội sinh của khối 

đại đoàn kết toàn dân thành hành động tự giác nhằm đưa toàn v ng bứt phá 

trở thành một h nh mẫu sinh thái về kinh tế biển xanh bền vững thích hợp với 

tư duy thời đại của Đảng trong giai đoạn hiện nay  

4.2.2. Đổi mới n i dung, phương thức tuyên truyền phát triển theo 

hướng hiện đa dạng, phong phú, tiếp cận đa chiều, dựa trên nền tảng khoa 

h c, công nghệ, chuyển đổi số và thực tiễn của vùng Đồng bằng sông Hồng 

Đổi mới nội dung, phương thức định hướng nhận thức theo hướng số 

hóa và đa chiều không đơn thu n  à sự thay đổi về mặt kỹ thuật tuyên truyền, 

mà  à một cuộc cách mạng về phương pháp  uận nhằm tái cấu trúc hệ sinh 

thái tư tưởng, bảo đảm tính tương thích giữa thượng t ng kiến trúc (hệ tư 

tưởng chính trị của Đảng) với hạ t ng cơ sở (nền kinh tế số và xã hội số 

v ng Đồng bằng sông Hồng hiện nay)  Thông tin chính sách không vận 

hành trong môi trường chân không, mà chịu sự tác động mạnh mẽ bởi 

phương thức sản xuất và tr nh độ công nghệ của thời đại  Do đó, việc 

chuyển dịch từ mô h nh tuyên truyền hành chính, một chiều, tĩnh  ặng sang 

mô hình tuyên truyền tương tác, đa chiều, dựa trên nền tảng dữ  iệu  ớn 

(Big Data) và trí tuệ nhân tạo  à một tất yếu khách quan nhằm giải quyết 

triệt để những hạn chế giữa nhận thức vĩ mô và hành vi vi mô tại các t nh, 

thành phố ven biển v ng ĐBSH  

Về mặt khoa học, đổi mới nội dung đòi hỏi phải phá vỡ hoàn toàn t nh 

trạng vĩ mô hóa, giáo điều và rập khuôn thông tin bằng cách áp dụng nguyên 

tắc địa phương hóa và cá nhân hóa nội dung dựa trên bằng chứng khoa học 

thực chứng của các văn bản, Nghị quyết Đảng về phát triển bền vững kinh tế 

biển mang tính ứng dụng, giải quyết trực tiếp mối quan hệ biện chứng giữa  ợi 

ích kinh tế trước mắt và giới hạn sinh thái  âu dài cho từng phan khúc xã hội 

đặc th   Đối với khối doanh nghiệp và công nghiệp cảng biển tại các trung 

tâm kinh tế  ớn như Hải Phòng, Quảng Ninh, nội dung không dừng  ại ở việc 

phổ biến các ch  tiêu tăng trưởng cơ học, mà phải đi sâu phân tích cơ chế vận 

hành của kinh tế tu n hoàn v ng bờ, tiêu chuẩn cảng quốc tế xanh và các chế 
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tài hành chính ràng buộc về ngưỡng chịu tải môi trường  uồng hàng hải  Đối 

với cộng đồng ngư dân tại các nghiệp đoàn nghề cá hay cư dân v ng bãi triều 

cửa sông như Ninh B nh, Hưng Yên, nội dung truyền thông phải tích hợp 

nhu n nhuyễn giữa quy định pháp  ý hành chính (như Luật Thủy sản, quy 

định chống khai thác IUU) với các giải pháp kinh tế thực chứng, các kịch bản 

mô phỏng sinh kế thay thế ph  hợp khi đóng cửa biển bảo tồn  Nội dung 

truyền thông ch  thực sự tạo ra sức nặng thuyết phục chính trị và năng  ực 

hành động tự giác khi nó được kiểm chứng bằng tri thức khoa học kỹ thuật 

biển hiện đại và giải bóc được các nút thắt về xung đột  ợi ích ngay tại không 

gian sản xuất của người dân  

Về mặt phương thức tác động, tư duy chính trị học hiện đại đòi hỏi phải 

dứt khoát xóa bỏ phương pháp áp đặt thông tin một chiều từ trên xuống để 

xác  ập cơ chế tương tác đa chiều, đối thoại chính sách chuyên sâu  Hoạt động 

tư tưởng phải chủ động bám rễ vào không gian số, kiến tạo một hệ sinh thái 

truyền thông số  iên thông v ng, xóa bỏ t nh trạng cát cứ, nghẽn dòng thông 

tin giữa các địa phương dải duyên hải Bắc Bộ  Chuyển đổi số truyền thông 

không ch   à việc số hóa các văn bản Đảng, chính quyền đưa  ên mạng xã hội, 

mà  à việc xây dựng hệ thống cơ sở dữ  iệu truyền thông chung toàn v ng, ứng 

dụng thuật toán để phân tích hành vi, nắm bắt dư  uận xã hội trên không gian 

mạng theo thời gian thực (rea -time tracking), từ đó dự báo chính xác diễn biến 

tâm trạng xã hội của cư dân ven biển nhằm chủ động định hướng  uồng thông 

tin chủ  ưu và tổ chức phản bác sắc bén các  uận điệu sai trái, kích động của các 

thế  ực th  địch  iên quan đến môi trường và quy hoạch biển  Sự phối hợp đa 

chiều này kết hợp hài hòa giữa các công cụ truyền thông đại chúng truyền 

thống với các sản phẩm đa phương tiện hiện đại (bản đồ số đa dạng sinh học, 

không gian mô phỏng giới hạn sinh thái trực quan), chuyển hóa áp  ực hành 

chính thành quy chuẩn đạo đức sinh thái tự thân của cộng đồng  

Tóm  ại, đổi mới nội dung, phương thức tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển dựa trên nền tảng công nghệ và thực tiễn v ng Đồng bằng 

sông Hồng chính  à quá tr nh hiện đại hóa vũ khí  ý  uận của Đảng trong bối 

cảnh b ng nổ thông tin toàn c u,  ấy doanh nghiệp, ngư dân và cư dân v ng 

bờ  àm trung tâm của quá tr nh truyền thông chính sách, biến hoạt động tư 
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tưởng thành một thực thể động, có khả năng tương tác, thuyết phục và dẫn dắt 

hành vi xã hội sâu sắc, tạo dựng nền tảng chính trị - tư tưởng vững chắc để 

hiện thực hóa khát vọng vươn m nh của dân tộc hướng ra biển  ớn bền vững 

đến năm 2030 và t m nh n dài hạn đến năm 2045  

4.2.3. Gắn tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển với bảo vệ 

chủ quyền quốc gia và an ninh quốc phòng trên biển 

Chủ quyền quốc gia và an ninh quốc phòng  à tiền đề,  à bệ đỡ và  à cái 

nôi sinh thái của phát triển kinh tế biển  Ngược  ại, một nền kinh tế biển xanh, 

bền vững và tự chủ chính  à nguồn  ực vật chất nội sinh,  à nền tảng thực địa 

để củng cố thế trận quốc phòng toàn dân và an ninh nhân dân trên biển  Trong 

không gian chiến  ược phức hợp của dải ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng 

(ĐBSH) nơi án ngữ cửa ngõ ra biển toàn miền Bắc, gắn  iền với các v ng biển 

tiền tiêu mang tính cốt tử, gắn kết hai nhiệm vụ bảo vệ chủ quyền quốc gia và 

an ninh quốc phòng trên biển  à hai nhiệm vụ quan trọng của tuyên truyền 

phát triển bền vững kinh tế biển mang tính quy  uật khách quan sâu sắc, thể 

hiện sự vận động biện chứng giữa an ninh và phát triển  Hoạt động định 

hướng nhận thức tại đây không thu n túy  à việc phổ biến các kiến thức pháp 

 uật biển, mà  à tiến tr nh chính trị xây dựng  òng tin chiến  ược, nâng cao ý 

thức quốc gia và chuyển hóa t nh yêu biển đảo thành năng  ực hành động tự 

giác, thường xuyên của mỗi chủ thể kinh tế v ng bờ  Với phương châm Đảng 

 ãnh đạo tư tưởng để h nh thành trong nhận thức của mỗi cán bộ, đảng viên, 

doanh nghiệp và ngư dân một ch nh thể tư duy thống nhất. Mỗi con tàu ra 

khơi  à một cột mốc chủ quyền di động; mỗi nhà bè, mỗi nông trại nuôi trồng 

thủy sản công nghệ cao tại các v ng bãi triều  à một vị trí tiền tiêu; và mỗi dự 

án hạ t ng  ogistics cảng biển, khu kinh tế ven biển (như Đ nh Vũ - Cát Hải 

tại Hải Phòng hay các khu kinh tế ven biển, Tu n Châu, Bãi Cháy, Vân Đông, 

Cô Tô tại Quảng Ninh)  à một pháo đài vững chắc về nguồn  ực quốc gia  

Phải  àm cho các chủ thể hiểu rõ rằng nếu môi trường biển bị hủy hoại, tài 

nguyên bị cạn kiệt do  ối khai thác tận diệt, sinh kế của ngư dân bị đứt gãy, th  

thế trận  òng dân trên biển sẽ bị suy yếu, từ đó trực tiếp đe dọa đến an ninh 

quốc phòng quốc gia  Ngược  ại, nếu an ninh biên giới biển đảo bị xâm phạm, 
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mọi hoạt động giao thương hàng hải, thu hút dòng vốn đ u tư xanh quốc tế và 

phát triển du  ịch sinh thái sẽ bị ngưng trệ hoàn toàn  

Đặc biệt  à sự gắn kết giữa các cơ quan tham mưu của Đảng (Tuyên giáo 

và Dân vận) với các  ực  ượng vũ trang nhân dân (Bộ đội Biên phòng, Hải quân, 

Cảnh sát biển, Kiểm ngư) tại v ng ĐBSH  Nội dung thông tin chính trị không 

được dừng  ại ở các khẩu hiệu cổ động trực quan tĩnh, mà phải được hiện đại hóa 

và phân hóa sâu sắc thành các gói tri thức quốc phòng - sinh thái có tính ứng 

dụng cao cho từng nhóm đối tượng xã hội  Đối với cộng đồng ngư dân và các 

nghiệp đoàn nghề cá tại các địa bàn chiến  ược tiền tiêu như Quảng Hà, Vân 

Đồn, Cô Tô (Quảng Ninh) hay v ng ven biển Kim Sơn (Ninh B nh), nội dung 

truyền thông phải kết hợp nhu n nhuyễn giữa việc phổ biến các văn bản  uật 

pháp quốc tế (như Công ước Liên Hợp Quốc về Luật Biển - UNCLOS 1982) với 

việc hướng dẫn kỹ năng phòng thủ dân sự, phối hợp thông tin  iên  ạc với các  ực 

 ượng chức năng khi hoạt động tại các v ng biển khơi, và nhận diện rõ các âm 

mưu, thủ đoạn của các thế  ực th  địch  Tuyên truyền phải chuyển hóa áp  uật 

hành chính thành niềm tự hào và ý thức trách nhiệm công dân, để người dân tự 

giác tuân thủ quy định chống khai thác IUU, không ch  v  mục tiêu gỡ cảnh báo 

kinh tế của quốc tế, mà cao hơn  à v  uy tín, thể diện và vị thế chính trị của một 

quốc gia biển có trách nhiệm  

Trong bối cảnh b ng nổ của môi trường truyền thông số và kỷ 

nguyên mới đ y biến động, tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

gắn với quốc phòng an ninh biển tại v ng ĐBSH đến năm 2030, t m nh n 

đến năm 2045 c n phải  àm chủ được không gian mạng  Phương thức định 

hướng nhận thức phải chuyển mạnh từ thế ứng phó sự vụ sang thế chủ 

động tiến công tư tưởng, xây dựng các kịch bản truyền thông chiến  ược, sử 

dụng công nghệ phân tích dữ  iệu  ớn và các nền tảng đa phương tiện để  an 

tỏa mạnh mẽ thông điệp chủ quyền chính nghĩa của Việt Nam ra thế giới  

Đồng thời,  ực  ượng chuyên trách phải chủ động tổ chức các chiến dịch 

phản bác sắc bén, đập tan từ sớm, từ xa các  uận điệu xuyên tạc, các thông 

tin kích động của các thế  ực th  địch  ợi dụng các vấn đề về môi trường 

v ng bờ, các dự án  ấn biển quy mô  ớn hay hoạt động ngư trường để chia 
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rẽ khối đại đoàn kết toàn dân và  àm suy giảm niềm tin của nhân dân vào 

các quyết sách chiến  ược của Đảng  

Tóm  ại, tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển với bảo vệ chủ 

quyền quốc gia và an ninh quốc phòng tại v ng Đồng bằng sông Hồng chính 

là quá trình xây dựng thế trận  òng dân trên biển bền vững vững chắc nhất về 

mặt nhận thức, sự an tâm sinh kế của cư dân v ng bờ và  òng yêu nước tự 

giác  àm gốc rễ, biến hoạt động tư tưởng v ng biển ĐBSH  à đ u tàu kinh tế 

biển xanh bứt phá mãnh  iệt, vừa  à  á chắn kiên cường bảo vệ vững chắc độc 

 ập, chủ quyền và toàn vẹn  ãnh thổ quốc gia trong t nh h nh mới  

4.2.4. T ng cường tính dự báo, chủ đ ng định hướng dư luận trước 

các thách thức biến đổi khí hậu và môi trường  xây dựng v n hóa biển bền 

vững trong c ng đồng dân cư  ven biển 

Tăng cường tính dự báo, chủ động định hướng dư  uận trước các rủi ro 

phi truyền thống và kiến tạo văn hóa biển bền vững không đơn thu n  à hoạt 

động phổ biến kiến thức khí tượng thủy văn, mà  à một phương thức quản trị 

xã hội hiện đại  Hoạt động này nhằm xây dựng năng  ực phản ứng nhanh của 

bộ máy chính trị và xác  ập hệ giá trị chuẩn mực đạo đức mới cho cộng đồng 

cư dân ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng (ĐBSH)  An ninh sinh thái vùng 

bờ và sinh kế của nhân dân đối mặt với các thách thức của biến đổi khí hậu, 

nước biển dâng và ô nhiễm xuyên biên giới  Do đó, tuyên truyền không thể 

duy tr  phương thức ứng phó bị động chạy theo sự cố, mà phải dịch chuyển 

dứt khoát sang tư duy chủ động dự báo, kiểm soát dòng thông tin chủ  ưu và 

định h nh chiều sâu văn hóa ứng xử của con người với đại dương xanh  Dự 

báo và định hướng dư  uận, tuyên truyền phải đi trước một bước nhằm hóa 

giải các khủng hoảng truyền thông chính sách sinh thái ngay từ khi còn ở 

dạng m m mống  Tiến tr nh này đòi hỏi phải xây dựng một cơ chế  iên thông 

thông tin khoa học biện chứng giữa các cơ quan quản  ý nhà nước về môi 

trường, các viện nghiên cứu biển đảo với cơ quan tham mưu chuyên trách của 

Đảng (Tuyên giáo và Dân vận)  Phải dự  iệu về kịch bản biến đổi khí hậu, 

ngưỡng chịu tải môi trường vịnh Hạ Long, Bái Tử Long (Quảng Ninh) hay 

 uồng hàng hải Đ nh Vũ - Cát Hải (Hải Phòng) phải được chuyển hóa, dịch 

thuật thành hệ thống thông điệp chính trị dễ hiểu, dễ ứng dụng  Hoạt động tư 

tưởng phải ứng dụng các thuật toán công nghệ số để đo  ường, phân tích hành 

vi và tâm trạng xã hội trên không gian mạng theo thời gian thực (rea -time 
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ana ytic)  Khi xảy ra các sự cố sinh thái v ng bờ hoặc triển khai các dự án  ấn 

biển quy mô  ớn đ y nhạy cảm, hệ thống tư tưởng phải chủ động phát đi 

 uồng thông tin minh bạch, khoa học và bản  ĩnh, đập tan các  uận điệu hoài 

nghi, xuyên tạc, kích động của các thế  ực th  địch  ợi dụng vấn đề môi 

trường để gây mất ổn định chính trị - xã hội  Định hướng dư  uận xã hội ở đây 

chính  à việc tạo dựng niềm tin chiến  ược của nhân dân vào các quyết sách 

xanh của Đảng và Nhà nước, biến áp  ực  o âu sinh thái thành hành động đồng 

thuận, tự giác thích ứng của cộng đồng  

Văn hóa biển bền vững phải được cụ thể hóa bằng các hành vi thực 

chứng tại thực địa: Đối với khối doanh nghiệp và công nhân công nghiệp, 

cảng biển  à văn hóa tiết kiệm tài nguyên, tuân thủ nghiêm ngặt quy tr nh xử 

 ý chất thải sinh thái; đối với du khách và cộng đồng  àm dịch vụ du  ịch tại 

các trung tâm như Cát Bà, Đồ Sơn, Hạ Long, Cô Tô  à văn hóa nói không với 

rác thải nhựa đại dương, ứng xử văn minh với hệ sinh thái hoang dã; đối với 

ngư dân tại các nghiệp đoàn nghề cá  ớn của Hưng Yên, Ninh B nh  à văn hóa 

khai thác có trách nhiệm, tự giác đoạn tuyệt với các phương thức đánh bắt tận 

diệt nguồn  ợi thủy sản v ng ven bờ  Tiến tr nh này phải được thực hiện thông 

qua việc địa phương hóa sâu sắc,  ồng ghép các tiêu chí ứng xử sinh thái biển 

vào trong hương ước, quy ước của tổ dân, khu phố ven biển, các tiêu chí xây 

dựng gia đ nh văn hóa mới  Qua đó, Tuyên truyền phát triển kinh tế biển bền 

vững từng bước xây dựng năng  ực tự quản trị sinh thái của nhân dân, biến 

nhận thức thành thói quen văn hóa tự thân, tạo ra sức đề kháng nội sinh vững 

chắc cho cộng đồng trước mọi tác động tiêu cực của thiên tai và nhân tai. 

Tăng cường tính dự báo, chủ động định hướng dư  uận gắn với kiến tạo 

văn hóa biển bền vững tại các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông 

Hồng chính  à quá tr nh xây dựng nền tảng tinh th n vững chắc cho chiến  ược 

vươn m nh ra biển, một không gian kinh tế biển xanh bứt phá, mà còn  à một 

không gian văn hóa biển văn minh, có trách nhiệm, phát triển hài hòa sinh thái 

bền vững vững chắc đến năm 2030 và t m nh n dài hạn đến năm 2045  

4.2.5. Gắn Tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các tỉnh, 

thành phố ven biển với xây dựng niềm tin, ý thức và trách nhiệm của người 

dân trong phát triển bền vững kinh tế biển 

Gắn tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển với xây dựng niềm 

tin, ý thức và trách nhiệm của người dân  à phương hướng có ý nghĩa nền 
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tảng trong hoạt động tư tưởng ở các t nh, thành phố ven biển  Nếu tuyên 

truyền ch  dừng  ại ở việc phổ biến chủ trương, chính sách th  tác động xã hội 

thường chưa bền vững; ngược  ại, khi nội dung tuyên truyền được chuyển hóa 

thành niềm tin, ý thức tự giác và trách nhiệm cộng đồng, các mục tiêu phát 

triển bền vững kinh tế biển mới có cơ sở đi vào đời sống thực tiễn  

Trước hết, tuyên truyền c n hướng tới củng cố niềm tin của người dân 

đối với chủ trương, đường  ối của Đảng, chính sách, pháp  uật của Nhà nước 

về phát triển bền vững kinh tế biển  Niềm tin không h nh thành bằng sự áp đặt 

một chiều, mà được xây dựng thông qua thông tin chính xác,  ập  uận thuyết 

phục và những kết quả thực tiễn có thể kiểm chứng  V  vậy, tuyên truyền phải 

 àm rõ  ợi ích  âu dài của phát triển kinh tế biển xanh đối với sinh kế, đời 

sống, môi trường và an ninh cộng đồng ven biển; đồng thời giải thích đ y đủ 

những yêu c u mới như chống khai thác IUU, bảo vệ nguồn  ợi thủy sản, 

giảm rác thải nhựa, chuyển đổi nghề cá và thích ứng với biến đổi khí hậu  

Thứ hai, tuyên truyền phải góp ph n h nh thành ý thức phát triển bền 

vững trong cộng đồng dân cư ven biển  Ý thức này thể hiện ở sự chuyển biến 

từ tư duy khai thác biển như một nguồn tài nguyên vô hạn sang tư duy quản 

trị, bảo vệ và sử dụng hợp  ý tài nguyên biển  Người dân c n nhận thức rõ 

rằng bảo vệ môi trường biển, giữ g n rừng ngập mặn, bảo tồn nguồn  ợi thủy 

sản, tuân thủ quy hoạch v ng bờ không ch   à yêu c u pháp  uật, mà còn  à 

điều kiện bảo đảm sinh kế  âu dài cho chính họ và các thế hệ sau  Đây  à quá 

tr nh chuyển hóa nhận thức từ “biết” sang “hiểu”, từ “hiểu” sang “tin” và từ 

“tin” sang “ àm”  

Thứ ba, tuyên truyền c n khơi dậy trách nhiệm xã hội của người dân 

trong phát triển bền vững kinh tế biển  Trách nhiệm đó không ch  giới hạn ở 

việc chấp hành quy định của Nhà nước, mà còn thể hiện trong hành vi tự giác 

tham gia bảo vệ môi trường, giám sát cộng đồng, phản ánh vi phạm, tham gia 

các mô h nh sinh kế xanh, du  ịch cộng đồng, nuôi trồng thủy sản bền vững và 

xây dựng văn hóa biển văn minh  Khi người dân được đặt ở vị trí chủ thể của 

quá tr nh phát triển, họ sẽ không ch   à đối tượng tiếp nhận thông tin mà còn 

trở thành  ực  ượng đồng hành, giám sát và  an tỏa các giá trị phát triển bền 

vững trong đời sống xã hội  

Đối với các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng, 

phương hướng này càng có ý nghĩa thiết thực  Hải Phòng c n gắn tuyên 
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truyền với xây dựng ý thức của cư dân đô thị cảng, ngư dân và doanh nghiệp 

 ogistics trong phát triển cảng biển xanh, kinh tế hàng hải hiện đại  Quảng 

Ninh c n chú trọng xây dựng trách nhiệm cộng đồng trong bảo vệ di sản vịnh 

Hạ Long, phát triển du  ịch biển bền vững và chuyển đổi từ “kinh tế nâu” sang 

“kinh tế xanh”  Ninh B nh c n gắn tuyên truyền với bảo vệ hệ sinh thái rừng 

ngập mặn, v ng bãi bồi Kim Sơn và sinh kế ngư dân  Hưng Yên c n tập trung 

nâng cao nhận thức về  iên kết v ng, phát triển công nghiệp - dịch vụ gắn với 

trách nhiệm môi trường và xã hội  

Để thực hiện hiệu quả phương hướng này, tuyên truyền c n đổi mới 

theo hướng g n dân, sát thực tiễn và tăng tính đối thoại  Nội dung tuyên 

truyền phải xuất phát từ nhu c u,  ợi ích và tâm tư của người dân; phương 

thức tuyên truyền c n kết hợp giữa truyền thông trực tiếp với truyền thông số, 

giữa giải thích chính sách với nêu gương người tốt, mô h nh hay, cách  àm 

hiệu quả  Đặc biệt, c n phát huy vai trò của già  àng, trưởng thôn, chức sắc 

tôn giáo, chủ tàu, tổ đội nghề cá, doanh nghiệp địa phương và các tổ chức 

chính trị - xã hội trong việc  an tỏa thông điệp phát triển bền vững  

Như vậy, gắn tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển với xây 

dựng niềm tin, ý thức và trách nhiệm của người dân chính  à quá tr nh tạo  ập 

nền tảng tư tưởng - xã hội cho phát triển biển  âu dài  Khi người dân tin 

tưởng, hiểu đúng và hành động tự giác, phát triển bền vững kinh tế biển sẽ 

không ch   à mục tiêu trong văn kiện, mà trở thành nhu c u,  ợi ích và trách 

nhiệm chung của cộng đồng ven biển  

4.3.  iải pháp đẩy mạnh tuyên truyền phát triển  ền vững kinh tế 

 iển ở các tỉnh, thành phố ven  iển vùng Đồng  ằng sông Hồng đến n m 

2 3 , tầm nhìn đến 2 45 

4.3.1. Nâng cao nhận thức, trách nhiệm của các cấp ủy Đảng, chính 

quyền địa phương và người dân về vai trò của tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển 

Để giải pháp này không dừng  ại ở những khẩu hiệu mang tính định 

hướng, việc xác  ập cách  àm và quy tr nh thực hiện cụ thể có ý nghĩa quyết 

định, nhằm chuyển hóa tư duy của các chủ thể và đối tượng từ trạng thái thụ 

động sang chủ động, tự giác  

Thứ nhất, thiết  ập c  chế chỉ đạo và bộ tiêu chí quy trách nhiệm chính 

tr  đối với các cấp ủy Đảng 
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Vai trò hạt nhân  ãnh đạo của Đảng c n được hiện thực hóa bằng những 

cam kết thể chế và quy tr nh kiểm tra cụ thể, thay v  các văn bản ch  đạo 

chung chung, rập khuôn: 

- Đưa vào chư ng trình ngh  sự bắt buộc hằng năm: Cấp ủy đảng các 

cấp tại Hải Phòng, Quảng Ninh, Ninh B nh và Hưng Yên phải đưa nhiệm vụ 

tư tưởng về phát triển bền vững kinh tế biển thành một nội dung  ập quy cố 

định trong chương tr nh nghị sự hằng năm của Ban Thường vụ t nh ủy, thành 

ủy  Các văn bản ch  đạo phải mang tính chuyên biệt, phân tích rõ đặc th  

không gian biển và ven biển của từng địa phương để định hướng cho toàn bộ 

hệ thống chính trị  

- Xây dựng bộ chỉ số đ nh  ượng quy trách nhiệm người đứng đầu: Ban 

Thường vụ các t nh ủy, thành ủy c n xây dựng và ban hành bộ tiêu chí cụ thể 

để đánh giá trách nhiệm chính trị của người đứng đ u cấp ủy cơ sở (các cấp 

ủy xã, phường, đặc khu ven biển)  Ch  số này được đo  ường bằng những kết 

quả thực tế trên địa bàn: mức độ đồng thuận xã hội khi triển khai quy hoạch 

v ng bờ, tỷ  ệ giảm thiểu các vụ vi phạm IUU, và hiệu quả kiểm soát ô nhiễm 

môi trường sinh thái vịnh  Kết quả này được xác định  à một trong những căn 

cứ bắt buộc để phân  oại, xếp  oại năng  ực  ãnh đạo hằng năm của cán bộ  

Thứ hai, cụ thể hóa đường  ối của Đảng bằng hành động chính sách và 

minh bạch hóa quy hoạch của chính quyền đ a phư ng 

Sức mạnh thuyết phục của hoạt động tư tưởng nằm ở tính thực chứng 

của chính sách  Chính quyền địa phương c n thực hiện vai trò điều hành vĩ 

mô thông qua các biện pháp sau: 

- Số hóa và công khai minh bạch quy hoạch không gian biển: Ủy ban 

nhân dân các t nh, thành phố có trách nhiệm tổ chức công khai toàn bộ dữ  iệu 

thuộc Quy hoạch không gian biển quốc gia (theo Nghị quyết số 139/2024/QH15) 

trên các nền tảng số và tại các điểm bến bãi, cảng cá  Việc minh bạch hóa thông 

tin giúp người dân và doanh nghiệp nhận diện rõ quyền  ợi, nghĩa vụ của m nh, 

xóa bỏ các xung đột  ợi ích ngay từ giai đoạn quy hoạch  

- Gắn kết hoạt động giải thích chính sách với các dự án sinh kế thực tế: 

Chính quyền địa phương c n  ồng ghép nội dung truyền thông chính sách vào 

các chương tr nh hỗ trợ kinh tế cụ thể  Khi tuyên truyền về kinh tế tu n hoàn 
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hay tăng trưởng xanh, chính quyền phải đi kèm các quyết định ưu đãi tín dụng 

cho doanh nghiệp đổi mới công nghệ sạch, và các phương án tài chính hỗ trợ 

ngư dân chuyển đổi sinh kế bền vững  Sự nhất quán giữa  ời nói và hành động 

chính sách này  à cách thực hiện hiệu quả nhất để xây dựng niềm tin chiến 

 ược trong Nhân dân  

Thứ ba, xây dựng c  chế tự giác của người dân thông qua diễn đàn 

tư ng tác hai chiều và thiết chế tự quản cộng đồng 

Để các quy chuẩn pháp  uật trở thành nhu c u tự thân bên trong của đối 

tượng tiếp nhận, cách  àm c n tập trung vào việc phát huy vai trò chủ thể của 

cộng đồng cư dân ven biển. 

- Chuyển d ch sang mô hình đối thoại hai chiều trực diện: Các cơ quan 

ban ngành c n chấm dứt phương thức truyền đạt thông tin một chiều từ trên 

xuống  Thay vào đó, tổ chức định kỳ các diễn đàn đối thoại, các buổi tham 

vấn ý kiến giữa chính quyền, các chuyên gia khoa học với cộng đồng ngư 

dân, chủ tàu cá  ớn và doanh nghiệp ngay tại địa bàn bến cảng,  àng nghề hậu 

c n nghề cá  Đây  à không gian để người dân phản ánh tâm tư, nguyện vọng 

và c ng chính quyền tháo gỡ những vướng mắc thực tế về sinh kế  

- Lồng ghép nội dung bảo vệ biển vào hư ng ước, quy ước cộng đồng: 

Khuyến khích và hướng dẫn Nhân dân tại các xã, phường ven biển tự xây 

dựng, bổ sung các chuẩn mực đạo đức sinh thái (như hạn chế rác thải nhựa 

đại dương, bảo vệ rừng ngập mặn, không sử dụng ngư cụ tận diệt) vào hương 

ước, quy ước  àng xã và quy chế hoạt động của các nghiệp đoàn nghề cá  Biện 

pháp này giúp chuyển hóa các quy định pháp  uật khô khan thành các cam kết 

văn hóa ứng xử tự nguyện, tạo dư  uận xã hội tích cực tại cơ sở  

Thứ tư, đổi mới quy trình kiểm tra và  ượng hóa hiệu quả hoạt động tư 

tưởng dựa trên sự biến chuyển hành vi xã hội. 

- Thay đổi tư duy đánh giá dựa trên báo cáo hành chính: Ban Tuyên giáo 

và Ban Dân vận phối hợp với các cơ quan chức năng đổi mới toàn diện hoạt 

động giám sát, kiểm tra định kỳ  Lược bỏ  ối mòn quen  ượng hóa kết quả dựa 

trên số  ượng hoạt động cơ học (số buổi hội nghị, số  ượng tờ rơi phát ra ). 

- Áp dụng các phư ng pháp đo  ường tác động xã hội thực chất: Sử 

dụng các công cụ điều tra xã hội học khoa học, kết hợp ứng dụng công nghệ 
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phân tích dữ  iệu  ớn để kiểm chứng mức độ chuyển biến trong nhận thức, 

thái độ của công chúng  Hiệu quả tư tưởng phải được kết  uận dựa trên các ch  

báo hành vi thực tế có thể quan sát được trên địa bàn: tỷ  ệ hộ dân nuôi trồng 

thủy sản tự nguyện sử dụng vật  iệu thân thiện môi trường, ý thức tự giác bật 

thiết bị giám sát hành tr nh của ngư dân xa bờ, và sự sụt giảm các vụ việc 

khiếu nại về bồi thường giải phóng mặt bằng hạ t ng  iên kết v ng  

Quy tr nh thực hiện duy  ý và đồng bộ này đảm bảo cho giải pháp nâng 

cao nhận thức, trách nhiệm đạt được chiều sâu chiến  ược, khơi dậy tinh th n 

tự  ực, khát vọng  àm giàu văn minh từ biển, củng cố vững chắc “thế trận  òng 

dân” từ đất  iền đến hải đảo xa xôi  

         i   i n i   ng     n      n  h   h  ng ch   n      hi n  ại  

 h  h     i   ng nh     i    ng  ng    n     nh nghi     h ch      ch  

Để chuyển hóa phương hướng đổi mới nội dung thành kết quả thực tế, 

chủ thể phải kiên quyết từ bỏ cách  àm cào bằng, đồng dạng thông điệp  Cách 

thực hiện giải pháp này tập trung vào việc cấu trúc  ại sản phẩm tư tưởng dựa 

trên sự thấu cảm về mặt sinh kế, áp  ực  ợi ích và đặc điểm hành vi của ba 

nhóm đối tượng cốt  õi: ngư dân, doanh nghiệp và khách du  ịch  Quy tr nh 

triển khai cụ thể được thực hiện qua các bước sau:  

Thứ nhất, xây dựng trục nội dung trực quan, gắn kết sinh kế và ranh 

giới pháp  ý dành cho nhóm ngư dân,  ao động biển. 

Hoạt động tác động tư tưởng đối với ngư dân ch  đạt hiệu quả tối ưu 

khi chủ thể chuyển từ tư duy yêu c u thượng tôn pháp  uật sang tư duy đồng 

hành bảo vệ quyền  ợi mưu sinh  Cách triển khai cụ thể bao gồm:  

- Bản đ a hóa ngôn ngữ pháp  ý bằng công cụ trực quan: Chuyển hóa 

toàn bộ các điều khoản kỹ thuật phức tạp của Luật Thủy sản, các quy định 

chống khai thác bất hợp pháp (IUU) và Ch  thị số 32-CT/TW thành các thông 

điệp ngắn gọn, dễ hiểu, dễ nhớ  Nội dung truyền thông phải sử dụng sơ đồ đồ 

họa, bản đồ số phân v ng biển, h nh ảnh nhận diện ranh giới v ng biển Việt 

Nam với quốc tế để phát trực tiếp đến từng chủ tàu, thuyền trưởng và nghiệp 

đoàn nghề cá   

- Tích hợp tri thức bảo tồn vào c m nang đi biển: Nội dung truyền 

thông không ch  nhắc nhở h nh phạt, mà phải phân tích rõ quy  uật sinh thái: 
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việc tuân thủ các quy tắc đánh bắt chính  à bảo vệ nguồn vốn tự nhiên, tái tạo 

nguồn  ợi thủy sản cho chính tương  ai của gia đ nh họ  Cung cấp các hướng 

dẫn xử  ý sự cố hàng hải, dự báo rủi ro thiên tai và kỹ năng bảo vệ môi 

trường, hệ sinh thái vịnh ngay trong không gian sinh hoạt hằng ngày của 

người dân ven biển   

Thứ hai, cấu trúc hóa hệ thống nội dung tích hợp giá tr  kinh tế - trách 

nhiệm sinh thái dành cho khối doanh nghiệp 

Đối với các tổ chức kinh tế và doanh nghiệp, nội dung truyền thông chính 

sách phải  àm bật  ên nhãn quan quản trị hiện đại: trách nhiệm bảo vệ đại dương 

không phải  à chi phí gánh nặng, mà  à tấm hộ chiếu xanh để hội nhập quốc tế   

- Phổ biến tri thức về mô hình kinh tế tuần hoàn và d ch vụ xanh: Thiết 

kế các chuyên đề nội dung đi sâu vào cơ chế vận hành của kinh tế tu n hoàn 

biển,  ogistics xanh, phát triển cảng biển xanh và công nghiệp ven biển thân 

thiện môi trường  Nội dung c n tập trung giới thiệu các  ợi ích kinh tế cụ thể, 

các chính sách ưu đãi tài chính và cơ chế hỗ trợ của Nhà nước khi doanh 

nghiệp chủ động áp dụng công nghệ dữ  iệu  ớn, IoT để truy xuất nguồn gốc 

hải sản hoặc tối ưu hóa chuỗi cung ứng vật  iệu sạch   

- Phân tích  uận cứ về rủi ro và giới hạn sinh thái: Nội dung truyền 

thông phải cung cấp các báo cáo khoa học minh bạch về thực trạng suy thoái 

môi trường biển, nước biển dâng và xâm nhập mặn tại v ng Đồng bằng sông 

Hồng  Thông qua các  uận cứ duy  ý này, giúp doanh nghiệp nhận thức rõ 

việc đánh đổi môi trường  ấy tăng trưởng ngắn hạn sẽ phá hủy chính hạ t ng 

đ u tư công nghiệp và chuỗi giá trị dài hạn của họ trong tương  ai   

Thứ ba, kiến tạo thông điệp "Văn hóa biển xanh và trải nghiệm có 

trách nhiệm" dành cho nhóm khách du   ch 

Khách du  ịch  à nhóm đối tượng có tính di động cao, tr nh độ tiếp cận 

thông tin nhanh nhưng mức độ gắn kết  ợi ích với địa phương mang tính thời 

điểm, cho nên c n phải có những giửi pháp ph  hợp   

- Hình thành các quy tắc ứng x  văn hóa biển mềm mại: Nội dung 

không sử dụng các văn bản cấm đoán khô cứng, mà chuyển hóa thành các 

thông điệp giàu cảm xúc, khơi dậy t nh yêu thiên nhiên và  òng tự hào đối với 

các hệ sinh thái di sản thế giới tại dải duyên hải châu thổ Bắc Bộ như Cát Bà, 
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vịnh Hạ Long, Bái Tử Long, Cô Tô  Xây dựng bộ quy tắc ứng xử du  ịch 

xanh, du  ịch có trách nhiệm dưới dạng các câu đố tương tác, video ngắn sinh 

động để phổ biến tại các không gian  ưu trú, bến tàu du  ịch   

- Biến du khách thành chủ thể  an t a giá tr  bảo tồn: Nội dung truyền 

thông c n  ồng ghép giới thiệu các mô h nh thực tiễn ý nghĩa như các chiến 

dịch dọn rác thải nhựa đại dương, các chương tr nh bảo tồn đa dạng sinh học, 

bảo vệ động thực vật quý hiếm trong Sách đỏ tại các vườn quốc gia ven biển  

Khi thông điệp  ay động được cảm xúc, du khách sẽ tự giác thay đổi hành vi 

hành động: không xả thải bừa bãi, không tiêu thụ hải sản tận diệt, sẵn sàng 

đồng hành c ng cộng đồng dân cư g n giữ không gian sinh thái bền vững   

Thứ tư, thực hiện quy trình kiểm chứng, chu n hóa nội dung thông qua 

Hội đồng chuyên gia  iên ngành 

- Huy động nguồn trí tuệ nội sinh chất  ượng cao: Để nâng cao tính dự 

báo và chiều sâu chiến  ược, quy tr nh biên soạn nội dung tuyên truyền hằng 

năm phải có sự tham gia phản biện trực tiếp của các nhà khoa học, chuyên gia 

thuộc các Viện nghiên cứu hải sản, Viện tài nguyên và môi trường biển và các 

cơ quan  ý  uận chính trị chuyên sâu   

- Kiểm chứng tính sát thực trước khi phổ biến diện rộng: Trước khi đưa 

các trục nội dung vào hệ sinh thái truyền thông số, cơ quan chức năng phải 

tiến hành thử nghiệm vi mô,  ấy ý kiến đánh giá từ chính đại diện các nghiệp 

đoàn nghề cá, khối doanh nghiệp vừa và nhỏ ven biển để hiệu ch nh ngôn từ, 

bảo đảm thông điệp đưa ra chạm đúng nhu c u thực tế và giải quyết trúng tâm 

tư, sinh kế của Nhân dân   

4.3.3. Đa dạng hóa và hiện đại hóa các phương thức tuyên truyền, 

chú tr ng ứng dụng công nghệ số và truyền thông đa phương tiện để tuyên 

truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

Để khắc phục t nh trạng truyền đạt một chiều, nội dung khô cứng và 

chậm thích ứng với môi trường số, các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng 

bằng sông Hồng c n chuyển dịch căn bản từ mô h nh truyền thông cơ học 

sang mô h nh truyền thông tương tác, đa nền tảng,  ấy người dân và doanh 

nghiệp  àm trung tâm của tiến tr nh tiếp nhận thông tin  Việc đổi mới này phải 

dựa trên nguyên tắc thích ứng cấu trúc: gắn chặt với đặc điểm kinh tế biển, cơ 
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cấu dân cư và không gian phát triển của từng địa phương như Hải Phòng, 

Quảng Ninh, Ninh B nh và Hưng Yên nhằm nâng cao tính thực tiễn, tính 

thuyết phục và khả năng  an tỏa xã hội  Chiến  ược hành động này được cụ 

thể hóa qua bốn trụ cột cốt  õi sau: 

Một  à, số hóa hệ thống tư  iệu và xây dựng bản đồ số không gian 

truyền thông biển. Đây  à bước chuyển từ phổ biến thông tin mang tính áp đặt 

hành chính sang phương thức tiếp cận trực quan, tương tác và giải quyết vấn 

đề từ thực tiễn đời sống  Các địa phương ven biển c n đẩy mạnh ứng dụng 

công nghệ dữ  iệu để hiển thị hóa quy hoạch không gian biển, bảo vệ môi 

trường và phát triển kinh tế biển xanh  Cụ thể, Hải Phòng c n tập trung xây 

dựng bản đồ số tích hợp thông tin về khu kinh tế ven biển, hệ thống cảng biển 

và chuỗi cung ứng  ogistics; Quảng Ninh ưu tiên số hóa dữ  iệu về v ng bảo 

tồn vịnh Hạ Long, các mô h nh nuôi biển công nghệ cao và hành  ang du  ịch 

xanh; Ninh B nh tập trung xây dựng cơ sở dữ  iệu sinh thái bãi bồi, rừng ngập 

mặn Kim Sơn và các v ng nuôi trồng thủy sản bền vững  Việc công khai tri 

thức trên nền tảng số hóa giúp các chủ thể xã hội dễ dàng tiếp cận thông tin 

chính thống, nhận diện rõ ranh giới giữa khai thác và bảo tồn, từ đó nâng cao 

ý thức tự giác chấp hành pháp  uật biển  

Hai  à, kiến tạo c  chế tư ng tác hai chiều và thiết  ập các không gian 

đối thoại số. Hoạt động tuyên truyền hiện đại đòi hỏi phải xóa bỏ khoảng cách 

giữa chủ thể ban hành chính sách và đối tượng thụ hưởng  Các địa phương 

c n duy tr  định kỳ các diễn đàn đối thoại trực tuyến, tọa đàm chuyên đề hoặc 

thiết  ập các nhóm tương tác chuyên sâu trên các nền tảng số để giải đáp kịp 

thời những vấn đề cốt  õi như: quy định chống khai thác hải sản bất hợp pháp, 

không báo cáo và không theo quy định (IUU), chiến  ược chuyển đổi sinh kế, 

tiếp cận nguồn vốn vay xanh, bảo vệ môi trường đới bờ và quy hoạch hạ t ng 

ven biển  Việc tích hợp công nghệ trí tuệ nhân tạo thông qua hệ thống chatbot 

hoặc trợ  ý ảo trên hệ thống cổng thông tin điện tử địa phương sẽ tối ưu hóa 

tốc độ phản hồi thông tin, giảm thiểu độ trễ trong quá tr nh chuyển hóa đường 

 ối của Đảng vào thực tiễn đời sống cư dân biển  

Ba  à, phân mảnh đối tượng và đa phư ng tiện hóa các sản ph m 

truyền thông. Để tối ưu hóa hiệu quả thẩm thấu, h nh thức truyền tải thông tin 
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phải được xác định cấu trúc  inh hoạt theo đặc điểm tâm  ý và hành vi của 

từng nhóm xã hội  Đối với thế hệ trẻ,  ao động kỹ thuật số và cộng đồng 

doanh nghiệp dịch vụ, c n ưu tiên các sản phẩm truyền thông ngắn, có tính 

trực quan cao như infographic, video c ip ngắn, podcast chuyên đề hoặc các 

chuyên trang sinh thái trên nền tảng mạng xã hội  Ngược  ại, đối với cộng 

đồng ngư dân và cư dân trực tiếp sản xuất trên biển, c n vận dụng cơ chế kết 

hợp: đan xen giữa hệ thống truyền thanh cơ sở, nhóm số hóa cộng đồng (Za o, 

Viber, Telegram ), bản tin nghề cá với các mô h nh sinh hoạt thực tế tại bến 

cảng, nghiệp đoàn  Tại Quảng Ninh và Hải Phòng, việc  ồng ghép nội dung 

bảo vệ môi trường, phát triển nghề cá bền vững vào hoạt động của các tổ đội 

sản xuất,  iên minh đánh bắt trên biển sẽ tạo ra hiệu ứng  an tỏa tự nhiên, khắc 

phục triệt để tính h nh thức của các hội nghị hành chính truyền thống  

Bốn  à, ứng dụng công nghệ phân tích dữ  iệu mạng xã hội để quản tr  dư 

 uận. Để nâng cao năng  ực định hướng và quản trị thông tin xã hội, các t nh, 

thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng c n từng bước thiết  ập hệ thống 

 ắng nghe dư  uận xã hội trên không gian mạng (Socia  Listening)  Hệ thống này 

cho phép kịp thời phân tích dòng chảy thông tin, nắm bắt tâm  ý cộng đồng, từ 

đó chủ động phản hồi các vấn đề phát sinh và đấu tranh xử  ý các thông tin sai 

 ệch  iên quan đến ô nhiễm môi trường biển, giải phóng mặt bằng, xung đột sinh 

kế của ngư dân hoặc chủ quyền biển đảo  Đây  à điều kiện tiên quyết để bảo đảm 

thông tin chính thống  uôn giữ vai trò chủ  ưu, đồng thời nâng cao khả năng điều 

tiết dư  uận xã hội trong bối cảnh b ng nổ truyền thông số  

Sự tổng hòa giữa đa dạng hóa phương thức, hiện đại hóa h nh thức và 

tối ưu hóa phương tiện truyền thông không ch  nâng cao quyền tiếp cận thông 

tin của người dân v ng Đồng bằng sông Hồng, mà còn góp ph n định h nh tư 

duy phát triển kinh tế biển xanh, tăng cường sự đồng thuận chiến  ược và tạo 

nền tảng nhận thức vững chắc cho mục tiêu phát triển bền vững kinh tế biển 

trong giai đoạn mới  

             ng       ạ     i    ng   i ng      c    i n      n      n 

 i n c   iến  h c ch   n   n     inh  ế  i n       n ng  nghi      gi i  

Đội ngũ báo cáo viên, tuyên truyền viên giữ vai trò hạt nhân trực tiếp 

truyền tải chủ trương, định hướng của Đảng, chính sách, pháp  uật của Nhà 
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nước và kiến tạo sự đồng thuận chiến  ược trong phát triển bền vững kinh tế 

biển  Để đáp ứng yêu c u trong bối cảnh mới, việc định h nh và tối ưu hóa 

năng  ực của  ực  ượng này c n được thực hiện theo hướng chuyên sâu, hiện 

đại, sát thực tiễn địa bàn, bảo đảm sự thống nhất giữa bản  ĩnh chính trị vững 

vàng, tri thức  iên ngành và kỹ năng truyền thông số thích ứng  Tiến tr nh này 

c n được triển khai đồng bộ qua năm nội dung cốt  õi sau: 

Một  à, cấu trúc  ại và quy hoạch đội ngũ theo đặc trưng không gian 

kinh tế biển và mô hình sinh kế của từng đ a phư ng. Đây  à bước chuyển 

quan trọng từ tư duy xây dựng  ực  ượng cào bằng sang tư duy tối ưu hóa theo 

mô h nh phát triển v ng  Tại Hải Phòng và Quảng Ninh, trọng tâm quy hoạch 

 à  ực  ượng hoạt động trong các ngành kinh tế biển mũi nhọn như cảng biển, 

hàng hải,  ogistics, công nghiệp đóng tàu, du  ịch biển và các  ực  ượng phối 

hợp nòng cốt (Bộ đội Biên phòng, Cảnh sát biển, Hải quân, Kiểm ngư)  Đối 

với Ninh B nh, sự ưu tiên hàng đ u  à đội ngũ tuyên truyền viên cơ sở tại 

huyện Kim Sơn, đặc biệt  à những cá nhân có uy tín trong cộng đồng, am hiểu 

sâu sắc nghề cá, có khả năng vận động bảo vệ rừng ngập mặn và sinh kế bãi 

bồi  Tại Hưng Yên, việc định hướng  ực  ượng c n tập trung vào cán bộ đoàn 

thể, mặt trận và nhân sự quản  ý tại các khu công nghiệp, hạ t ng  ogistics  iên 

kết v ng để kịp thời kết nối dòng chảy thông tin giữa nội địa và hướng biển  

Hai  à, thiết  ập mạng  ưới  iên kết chiến  ược giữa các c  sở đào tạo  ý 

 uận chính tr  và các viện nghiên cứu chuyên ngành hải dư ng. Để khắc phục 

tính đơn điệu trong bồi dưỡng kiến thức, c n kiến tạo một cơ chế phối hợp đa 

t ng  Các cơ sở đào tạo  ớn như Học viện Chính trị quốc gia Hồ Chí Minh, 

Học viện Báo chí và Tuyên truyền, Học viện Ngoại giao giữ vai trò chủ đạo 

trong việc trang bị nền tảng  ý  uận chính trị, kỹ năng định hướng dư  uận xã 

hội, kiến thức pháp  uật biển quốc tế và tư duy hội nhập toàn c u  Trong khi 

đó, các tổ chức khoa học như Trường Đại học Hàng hải Việt Nam, Viện Tài 

nguyên và Môi trường biển, Viện Nghiên cứu Hải sản chịu trách nhiệm 

chuyển giao, cập nhật những thành tựu mới nhất về khoa học đại dương, kinh 

tế biển xanh,  ogistics biển, tài nguyên đới bờ và các kịch bản biến đổi khí 

hậu  Sự giao thoa này tạo ra nguồn tri thức chuẩn xác, khách quan và giàu 

tính thực tiễn cho  ực  ượng tuyên truyền  
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Ba  à, phát huy vai trò chủ động của hệ thống trường chính tr  đ a 

phư ng trong việc cá nhân hóa chư ng trình bồi dưỡng theo đặc điểm đ a 

bàn. Hệ thống các trường chính trị gồm: Trường Chính trị Tô Hiệu (Hải 

Phòng), Trường Đào tạo cán bộ Nguyễn Văn Cừ (Quảng Ninh), Trường 

Chính trị Nguyễn Văn Linh (Hưng Yên) và Trường Chính trị t nh Ninh B nh 

c n tăng cường các khóa đào tạo thực tế, bám sát các vấn đề kinh tế - xã hội 

phát sinh tại địa phương  Các trường chính trị c n chủ động phối hợp chặt chẽ 

với Ban Tuyên giáo và Ban Dân vận và các sở chuyên ngành như Sở Khoa 

học và Công nghệ, Sở Nông nghiệp và và Môi trường để xây dựng khung 

chương tr nh bồi dưỡng chuyên biệt  Khung chương tr nh này phải ph  hợp 

với tr nh độ, đặc điểm ngôn ngữ văn hóa và nhu c u thực tế của từng nhóm 

đối tượng tiếp nhận thông tin tại mỗi t nh, thành phố ven biển v ng Đồng 

bằng sông Hồng  

Bốn  à, tích hợp nội dung bồi dưỡng theo hướng  iên ngành, kết hợp 

chặt chẽ giữa  ý  uận,  uật pháp với các k ch bản chuyển đổi kinh tế thực tế. 

Nội dung đào tạo không được rập khuôn mà phải được thiết kế riêng theo "bài 

toán thực tiễn" của từng địa phương  Ở Hải Phòng, chương tr nh c n tập trung 

vào kinh tế cảng biển,  ogistics xanh, chuyển đổi số hàng hải và bảo vệ môi 

trường vịnh  Tại Quảng Ninh, nội dung bồi dưỡng phải đặt trọng tâm vào 

chuyên đề phát triển du  ịch biển bền vững, bảo tồn di sản thiên nhiên vịnh Hạ 

Long, các  ộ tr nh chuyển dịch từ “kinh tế nâu” sang “kinh tế xanh” và công 

nghệ nuôi biển xa bờ  Đối với Ninh B nh, nội dung cốt  õi phải gắn  iền với 

bảo vệ hệ sinh thái rừng ngập mặn Kim Sơn, sinh kế thích ứng biến đổi khí 

hậu và nâng cao nhận thức pháp  uật chống khai thác IUU  Riêng Hưng Yên, 

c n chú trọng cấu trúc bài giảng về  iên kết v ng,  ogistics  iên t nh, tuyên 

truyền giải phóng mặt bằng và ổn định trật tự xã hội trong tiến tr nh mở rộng 

không gian kinh tế hướng biển  

Năm  à, hiện đại hóa kỹ năng truyền thông đa phư ng tiện, phát triển 

năng  ực ứng dụng công nghệ số và quản tr  dư  uận xã hội đới bờ. Bên cạnh 

khối tri thức chuyên môn, chương tr nh bồi dưỡng phải tạo đột phá về mặt kỹ 

năng hành động  C n trang bị cho  ực  ượng báo cáo viên, tuyên truyền viên 

năng  ực sử dụng thành thạo các công cụ số để tự sản xuất các sản phẩm 
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truyền thông trực quan như infographic, video ngắn, podcast, vận hành hệ 

thống truyền thanh số và khai thác các ph n mềm phân tích dòng chảy thông 

tin mạng xã hội  Đặc biệt, c n tập trung huấn  uyện kỹ năng đối thoại cộng 

đồng, xử  ý khủng hoảng truyền thông và năng  ực phản bác, đấu tranh với 

các  uận điệu sai  ệch, thất thiệt  iên quan đến ô nhiễm môi trường biển, quy 

hoạch giải phóng mặt bằng v ng bờ, hay các vấn đề an ninh biên giới biển 

nhạy cảm  Việc tổ chức định kỳ các chuyến khảo sát thực địa trực tiếp tại các 

cảng cá, khu nuôi trồng thủy sản, khu du  ịch sinh thái sẽ  à phương thức tối 

ưu giúp đội ngũ này thẩm thấu thực tiễn, từ đó truyền tải thông điệp bằng 

ngôn ngữ thấu cảm, gắn chặt với quyền  ợi của nhân dân  

Sự chuyển dịch của đội ngũ báo cáo viên, tuyên truyền viên theo hướng 

chuyên nghiệp hóa, am hiểu thực chứng và thích ứng toàn diện với môi 

trường số chính  à ch a khóa để nâng cao chất  ượng định hướng nhận thức, 

củng cố khối đại đoàn kết và tạo nền tảng vững chắc cho chiến  ược phát triển 

bền vững kinh tế biển của v ng Đồng bằng sông Hồng trong giai đoạn mới  

         ng c  ng        ng  n   c  c         ch   -  inh  ế  c  chế   i 

ch nh  h     ng ch  h ạ    ng     n      n  h     i n   n  ững  inh  ế  i n 

Hiệu quả định hướng nhận thức và tạo đồng thuận xã hội trong phát triển 

bền vững kinh tế biển không thể tách rời điều kiện bảo đảm về cơ sở vật chất, 

hạ t ng công nghệ và nguồn  ực tài chính  Trong bối cảnh chuyển đổi số và yêu 

c u hiện đại hóa phương thức truyền tải thông tin, các t nh, thành phố ven biển 

v ng Đồng bằng sông Hồng c n đổi mới mạnh mẽ cơ chế đ u tư theo hướng 

tập trung, đồng bộ và gắn với nhu c u thực tiễn của từng địa phương  Tiến tr nh 

này c n được triển khai toàn diện qua sáu nội dung cốt  õi sau: 

Một  à, đổi mới c  cấu phân bổ và s  dụng nguồn vốn ngân sách theo 

hướng ưu tiên các sản ph m truyền thông số và đa phư ng tiện mang tính ứng 

dụng cao. Các địa phương như Hải Phòng, Quảng Ninh, Ninh B nh và Hưng 

Yên c n kiên quyết hạn chế tinh giản việc đ u tư dàn trải cho các h nh thức 

truyền thông mang tính h nh thức, cổ động trực quan thô sơ, thiếu sức  an tỏa 

mang tính cơ học; thay vào đó, tập trung nguồn  ực tài chính cho các sản phẩm 

số như video ngắn, infographic, podcast, bản đồ số về không gian biển, dữ  iệu 

trực quan về môi trường đới bờ và hệ thống thông tin phục vụ trực tiếp cho 
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cộng đồng ngư dân, doanh nghiệp ven biển  Hội đồng nhân dân và Ủy ban 

nhân dân các địa phương c n nghiên cứu cơ chế trích  ập một tỷ  ệ hợp  ý từ 

nguồn thu ngân sách địa phương (như phí cảng biển, dịch vụ du  ịch biển hoặc 

dịch vụ  ogistics) để tái đ u tư chuyên biệt cho hạ t ng thông tin và nâng cao 

chất  ượng truyền thông chính sách về kinh tế biển xanh  

Hai  à, hiện đại hóa đồng bộ hạ tầng kỹ thuật số và thiết  ập hệ thống c  

sở dữ  iệu dùng chung giữa các đ a phư ng trong vùng Đồng bằng sông Hồng. 

Để khắc phục t nh trạng manh mún thông tin, Hải Phòng, Quảng Ninh, Ninh 

B nh và Hưng Yên c n tăng cường  iên kết chiến  ược để xây dựng cơ sở dữ 

 iệu số tích hợp về kinh tế biển, môi trường biển, biến đổi khí hậu, quy hoạch 

v ng bờ và nguồn  ợi thủy sản nhằm phục vụ quản  ý, chia sẻ thông tin và hỗ 

trợ định hướng dư  uận xã hội toàn v ng  Việc số hóa và nâng cấp hệ thống 

truyền thanh thông minh dựa trên nền tảng IP tại các xã ven biển, cảng cá, khu 

neo đậu tàu thuyền cũng c n được xếp vào danh mục ưu tiên nhằm bảo đảm cư 

dân tiếp cận kịp thời, không có độ trễ các tri thức về pháp  uật biển, phòng 

chống thiên tai, chống khai thác IUU và bảo vệ môi trường biển  

Ba  à, đ y mạnh c  chế xã hội hóa và huy động sự tham gia của các tập 

đoàn kinh tế tư nhân trong đầu tư hạ tầng truyền thông về biển. Nhà nước giữ 

vai trò chủ đạo, nhưng c n khơi thông nguồn vốn xã hội  Các doanh nghiệp  ớn 

hoạt động trong  ĩnh vực cảng biển,  ogistics, du  ịch  ữ hành, năng  ượng tái 

tạo và nuôi biển công nghệ cao c n được khuyến khích bằng các cơ chế ưu đãi 

thuế hoặc tín dụng khi tham gia đồng hành c ng địa phương xây dựng các 

chương tr nh truyền thông xanh, không gian trải nghiệm thực tế ảo (VR/AR), 

trung tâm giáo dục sinh thái biển và nâng cao nhận thức cộng đồng  Đây không 

ch   à trách nhiệm xã hội của doanh nghiệp mà còn  à phương thức kiến tạo 

thương hiệu xanh, đáp ứng các tiêu chuẩn quản trị hiện đại (ESG) để nâng cao 

năng  ực cạnh tranh quốc tế  

Bốn  à, tối ưu hóa s  đồ đầu tư nguồn  ực theo nguyên tắc hướng về c  

sở và ưu tiên các nhóm đối tượng trực tiếp bám biển sản xuất. Các địa phương 

c n đặc biệt quan tâm phân bổ kinh phí hỗ trợ thiết bị thông tin  iên  ạc t m xa, 

hệ thống thu phát tín hiệu số và các phương tiện tiếp cận tri thức cho các tổ đội 

khai thác hải sản xa bờ, nghiệp đoàn nghề cá và khu vực bãi ngang ven biển 
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còn gặp nhiều khó khăn  Đối với các địa bàn trọng điểm như huyện Kim Sơn 

(Ninh B nh), khu vực biên giới biển và huyện đảo của Quảng Ninh, hay các 

cụm cảng cá  ớn của Hải Phòng, c n thiết  ập hạ t ng thông tin cộng đồng đa 

tích hợp nhằm giúp ngư dân tiếp cận nhanh nhất các quy định pháp  uật biển, 

thông tin biến động ngư trường, dự báo khí tượng thủy văn và kỹ năng xử  ý 

các t nh huống cứu hộ, cứu nạn trên biển  

Năm  à, xây dựng các mô hình không gian trải nghiệm số và giáo dục 

cộng đồng về kinh tế biển bền vững tại các trung tâm đô th  ven biển. Để tạo 

đột phá về mặt nhận thức  âu dài, c n đ u tư nguồn  ực thích đáng cho hạ t ng 

giáo dục trải nghiệm  Các địa phương có tiềm năng du  ịch biển mang tính 

chiến  ược như Quảng Ninh, Hải Phòng và Ninh B nh c n quy hoạch và đ u tư 

xây dựng các không gian trưng bày số, mô h nh thực tế ảo về hệ sinh thái biển, 

hệ sinh thái rừng ngập mặn, mô phỏng tác động của ô nhiễm rác thải nhựa và 

các kịch bản nước biển dâng  Việc  ồng ghép các không gian trải nghiệm này 

vào trường học, khu du  ịch và trung tâm văn hóa cộng đồng sẽ h nh thành ý 

thức và t nh yêu biển từ sớm cho thế hệ trẻ một cách trực quan, khoa học  

Sáu  à, thiết  ập c  chế giám sát tài chính và đánh giá hiệu quả đầu tư 

nguồn  ực truyền thông dựa trên các tiêu chí KPI cụ thể. Để đảm bảo nguồn 

 ực kinh tế - kỹ thuật được sử dụng tối ưu, c n chuyển từ cơ chế quản  ý tài 

chính theo định mức đ u vào sang quản  ý theo hiệu quả đ u ra  Các cơ quan 

chức năng (Sở Tài chính phối hợp với Sở Thông tin và Truyền thông) c n xây 

dựng bộ ch  số đo  ường hiệu quả (KPIs) cho từng khoản chi ngân sách dành 

cho hoạt động tuyên truyền biển  Hiệu quả đ u tư phải được  ượng hóa thông 

qua các ch  số như: tỷ  ệ người dân tiếp cận thông tin chính thống, mức độ 

chuyển đổi hành vi chấp hành  uật biển của ngư dân, số  ượng doanh nghiệp 

tham gia các chiến dịch kinh tế xanh, và khả năng bao phủ của thông tin trên 

không gian số  Đây  à cơ sở quan trọng để tối ưu hóa nguồn  ực tài chính biển, 

tránh  ãng phí và không ngừng hiện đại hóa phương thức quản trị truyền thông 

của địa phương  

Việc tăng cường đ u tư cơ sở vật chất, hiện đại hóa hạ t ng kỹ thuật và 

bảo đảm cơ chế tài chính ph  hợp sẽ tạo nền tảng quan trọng để nâng cao chất 

 ượng định hướng nhận thức xã hội, thúc đẩy mạnh mẽ tiến tr nh chuyển đổi số 
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trong  ĩnh vực biển và góp ph n xây dựng đồng thuận xã hội vững chắc cho 

chiến  ược phát triển bền vững kinh tế biển tại các t nh, thành phố ven biển 

v ng Đồng bằng sông Hồng đến năm 2030, t m nh n đến năm 2045  

4.3.6. T ng cường sự phối hợp giữa lực lượng vũ trang của các tỉnh, 

thành phố (Hải quân, Cảnh sát biển, Biên phòng, Kiểm ngư..) 

Tăng cường sự hợp tác giữa các  ực  ượng vũ trang đóng vai trò cốt  õi 

nhằm xây dựng một mạng  ưới tác động tư tưởng đồng bộ từ đất  iền ra đại 

dương  Lực  ượng vũ trang bao gồm Hải quân, Cảnh sát biển, Biên phòng và 

Kiểm ngư không ch  giữ nhiệm vụ bảo vệ chủ quyền, an ninh tuyến biển mà 

còn  à chủ thể đặc th  có ưu thế tuyệt đối về phương tiện kỹ thuật và năng  ực 

tiếp cận thực địa vi mô  Giải pháp hiệp đồng chiến  ược giữa các  ực  ượng 

này tại địa bàn thành phố Hải Phòng, t nh Quảng Ninh, t nh Hưng Yên và t nh 

Ninh B nh đến năm 2030, t m nh n đến năm 2045 c n được triển khai toàn 

diện qua sáu nội dung cốt  õi sau: 

Một  à, thiết  ập c  chế  iên thông chia sẻ thông tin và số hóa dữ  iệu 

dư  uận xã hội vùng bờ. Hoạt động phối hợp  ực  ượng phải được bắt đ u từ 

việc đồng bộ hóa nguồn dữ  iệu tư tưởng, kiên quyết  oại bỏ sự đứt gãy thông 

tin giữa các cơ quan quản  ý chính trị địa phương với  ực  ượng thực chiến 

trên biển  Bộ đội Biên phòng tại các trạm kiểm soát cửa biển chiến  ược (như 

Đồn Biên phòng Cát Bà - Hải Phòng, Cô Tô - Quảng Ninh, cửa Đáy - Ninh 

B nh) phối hợp với Chi cục Kiểm ngư và Hải đoàn Cảnh sát biển thiết  ập hệ 

thống cơ sở dữ  iệu số d ng chung về diễn biến tâm trạng xã hội của ngư dân  

Quy trình này tập trung  ượng hóa nhận thức của các chủ tàu cá  ớn, thuyền 

trưởng về quy định chống khai thác IUU và các chính sách bồi thường giải 

phóng mặt bằng bến bãi  Nguồn dữ  iệu số sau khi quét và phân tích từ thực 

địa sẽ được cập nhật  iên tục về Ban Tuyên giáo và Ban Dân vận của bốn t nh, 

thành phố  Cơ chế này giúp các chủ thể  ãnh đạo chính trị nắm bắt dư  uận từ 

sớm, từ xa, cung cấp các  uận cứ khoa học kịp thời để điều ch nh nội dung 

truyền thông sát hợp với nhu c u sinh kế của Nhân dân hằng ngày  

Hai là, chu n hóa quy trình hiệp đồng tác chiến tư tưởng và phổ biến 

pháp  uật theo phân khu chức năng đới bờ. Sự kết hợp giữa các  ực  ượng 

phải được vận hành theo một thiết chế khoa học, phân định rõ không gian tác 
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động tư tưởng ph  hợp với thế mạnh đặc th  của từng chủ thể  Tại v ng cửa 

sông, bến bãi, cảng cá,  ực  ượng Biên phòng và Kiểm ngư chủ tr  phối hợp 

chính quyền nội địa thiết  ập quy tr nh kiểm tra hành chính tích hợp giải thích 

chính sách trước khi các đội tàu xa bờ xuất bến tại các âu thuyền Thủy 

Nguyên, Đ nh Vũ (Hải Phòng); Vân Đồn, Cô Tô, Bãi Cháy (Quảng Ninh) hay 

Kim Sơn (Ninh B nh)  Thay v  truyền đạt một chiều, cán bộ chuyên trách tổ 

chức các diễn đàn tham vấn vi mô ngay tại boong tàu, phát tận tay ngư dân 

các sản phẩm trực quan cẩm nang số ngắn gọn về ranh giới biển và Luật Thủy 

sản  Đối với địa bàn Hưng Yên, Biên phòng phối hợp với hệ thống dân vận 

nội địa truyền thông về hạ t ng  ogistics kết nối v ng, tạo sự đồng thuận về 

mặt chính trị cho  ưu thông hàng hóa xuyên suốt  

Ba là, phát huy vai trò chủ trì của Cảnh sát biển và Kiểm ngư tại vùng 

bờ và vùng  ãnh hải thông qua mô hình  ồng ghép nhiệm vụ tư tưởng vào hoạt 

động tuần tra hành chính. Trong quá tr nh tu n tra, kiểm soát các hoạt động 

kinh tế trên dải biển ven bờ,  ực  ượng Cảnh sát biển và Kiểm ngư thực hiện 

quy tr nh  ồng ghép nhiệm vụ tư tưởng vào hoạt động thực tế  Khi xử  ý các 

hành vi vi phạm pháp  uật về môi trường biển hoặc ngư cụ tận diệt, cán bộ 

chiến sĩ áp dụng phương pháp thuyết phục, nêu gương, giải thích rõ mối 

tương quan giữa việc bảo tồn rạn san hô, hệ sinh thái vịnh với sự bền vững 

của nguồn  ợi thủy sản  Phương thức này giúp biến các cuộc kiểm tra hành 

chính trên sóng nước thành các không gian tương tác văn hóa biển văn minh, 

có trách nhiệm, giảm thiểu tối đa các phản ứng tiêu cực từ phía ngư dân và 

chủ doanh nghiệp dịch vụ biển  

Bốn  à, kiến tạo thế trận  òng dân vững chãi tại vùng biển kh i và hệ 

thống hải đảo tiền tiêu dưới sự chủ trì của  ực  ượng Hải quân. Tại các đảo xa 

đất  iền như Bạch Long Vĩ hay các v ng biển chủ quyền,  ực  ượng Hải quân 

phối hợp với  ực  ượng Biên phòng hải đảo giữ vai trò điểm tựa chiến  ược 

vững chãi thông qua hoạt động dân vận, hỗ trợ hậu c n nghề cá và cứu hộ, 

cứu nạn trong thiên tai  Việc cung cấp nước ngọt, nhiên  iệu, y tế miễn phí 

cho ngư dân giữa biển khơi không thu n túy  à hoạt động nhân đạo, mà chính 

 à phương thức truyền thông thực tiễn mạnh mẽ nhất  Sự hiện diện đồng hành 

của Hải quân giúp khơi dậy  òng tự hào dân tộc, t nh yêu quê hương đất nước, 
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 àm cho mỗi chuyến vươn khơi của ngư dân mang ý nghĩa chính trị sâu sắc về 

thực thi chủ quyền quốc gia trong thực tiễn  

Năm  à, vận hành c  chế phản ứng nhanh  iên ngành để bảo vệ an ninh 

tư tưởng,  àm chủ trận đ a truyền thông trên không gian mạng. Môi trường số 

đa chiều đòi hỏi sự hiệp đồng chặt chẽ giữa  ực  ượng vũ trang và các cơ quan 

truyền thông địa phương để kịp thời định hướng dư  uận xã hội theo thời gian 

thực  Khi xảy ra các vấn đề nhạy cảm phát sinh từ thực tế phát triển kinh tế 

đại dương (như tai nạn tàu thuyền trên biển, sự cố ô nhiễm nước thải khu 

công nghiệp ven bờ, hoặc các tranh chấp bồi thường giải phóng mặt bằng hạ 

t ng),  ực  ượng an ninh tư tưởng của Hải quân, Cảnh sát biển, Biên phòng 

bốn t nh, thành phố  ập tức kích hoạt cơ chế phản ứng nhanh  Các bên phối 

hợp đồng bộ để cung cấp nguồn thông tin chính thống, minh bạch cho hệ 

thống báo chí địa phương và các nền tảng mạng xã hội  ớn, chủ động đập tan 

các  uận điệu xuyên tạc,  ợi dụng vấn đề chủ quyền hay chống khai thác IUU 

để kích động, chia rẽ khối đại đoàn kết  

Sáu  à, xây dựng c  chế phối hợp kiểm tra, giám sát, đánh giá đ nh kỳ 

và tổ chức các chiến d ch truyền thông biển  iên tỉnh. Để giải pháp vận hành 

đồng bộ, định kỳ hằng quý, Bộ Tư  ệnh V ng 1 Hải quân, Bộ Tư  ệnh V ng 

Cảnh sát biển 1, Bộ Ch  huy Bộ đội Biên phòng, Ban Tuyên giáo và Dân vận 

của bốn t nh, thành phố c n  uân phiên chủ tr  các hội nghị giao ban  iên 

ngành  Tại đây, các bên tiến hành phân tích tính hiệu quả của các mô h nh 

phối hợp, rà soát hệ thống tài  iệu tuyên truyền và thống nhất phương án xử  ý 

các điểm nóng tư tưởng mới phát sinh  Đồng thời, tổ chức các chiến dịch 

truyền thông biển quy mô  ớn xuyên biên giới hành chính, kết nối chuỗi hoạt 

động từ Hưng Yên (v ng nội địa hậu c n) xuống Hải Phòng, Quảng Ninh và 

Ninh B nh, tạo nên một ch nh thể truyền thông biển thống nhất, toàn diện, tác 

động mạnh mẽ đến mọi t ng  ớp nhân dân  
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Tiểu kết Chương 4 

Trên cơ sở  ý  uận và thực trạng tuyên truyền phát triển bền vững kinh 

tế biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng trong 

những năm qua, để phát huy những kết quả đạt được, khắc phục hạn chế và 

giải quyết các vấn đề đặt ra,  uận án xác định hệ thống phương hướng và giải 

pháp đến năm 2030, t m nh n đến năm 2045 theo hướng đồng bộ, hiện đại và 

sát thực tiễn  

Các phương hướng tập trung vào giữ vững sự  ãnh đạo của Đảng; đổi 

mới nội dung, phương thức tuyên truyền trên nền tảng khoa học, công nghệ 

và chuyển đổi số; gắn phát triển kinh tế biển với bảo vệ chủ quyền, quốc 

phòng, an ninh; tăng cường dự báo, định hướng dư  uận trước các thách thức 

môi trường, biến đổi khí hậu; đồng thời xây dựng niềm tin, ý thức và trách 

nhiệm của người dân trong phát triển bền vững kinh tế biển  

Hệ thống giải pháp được đề xuất nhằm tác động toàn diện đến các khâu 

của tuyên truyền, từ nâng cao nhận thức, trách nhiệm của chủ thể; đổi mới nội 

dung theo nhóm đối tượng; đa dạng hóa phương pháp, h nh thức, phương 

tiện; bồi dưỡng đội ngũ báo cáo viên, tuyên truyền viên; tăng cường nguồn 

 ực, cơ sở vật chất đến củng cố cơ chế phối hợp giữa các  ực  ượng  Các giải 

pháp này hướng tới mục tiêu chuyển hóa chủ trương của Đảng thành niềm tin, 

sự đồng thuận và hành động tự giác của cán bộ, đảng viên, doanh nghiệp và 

Nhân dân, góp ph n xây dựng v ng Đồng bằng sông Hồng phát triển kinh tế 

biển xanh, hiện đại và bền vững  

  



178 
 

KẾT LUẬN 

Tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển có vị trí quan trọng trong 

quá tr nh  ãnh đạo của Đảng, quản  ý của Nhà nước và tổ chức thực hiện 

Chiến  ược phát triển bền vững kinh tế biển Việt Nam  Đây không ch   à hoạt 

động truyền tải chủ trương, đường  ối, chính sách, pháp  uật mà còn  à quá 

tr nh định hướng nhận thức, củng cố niềm tin, tạo sự đồng thuận xã hội và 

thúc đẩy các chủ thể tích cực tham gia phát triển kinh tế biển gắn với bảo vệ 

tài nguyên, môi trường, chủ quyền, an ninh quốc gia và nâng cao đời sống 

nhân dân. Qua nghiên cứu đề tài “Tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế 

biển ở các tỉnh, thành phố ven biển vùng Đồng bằng sông Hồng hiện nay”, 

 uận án đã hoàn thành mục đích và các nhiệm vụ nghiên cứu đặt ra; góp ph n 

bổ sung cơ sở  ý  uận, đánh giá thực trạng và đề xuất phương hướng, giải 

pháp đẩy mạnh hoạt động tuyên truyền trong thời gian tới  

Luận án đã tổng quan tương đối hệ thống các công tr nh nghiên cứu 

trong nước và nước ngoài  iên quan đến phát triển bền vững kinh tế biển, kinh 

tế biển xanh, truyền thông chính sách, công tác tư tưởng và tuyên truyền về 

biển, đảo  Kết quả tổng quan cho thấy, mặc d  đã có nhiều công tr nh đề cập 

đến phát triển kinh tế biển, bảo vệ môi trường, quản trị tài nguyên đại dương 

và nâng cao nhận thức cộng đồng, song chưa có công tr nh nào nghiên cứu 

một cách hệ thống, chuyên sâu hoạt động tuyên truyền phát triển bền vững 

kinh tế biển dưới góc độ Chính trị học, chuyên ngành Công tác tư tưởng tại 

các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  Đây  à khoảng 

trống khoa học mà  uận án tập trung giải quyết  

Luận án đã xây dựng,  àm rõ các khái niệm công cụ; phân tích vị trí, vai 

trò, đặc điểm và các yếu tố cấu thành hoạt động tuyên truyền phát triển bền 

vững kinh tế biển  Trên cơ sở nền tảng  ý  uận đó, bằng việc xử  ý nguồn tài 

 iệu minh chứng, số  iệu thực tiễn địa phương và phân tích kết quả điều tra xã 

hội học từ mẫu khảo sát 600 phiếu tại Hải Phòng, Quảng Ninh, Ninh B nh và 

Hưng Yên,  uận án đã giải phẫu khách quan thực trạng tuyên truyền phát triển 

bền vững kinh tế biển giai đoạn 2018 - 2025. Luận án đã đánh giá được những 

thành tựu và hạn chế của tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các 

t nh thành, phố ven biển VĐBSH. Từ đó dự báo những yếu tố tác động và yêu 

c u đặt ra,  uận án đã đề xuất phương hướng đẩy mạnh tuyên truyền phát triển 



179 
 

bền vững kinh tế biển đến năm 2030, t m nh n đến năm 2045  Để thực hiện 

các phương hướng trên,  uận án đề xuất sáu giải pháp chủ yếu: (1) Nâng cao 

nhận thức, trách nhiệm của các cấp ủy Đảng, chính quyền địa phương và 

người dân về vai trò của tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển; (2) 

Đổi mới nội dung tuyên truyền theo hướng chuyên sâu, hiện đại, ph  hợp với 

từng nhóm đối tượng (ngư dân, doanh nghiệp, khách du  ịch); (3) Đa dạng 

hóa, hiện đại hóa các phương thức tuyên truyền chú trọng ứng dụng công 

nghệ số và truyền thông đao phương tiện để tuyên truyền phát triển bền vững 

kinh tế biển; (4) Xây dựng, đào tạo, bồi dưỡng đội ngũ báo cáo viên, tuyên 

truyền viên có có kiến thức chuyên môn về kinh tế biển và kỹ năng, nghiệp vụ 

giỏi; (5) Tăng cường đ u tư nguồn  ực, cơ sở vật chất, cơ chế tài chính thỏa 

đáng cho hoạt động tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển. (6) Tăng 

cường sự phối hợp giữa  ực  ượng vũ trang của các t nh thành phố (Hải quân, 

Cảnh sát biển, Biên phòng, Kiểm ngư ). Các phương hướng và giải pháp 

đều có mối quan hệ chặt chẽ, c n được thực hiện đồng bộ, có trọng tâm, trọng 

điểm và ph  hợp với điều kiện từng địa phương  Trong đó, nâng cao nhận 

thức, trách nhiệm của các chủ thể  à tiền đề; đổi mới nội dung, phương thức  à 

khâu đột phá; xây dựng đội ngũ, bảo đảm nguồn  ực  à điều kiện quan trọng; 

tăng cường phối hợp  à cơ sở nâng cao chất  ượng và hiệu quả tuyên truyền  

Có thể khẳng định, đẩy mạnh tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế 

biển ở các t nh, thành phố ven biển v ng Đồng bằng sông Hồng  à yêu c u 

khách quan, cấp thiết và  âu dài  Thực hiện tốt hoạt động này sẽ góp ph n 

chuyển hóa chủ trương, đường  ối của Đảng, chính sách, pháp  uật của Nhà 

nước thành nhận thức, niềm tin và hành động tự giác của cán bộ, đảng viên, 

nhân dân và doanh nghiệp; tạo sự đồng thuận xã hội, khơi dậy khát vọng 

vươn ra biển, phát huy tiềm năng,  ợi thế của toàn v ng  Đây  à cơ sở quan 

trọng để phát triển kinh tế biển theo hướng xanh, tu n hoàn, bền vững; bảo vệ 

tài nguyên, môi trường, hệ sinh thái biển; nâng cao đời sống nhân dân; giữ 

vững quốc phòng, an ninh và chủ quyền biển, đảo, góp ph n đưa Việt Nam 

trở thành quốc gia biển mạnh, phát triển bền vững và thịnh vượng  
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1. Nguyễn Thị Hải Ninh (2016), Phát triển nuôi trồng thủy sản ở tỉnh 
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Tiến sĩ, Học viện Chính trị quốc gia Hồ Chí Minh. 
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PHỤ LỤC 

PHỤ LỤC 1: HỆ THỐN  CÁC BẢNG 

Bảng 3.1. M t số kết quả tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở vùng 

Đồng bằng sông Hồng (2018 – 2025) 

Chỉ tiêu 

đánh giá 

Địa 

phương 
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 

Mức độ nắm 

vững chủ 

trương (%) 

Hải 

Phòng 45,0 54,2 63,3 72,5 76,7 80,9 85,1 89,2 

Tỷ lệ cán bộ 

học tập nghị 

quyết (%) 

Hải 

Phòng 85,0 88,8 92,6 96,3 97,2 98,1 99,0 100 

Số lớp tập 

huấn (lớp) 

Hải 

Phòng 
210 623 1.036 1.450 1.712 1.975 2.237 2.500 

Tin, bài về 

môi trường 

biển (%) 

Quảng 

Ninh 12,0 16,2 20,4 24,6 27,2 29,8 32,4 35,0 

Tỷ lệ đồng 

thuận di dời 

sản xuất (%) 

Quảng 

Ninh 38,5 47,3 56,2 65,0 72,4 79,8 87,1 94,5 

Tỷ lệ đổi 

mới sinh kế 

công nghệ 

cao (%) 

Ninh 

Bình 
22,0 32,7 43,3 54,0 61,0 68,0 75,0 82,0 

Số cuộc đối 

thoại trực 

tiếp (cuộc) 

Ninh 

Bình 95 203 312 420 528 635 743 850 

Nhận thức 

đúng Luật 

Thủy sản 

Ninh 

Bình 40,5 53,1 65,6 78,2 82,9 87,5 92,2 96,8 
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(%) 

Năm  iên 

tiếp không 

vi phạm 

IUU (năm) 

Ninh 

Bình 
0 0 0 1 1 2 2 3 

Diện tích đất 

bàn giao tự 

nguyện (ha) 

Hưng 

Yên 0 207 413 620 765 910 1.055 1.200 

Tỷ lệ khiếu 

nại về bồi 

thường (%) 

Hưng 

Yên 100 90,7 81,3 72,0 67,8 63,5 59,3 55,0 

Tỷ lệ đồng 

thuận 

GPMB (%) 

Hưng 

Yên 60,0 68,5 77,0 85,5 88,2 90,9 93,7 96,4 

Tỷ lệ tiếp 

cận thông tin 

qua nền tảng 

số (%) 

Chung 

vùng 
15,0 25,0 35,0 45,0 51,8 58,5 65,3 72,0 

Nguồn số  iệu tổng hợp từ các Báo cáo, Kế hoạch, Ngh  Quyết, Quyết đ nh của Tỉnh 

ủy, Thành ủy các tỉnh, thành phố ven biển (cụ thể từng tỉnh, thành phố thể hiện ở 

bảng 3.1; 3.2; 3.3) 

Bảng 3.2. Kết quả tuyên truyền phát triển kinh tế biển tỉnh Quảng Ninh (2018–

2025) 

Kết quả đạt 

được 

Địa 

phươn

g 

201

8 

201

9 

202

0 

202

1 

202

2 
2023 2024 2025 

Mức độ nắm 

vững chủ 

trương PTBV 

kinh tế biển 

(%) 

Quảng 

Ninh 
42,0 50,8 59,6 68,5 76,2 82,7 88,9 93,5 
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Tỷ lệ cán bộ, 

đảng viên học 

tập nghị 

quyết (%) 

Quảng 

Ninh 
87,0 90,5 93,8 96,0 97,4 98,2 99,1 100 

Số lớp tập 

huấn, quán 

triệt chuyên 

đề (lớp) 

Quảng 

Ninh 
180 420 685 960 

1.23

0 
1.480 1.720 1.950 

Tin, bài về 

môi trường 

biển – kinh tế 

xanh (%) 

Quảng 

Ninh 
12,0 16,2 20,4 24,6 27,2 29,8 32,4 35,0 

Tỷ lệ đồng 

thuận chuyển 

đổi “Nâu → 

Xanh” (%) 

Quảng 

Ninh 
38,5 47,3 56,2 65,0 72,4 79,8 87,1 94,5 

Hộ dân, DN 

du lịch biển 

chấp hành 

quy hoạch 

(%) 

Quảng 

Ninh 
45,0 54,0 62,8 71,6 78,9 84,5 90,2 95,6 

Lồng bè nuôi 

trồng thủy 

sản chuyển 

sang vật liệu 

thân thiện 

(%) 

Quảng 

Ninh 
18,0 27,5 39,2 52,0 65,8 76,4 88,3 100 

Tỷ lệ tiếp cận 

tuyên truyền 

qua nền tảng 

số (%) 

Quảng 

Ninh 
20,0 32,5 44,0 56,8 65,0 71,4 75,9 78,0 



198 
 

Trích : Nguồn Báo cáo số 404 BC/TU, ngày 23/8/2023 của Tỉnh ủy Quảng Ninh về 

s  kết 5 năm thực hiện Ngh  quyết số 36-NQ/TW ngày 22/10/2018 của ban Chấp 

hành Trung ư ng Đảng khóa XII về Chiến  ược phát triển bền vững kinh tế biển 

Việt Nam đến năm 2030, tầm nhìn 2045 và Kế hoạch số 92/KH-UBND, ngày 

04/04/2025 của Ủy ban nhân nhân tỉnh Quảng Ninh về Phát triển bền vững kinh tế 

biển tỉnh Quảng Ninh năm 2025 

Bảng 3.3. Kết quả tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

thành phố Hải Phòng (2018–2025) 

Kết quả 

chung 

Kết quả cụ 

thể 

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 

Tuyên 

truyền – 

t  chức 

Tỷ lệ cán 

bộ, đảng 

viên học tập 

nghị quyết 

về kinh tế 

biển (%) 

85,0 88,8 92,6 96,3 97,2 98,1 99,0 100 

Số lớp tập 

huấn, quán 

triệt chuyên 

đề (lớp) 

210 623 1.036 1.450 1.712 1.975 2.237 2.500 

Số chuyên 

đề tuyên 

truyền 

chuyên sâu 

về cảng 

biển – 

logistics 

25 48 72 95 120 145 168 185 

Nhận 

thức 

chính trị 

Mức độ 

nắm vững 

chủ trương 

PTBV kinh 

tế biển (%) 

45,0 54,2 63,3 72,5 76,7 80,9 85,1 89,2 
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Tỷ lệ cán bộ 

khối DN 

cảng – 

logistics 

hiểu rõ vai 

trò hội nhập 

(%) 

50,0 58,4 66,9 75,8 81,2 85,6 88,9 92,5 

Lan tỏa 

truyền 

thông 

Tin, bài, 

phóng sự về 

kinh tế biển 

trên báo chí 

TP (%) 

18,0 22,5 27,8 31,6 35,4 38,9 42,1 45,0 

Tỷ lệ tiếp 

cận thông 

tin tuyên 

truyền qua 

nền tảng số 

(%) 

20,0 30,5 41,0 52,4 60,8 67,5 72,9 76,5 

Chuyển 

hóa 

hành 

đ ng 

Tỷ lệ cán 

bộ, DN 

chấp hành 

quy hoạch 

cảng biển 

(%) 

68,0 74,5 80,6 86,2 89,8 92,1 94,6 96,8 

Tỷ lệ đồng 

thuận 

GPMB các 

dự án KKT 

Đ nh Vũ – 

Cát Hải (%) 

72,0 79,3 85,6 90,4 93,1 95,0 96,8 98,5 

Hiệu 

quả gián 

tiếp 

Sản  ượng 

hàng hóa 

qua cảng 

(triệu tấn) 

110 125 135 145 155 162 170 178 
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Trích: Nguồn tổng hợp từ Báo cáo số 405-BC/TU, ngày 31/8/2023 của Thành ủy 

Hải Phòng về s  kết thực hiện Ngh  quyết số 36-NQ/TW ngày 22/10/2018 của ban 

Chấp hành Trung ư ng Đảng khóa XII về Chiến  ược phát triển bền vững kinh tế 

biển Việt Nam đến năm 2030, tầm nhìn 2045; và Quyết đ nh số 1804-QĐ/TU ngày 

9/4/2025 của Ban Thường vụ Thành ủy về việc thành  ập Ban Chỉ đạo phát triển 

khu kinh tế ven biển phía nam Hải Phòng. 

Bảng 3.4. Kết quả tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

tỉnh Ninh Bình (2018–2025) 

Kết quả 

chung 

Kết quả cụ 

thể 

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 

Hoạt đ ng 

tuyên 

truyền 

Số cuộc đối 

thoại, tuyên 

truyền trực 

tiếp (cuộc) 

95 203 312 420 528 635 743 850 

Tỷ lệ ngư dân 

tham gia 

tuyên truyền 

miệng (%) 

45,0 58,2 69,5 80,4 85,9 90,6 94,1 97,3 

Nhận thức 

chính trị – 

pháp luật 

Nhận thức 

đúng Luật 

Thủy sản (%) 

40,5 53,1 65,6 78,2 82,9 87,5 92,2 96,8 

Nhận thức 

đúng quy 

định chống 

IUU (%) 

35,0 48,6 60,4 72,5 80,8 86,7 91,5 95,0 

Chuyển 

hóa hành 

đ ng 

Tỷ lệ đổi mới 

sinh kế công 

nghệ cao (%) 

22,0 32,7 43,3 54,0 61,0 68,0 75,0 82,0 

Ngư dân đồng 

thuận quy 

hoạch nuôi 

trồng (%) 

55,0 66,5 74,8 82,0 87,6 91,2 94,5 97,0 

Hiệu quả 

bền vững 

Hộ dân tham 

gia bảo vệ 

môi trường 

biển (%) 

50,0 62,3 71,5 80,6 85,8 89,9 93,2 96,0 

 Số năm  iên 

tiếp không vi 

phạm IUU 

(năm) 

0 0 0 1 1 2 2 3 

Nguồn Báo cáo số 368-BC/TU, ngày 14/8/2023 của Tỉnh ủy Nam Đ nh (cũ) nay tỉnh 

Ninh Bình về s  kết 5 năm thực hiện Ngh  quyết số 36-NQ/TW ngày 22/10/2018 của 
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ban Chấp hành Trung ư ng Đảng khóa XII về Chiến  ược phát triển bền vững kinh 

tế biển Việt Nam đến năm 2030, tầm nhìn 2045 và Báo cáo số 1045/BC-STNMT, 

ngày 26/4/2024 của Sở Tài nguyên và môi trường tỉnh Ninh Bình về Tổng kết thi 

hành Luật Tài nguyên, môi trường biển và hải đảo 2015. 

Bảng 3.5. Kết quả tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển 

tỉnh Hưng Yên (2018–2025) 

Kết quả 

chung 

Kết quả cụ 

thể 

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 

Hoạt đ ng 

tuyên 

truyền – 

dân vận 

Số hội nghị, 

đối thoại, 

tuyên truyền 

chuyên đề 

(cuộc) 

65 120 185 260 315 370 430 500 

Tỷ lệ cán bộ, 

đảng viên học 

tập nghị 

quyết liên kết 

vùng (%) 

82,0 86,5 90,8 94,2 96,1 97,4 98,6 100 

Nhận thức 

và đồng 

thuận xã 

h i 

Nhận thức 

đúng về vai 

trò liên kết 

kinh tế biển 

(%) 

48,0 58,6 67,4 76,2 82,9 87,5 91,8 95,2 

Tỷ lệ đồng 

thuận GPMB 

dự án liên kết 

vùng (%) 

60,0 68,5 77,0 85,5 88,2 90,9 93,7 96,4 

Chuyển 

hóa hành 

đ ng 

Diện tích đất 

bàn giao tự 

nguyện (ha) 

0 207 413 620 765 910 1.055 1.200 

Tỷ lệ khiếu 

nại về bồi 

thường (%) 

100 90,7 81,3 72,0 67,8 63,5 59,3 55,0 

Hiệu quả 

 n định xã 

h i 

Vụ việc phức 

tạp về GPMB 

(vụ) 

18 14 10 7 5 3 2 1 

Trích: Nguồn tổng hợp từ Báo cáo đánh giá môi trường chiến  ược của Quy hoạch 

tỉnh Thái Bình (cũ) thời kỳ 2021-2030, tầm nhìn 2050 và Báo cáo số 1357-BC/TU, 

ngày 20/8/2024 của Tỉnh ủy Thái Bình về s  kết 5 năm thực hiện Ngh  quyết số 36-

NQ/TW ngày 22/10/2018 của ban Chấp hành Trung ư ng Đảng khóa XII về Chiến 

 ược phát triển bền vững kinh tế biển Việt Nam đến năm 2030, tầm nhìn 2045 
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Bảng 3.6. So sánh kết quả tuyên truy n phát tri n b n vững kinh tế bi n 

  các t nh, thành ph    ng   ng b ng sông H ng theo th i gian (2018–2025) 

Kết quả tuyên truyền 
Địa 

phương 
2018 2020 2022 2025 

Mức đ  nắm vững 

chủ trương (%) 

Hải Phòng 45,0 63,3 76,7 89,2 

Quảng Ninh 52,0 68,5 82,0 93,5 

Ninh Bình 40,5 65,6 82,9 96,8 

Hưng Yên 48,0 70,5 85,0 95,2 

Tỷ lệ cán b , đảng 

viên học tập nghị 

quyết (%) 

Hải Phòng 85,0 92,6 98,1 100 

Quảng Ninh 83,0 91,2 97,5 100 

Ninh Bình 80,0 90,0 96,0 99,0 

Hưng Yên 82,0 91,5 97,0 100 

Tin, bài về kinh tế 

biển – môi trường 

biển (%) 

Hải Phòng 18,0 28,5 38,0 45,0 

Quảng Ninh 12,0 20,4 29,8 35,0 

Ninh Bình 8,0 15,2 22,5 28,0 

Hưng Yên 6,5 12,8 18,5 22,0 

Chuyển hóa hành 

đ ng bền vững (%) 
Hải Phòng 55,0 70,5 82,3 92,0 

 

Quảng Ninh 38,5 56,2 79,8 94,5 

Ninh Bình 22,0 43,3 68,0 82,0 

Hưng Yên 60,0 77,0 90,9 96,4 

Tiếp cận tuyên truyền 

qua nền tảng số (%) 
Toàn vùng 15,0 35,0 58,5 72,0 

 

Trích: Nguồn tổng hợp từ các báo cáo của Ban Tuyên giáo Tỉnh và Dân vận Tỉnh 

ủy, Thành ủy các tỉnh ven biển vùng ĐBSH giai đoạn 2018 - 2025 của NCS 
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Bảng 3.7. Tổng hợp các kết quả phối hợp giữa Ban Tuyên giáo và Dân vận với 

lực lượng vũ trang trong tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở m t số 

tỉnh, thành phố vùng Đồng bằng sông Hồng (2018–2025) 

(Đơn vị: bu i/hoạt đ ng/cu c/%, n m) 

Kết quả Địa phương 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 

Tuyên truyền 

phối hợp với B  

đ i Biên phòng 

(bu i) 

Hải Phòng 35 52 68 85 98 112 126 140 

Quảng Ninh 48 65 82 100 118 135 152 168 

Ninh Bình 25 40 55 70 82 95 108 120 

Hưng Yên 12 20 28 35 42 48 54 60 

Tuyên truyền 

phối hợp với 

Cảnh sát biển 

(bu i) 

Hải Phòng 

18 26 34 42 50 58 66 75 

 Quảng Ninh 22 30 38 47 56 65 74 85 

Ninh Bình 10 16 22 28 34 40 46 52 

Hoạt đ ng phối 

hợp với Hải 

quân (hoạt đ ng) 

Hải Phòng 8 12 16 20 24 28 32 36 

Quảng Ninh 10 14 18 22 26 30 34 40 

Đối thoại trực 

tiếp với ngư dân 

(cu c) 

Hải Phòng 30 48 65 82 95 108 120 135 

Quảng Ninh 35 52 70 88 105 122 138 155 

Ninh Bình 95 203 312 420 528 635 743 850 

Nhận thức đ ng 

pháp luật biển, 

Luật Thủy sản 

(%) 

Hải Phòng 45,0 54,2 63,3 72,5 76,7 80,9 85,1 89,2 

Quảng Ninh 52,0 60,8 68,5 75,6 82,0 86,5 90,2 93,5 

Ninh Bình 40,5 53,1 65,6 78,2 82,9 87,5 92,2 96,8 

Số n m liên tiếp 

không phát sinh 

vi phạm IUU 

(n m) 

Hải Phòng 0 0 0 1 1 2 2 3 

Quảng Ninh 
0 0 1 1 2 2 3 3 

 Ninh Bình 0 0 0 1 1 2 2 3 

 

Nguồn: Tổng hợp từ báo cáo đ nh kỳ của Ban Tuyên giaó và Dân vận; Bộ Chỉ huy 

Bộ đội Biên phòng; Cảnh sát biển; các đ n v  Hải quân liên quan tại Hải Phòng, 

Quảng Ninh, Ninh Bình và Hưng Yên giai đoạn 2018–2025 của tác giả 
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Bảng 3.8. Tổng hợp kết quả mục đích tuyên truyền phát triển kinh tế biển bền 

vững ở các tỉnh, thành phố ven biển vùng Đồng bằng sông Hồng  

Địa 

phương 

Mục đích 

tuyên truyền  

Kết quả đạt 

được n i bật 

Số liệu minh 

chứng 

Nguồn tài 

liệu, báo cáo 

Quảng 

Ninh 

Tuyên truyền 

Nghị quyết số 

36-NQ/TW; 

phát triển kinh 

tế biển gắn với 

du lịch, dịch vụ 

cảng biển, 

logistics; bảo vệ 

môi trường biển 

Nhận thức xã hội 

về vai trò kinh tế 

biển được nâng 

cao; tuyên truyền 

gắn với định 

hướng “kinh tế 

xanh – biển 

xanh”; tạo đồng 

thuận cao trong 

phát triển du lịch 

biển và dịch vụ 

cảng 

GRDP năm 

2023 tăng 

11,03%; du lịch 

biển đón khoảng 

14,8 triệu  ượt 

khách; dịch vụ – 

du lịch biển 

đóng góp trên 

45% GRDP 

Báo cáo KT-

XH t nh 

Quảng Ninh 

2023, 2024; 

Chương tr nh 

hành động 

T nh ủy thực 

hiện NQ 36-

NQ/TW 

Thành 

phố Hải 

Phòng 

Tuyên truyền 

xây dựng thành 

phố cảng biển 

hiện đại; trung 

tâm logistics và 

công nghiệp 

biển; phát triển 

bền vững không 

gian biển 

Tạo sự thống 

nhất nhận thức 

trong hệ thống 

chính trị và cộng 

đồng doanh 

nghiệp; nâng cao 

ý thức pháp luật 

trong khai thác, 

sử dụng tài 

nguyên và không 

gian biển 

Kinh tế biển và 

ven biển đóng 

góp khoảng 

55% GRDP; sản 

 ượng hàng hóa 

qua cảng đạt 

trên 160 triệu 

tấn/năm 

Báo cáo 

Thành ủy, 

UBND TP 

Hải Phòng; 

Quy hoạch 

TP Hải 

Phòng thời 

kỳ 2021–

2030 

Ninh Bình Tuyên truyền 

phát triển bền 

vững vùng kinh 

tế ven biển Kim 

Sơn gắn với 

bảo tồn hệ sinh 

thái và thích 

ứng biến đổi 

khí hậu 

Nhận thức cộng 

đồng được nâng 

cao về mối quan 

hệ giữa phát triển 

kinh tế biển và 

bảo vệ môi 

trường; người 

dân chủ động 

tham gia chuyển 

đổi sinh kế 

Trên 90% hộ 

nuôi trồng thủy 

sản ký cam kết 

bảo vệ môi 

trường; mở rộng 

không gian ven 

biển phục vụ du 

lịch sinh thái 

Nghị quyết 

số 11-NQ/TU 

(2022); Báo 

cáo UBND 

t nh Ninh 

Bình 

Hưng Yên Tuyên truyền 

phát triển kinh 

tế ven biển – 

ven sông gắn 

với hạ t ng, 

công nghiệp hỗ 

trợ và bảo vệ 

môi trường sinh 

thái vùng hạ 

Nhận thức của 

người dân và 

doanh nghiệp về 

vai trò kinh tế 

biển – ven biển 

được nâng lên; 

tạo đồng thuận 

trong giải phóng 

mặt bằng, phát 

Tỷ lệ đồng 

thuận trong 

GPMB đạt trên 

96%; diện tích 

đất bàn giao tự 

nguyện phục vụ 

phát triển hạ 

t ng ven biển 

đạt khoảng 

Báo cáo T nh 

ủy, UBND 

t nh Hưng 

Yên; các đề 

án phát triển 

kinh tế ven 

biển – ven 

sông 
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 ưu triển hạ t ng kinh 

tế ven biển 

1 200 ha (đến 

năm 2025) 

Toàn 

vùng ven 

biển 

ĐBSH (4 

địa 

phương) 

Tuyên truyền 

liên t nh về 

chiến  ược phát 

triển kinh tế 

biển bền vững; 

bảo vệ môi 

trường; thích 

ứng biến đổi 

khí hậu 

Hình thành nhận 

thức chung về 

phát triển kinh tế 

biển bền vững; 

tăng cường phối 

hợp giữa các địa 

phương ven biển 

Hàng nghìn hội 

nghị, lớp tuyên 

truyền; tỷ lệ 

người dân ven 

biển hiểu đúng 

chủ trương NQ 

36-NQ/TW đạt 

trên 85% (khảo 

sát địa phương) 

 

 

Bảng 3.9.Tổng hợp kết quả vận dụng các phương pháp tuyên truyền phát triển 

bền vững kinh tế biển tại m t số tỉnh, thành phố ven biển vùng Đồng bằng sông 

Hồng (2023 - 2025) 

Phương 

pháp tuyên 

truyền 

Kết quả chủ yếu Số liệu cụ thể (2023–

2025) 

Nguồn 

Phương 

pháp đối 

thoại 

Tăng cường sự thống 

nhất nhận thức giữa 

chính quyền, doanh 

nghiệp và cộng đồng ven 

biển; kịp thời tháo gỡ 

vướng mắc trong khai 

thác, nuôi trồng và bảo 

vệ môi trường biển; 

củng cố đồng thuận xã 

hội trong triển khai Nghị 

quyết 36-NQ/TW 

Hải Phòng tổ chức khoảng 

180 cuộc đối thoại với trên 

12 500  ượt ngư dân, 

doanh nghiệp; Quảng 

Ninh 210 cuộc, trên 

15 000  ượt người; Ninh 

B nh và Hưng Yên mỗi địa 

phương 60–90 cuộc/năm, 

tỷ lệ kiến nghị được giải 

quyết đạt trên 80% 

Báo cáo 

UBND các 

t nh, thành 

phố; Ban 

Tuyên giáo 

Phương 

pháp trực 

quan 

Nội dung tuyên truyền 

được cụ thể hóa, dễ tiếp 

cận; nâng cao khả năng 

ghi nhớ và chuyển hóa 

nhận thức về bảo vệ tài 

nguyên, môi trường biển 

Giai đoạn 2023-2025, các 

địa phương phát hành trên 

45.000 pano, áp phích, tờ 

gấp, xây dựng hơn 120 

bản đồ, sơ đồ trực quan về 

quy hoạch không gian 

biển; Quảng Ninh và Hải 

Phòng chiếm khoảng 60% 

tổng số ấn phẩm 

Sở TT&TT; 

Sở 

TN&MT; 

Báo cáo 

UBND 

Phương 

pháp thực 

tiễn 

Gắn tuyên truyền với trải 

nghiệm thực tế; hình 

thành hành vi phát triển 

bền vững thông qua 

“ àm và chứng kiến” 

Tổ chức trên 300  ượt 

tham quan, học tập mô 

hình kinh tế biển bền 

vững; khoảng 8 000  ượt 

người tham gia; trên 70% 

người tham gia đánh giá 

Báo cáo Sở 

TN&MT; 

Niên giám 

thống kê 

t nh 
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thay đổi tích cực về nhận 

thức và hành vi 

Phương 

pháp tác 

đ ng tư 

tưởng 

(thuyết 

phục – ám 

thị – nêu 

gương) 

Củng cố niềm tin xã hội, 

lan tỏa giá trị và chuẩn 

mực phát triển bền vững; 

h nh thành động cơ hành 

động tự giác 

Giới thiệu và nhân rộng 

hơn 150 mô h nh, cá nhân 

tiêu biểu trong khai thác, 

nuôi trồng, dịch vụ biển; 

Quảng Ninh và Hải Phòng 

chiếm trên 65% số điển 

h nh được tuyên truyền 

Ban Tuyên 

giáo; Báo 

cáo tổng kết 

NQ 36 

Phương 

pháp tuyên 

truyền giáo 

dục 

Nâng cao tri thức, kỹ 

năng và trách nhiệm xã 

hội của các nhóm đối 

tượng trực tiếp tham gia 

kinh tế biển 

Tổ chức trên 400 lớp tập 

huấn, bồi dưỡng, với hơn 

25 000  ượt cán bộ, ngư 

dân, doanh nghiệp tham 

gia; tỷ lệ hoàn thành 

chương tr nh đạt trên 95% 

Sở TT&TT; 

Sở 

TN&MT; 

UBND 

Phương 

pháp tuyên 

truyền bằng 

hành đ ng 

thực tiễn 

Chuyển hóa chủ trương 

thành hành động cụ thể; 

tăng sức thuyết phục của 

công tác tư tưởng 

Triển khai hơn 200 phong 

trào, chiến dịch bảo vệ 

môi trường biển, kinh tế 

xanh; thu hút trên 30.000 

 ượt người tham gia; giảm 

5–8% các hành vi vi phạm 

môi trường ven biển 

Báo cáo 

UBND; 

Niên giám 

thống kê 

Kết hợp 

tuyên 

truyền 

miệng với 

truyền 

thông đại 

chúng 

Mở rộng phạm vi lan 

tỏa, duy trì t n suất 

thông tin và định hướng 

dư  uận xã hội tích cực 

Phát sóng trên 1.500 tin, 

bài, chuyên mục về kinh tế 

biển bền vững; Hải Phòng 

và Quảng Ninh chiếm 

khoảng 70% tổng thời 

 ượng truyền thông 

Sở TT&TT; 

Báo cáo 

tổng kết NQ 

36 

Nguồn: số liệu tổng hợp từ Báo cáo UBND TP Hải Phòng, tỉnh Quảng Ninh, Hưng 

Yên, Ninh Bình giai đoạn 2023 - 2025; Báo cáo tổng kết thực hiện Ngh  quyết số 

36-NQ/TW; Niên giám thống kê tỉnh; báo cáo của Sở Thông tin và Truyền thông, Sở 

Tài nguyên và Môi trường, Ban Tuyên giáo và Dân vận các đ a phư ng của NCS. 
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Bảng 3.10. Kết quả hình thức và phương tiện tuyên truyền phát triển  bền 

vững kinh tế biển tại các tỉnh, thành phố ven biển vùng Đồng bằng sông Hồng 

Nhóm n i 

dung 

Hình 

thức / 

Phương 

tiện 

tuyên 

truyền 

Hải 

Phòng 

Quảng 

Ninh 
Hưng Yên Ninh Bình 

Nguồn 

báo cáo 

I. HÌNH THỨC TUYÊN TRUYỀN 

Sinh hoạt 

chính trị – 

xã h i (h i 

nghị, sinh 

hoạt chi b , 

tập huấn) 

Số cuộc, 

số  ượt 

người 

tham gia 

≈ 2 400 

cuộc; 

>210.000 

 ượt 

≈ 2 700 

cuộc; 

>260.000 

 ượt 

≈ 1 100 

cuộc; 

>95.000 

 ượt 

≈ 1 300 

cuộc; 

>110.000 

 ượt 

Báo cáo 

Ban 

Tuyên 

giáo; 

UBND 

t nh, TP 

Đào tạo, bồi 

dưỡng, tập 

huấn 

chuyên đề 

Lớp tập 

huấn, 

cán bộ 

& lao 

động 

biển 

được 

đào tạo 

≈ 180 

lớp; 

>12.000 

 ượt 

≈210   ớp; 

>15 000  ượt 

≈ 90  ớp; 

>5 500  ượt 

≈ 100  ớp; 

>6 000  ượt 

Sở 

TT&TT, 

Sở 

TN&MT 

Mô hình 

học tập 

c ng đồng 

ven biển 

CLB, tổ 

nhóm, 

mô hình 

điểm 

>120 mô 

hình 

>150 mô 

hình 

≈ 60 mô 

hình 

≈ 70 mô 

hình 

Báo cáo 

xây dựng 

NTM, 

môi 

trường 

Chiến dịch, 

sự kiện 

chuyên đề 

(Tuần lễ 

biển, Ngày 

MT thế 

giới…) 

Sự kiện, 

chiến 

dịch lớn 

≈ 45 sự 

kiện 
≈ 60 sự kiện 

≈ 25 sự 

kiện 
≈ 30 sự kiện 

UBND 

t nh, TP 

C  đ ng 

trực quan 

(pano, áp 

phích, triển 

lãm) 

Điểm 

treo, 

trưng 

bày 

>3.500 

điểm 
>4 200 điểm 

≈ 1 600 

điểm 

≈ 1 800 

điểm 

Sở VH-

TT, Sở 

TT&TT 

Lồng ghép 

trong 

phong trào, 

Mô 

hình, dự 

án có 

>200 mô 

hình 

>260 mô 

hình 

≈ 110 mô 

hình 

≈ 120 mô 

hình 

Báo cáo 

phong 

trào thi 
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chương 

trình phát 

triển KT-

XH 

nội dung 

tuyên 

truyền 

đua 

II. PH  N  TIỆN TUYÊN TRUYỀN 

Báo chí địa 

phương 

(báo in, 

điện tử, PT-

TH) 

Tin, bài, 

chuyên 

mục 

>6.000 

tin/bài 

>7.500 

tin/bài 

≈ 2 800 

tin/bài 

≈ 3 200 

tin/bài 

Báo cáo 

cơ quan 

báo chí 

Hệ thống 

thông tin cơ 

sở (loa 

truyền 

thanh, bảng 

tin) 

Lượt 

phát 

sóng, 

thông tin 

>180.000 

 ượt 

>210.000 

 ượt 

≈ 90.000 

 ượt 

≈ 100 000 

 ượt 

Sở 

TT&TT 

Nền tảng 

số, mạng xã 

h i chính 

thống 

Bài 

đăng, 

 ượt tiếp 

cận 

>45.000 

bài; ≈18 

triệu  ượt 

>52.000 bài; 

≈22 triệu 

 ượt 

≈16 000 

bài; ≈6 

triệu  ượt 

≈18 000 bài; 

≈7 triệu  ượt 

Cổng 

TTĐT, 

Fanpage 

chính 

thống 

Ấn phẩm 

tuyên 

truyền (tờ 

rơi, s  tay, 

tài liệu) 

Số 

 ượng 

phát 

hành 

>450.000 

bản 

>520.000 

bản 

≈180 000 

bản 

≈200 000 

bản 

Sở 

TN&MT, 

Ban 

Tuyên 

giáo 

Phim tài 

liệu, clip 

truyền 

thông 

Sản 

phẩm, 

 ượt xem 

>320 clip; 

≈4,5 triệu 

 ượt 

>380 clip; 

≈6 triệu  ượt 

≈120 c ip; 

≈1,5 triệu 

 ượt 

≈140 c ip; 

≈1,8 triệu 

 ượt 

Đài PT-

TH, nền 

tảng số 

 

Nguồn: Số liệu tổng hợp từ Báo cáo UBND TP Hải Phòng, UBND tỉnh Quảng 

Ninh, Hưng Yên, Ninh Bình (2023–2025); Báo cáo tổng kết Ngh  quyết 36-NQ/TW; 

Niên giám thống kê tỉnh; Báo cáo Sở Thông tin và Truyền thông, Sở Tài nguyên và 

Môi trường, Ban Tuyên giáo và Dân vận các đ a phư ng, NCS tổng hợp 
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PHỤ LỤC 2. MẪU ĐIỀU TRA XÃ HỘI HỌC 

 

Chúng tôi  à NCS Học viện Báo chí và Tuyên truyền đang thực hiện khảo 

sát về "Tuyên truyền phát triển bền vững kinh tế biển ở các t nh, thành phố ven biển 

v ng Đồng bằng sông Hồng"  Mục tiêu của khảo sát này  à thu thập thông tin và 

đánh giá hiệu quả của các hoạt động tuyên truyền nhằm nâng cao nhận thức cộng 

đồng về phát triển bền vững kinh tế biển, bảo vệ tài nguyên biển và áp dụng các mô 

h nh kinh tế biển xanh trong khu vực  Kết quả khảo sát sẽ giúp các cơ quan chức 

năng và tổ chức có  iên quan điều ch nh các chiến  ược tuyên truyền, từ đó nâng cao 

hiệu quả và sự tham gia của cộng đồng trong các hoạt động bảo vệ môi trường biển  

Mong bạn dành ít phút để trả  ời các câu hỏi trong bảng khảo sát  Các thông 

tin bạn cung cấp sẽ hoàn toàn bảo mật và ch  được sử dụng cho mục đích nghiên 

cứu  Chúng tôi rất trân trọng sự đóng góp của ông (bà) và xin cảm ơn ông (bà) đã 

tham gia. 

Thông tin chung về người tham gia khảo sát: 

1.  iới tính: 

o Nam 

o Nữ 

o Khác (Vui lòng ghi rõ): ___________ 

2. Đ  tu i: 

o Dưới 18 tuổi 

o 18-30 tuổi 

o 31-45 tuổi 

o 46-60 tuổi 

o Trên 60 tuổi 

3. Trình đ  học vấn: 

o Tiểu học 

o Trung học cơ sở 

o Trung học phổ thông 

o Cao đẳng/Đại học 

o Sau đại học 

4. Nghề nghiệp: 

o Nông dân 

o Ngư dân 
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o Doanh nhân/Chủ cơ sở kinh doanh 

o Công chức, viên chức/Cán bộ nhà nước 

o Sinh viên 

o Nghề nghiệp khác (Vui  òng ghi rõ): ___________ 

 

Phần 1: Nhận thức về phát triển  ền vững kinh tế  iển 

1. Ông ( à) có hiểu về khái niệm phát triển  ền vững kinh tế  iển không? 

o Có 

o Không 

o Chưa rõ  ắm 

2. Ông ( à) nghĩ phát triển  ền vững kinh tế  iển có tầm quan trọng như 

thế nào đối với vùng Đồng  ằng sông Hồng? 

o Rất quan trọng 

o Quan trọng 

o B nh thường 

o Không quan trọng 

3. Ông (bà) có  iết các chính sách, chiến lược phát triển  ền vững kinh tế 

 iển của Đảng và Nhà nước hiện nay không? 

o Biết rõ 

o Biết một ph n 

o Không biết 

4. Ông ( à) có cảm thấy các chương trình tuyên truyền về phát triển  ền 

vững kinh tế  iển đã cung cấp đủ thông tin cho  ạn chưa? 

o Đ y đủ 

o Hơi thiếu 

o Không đủ 

 

Phần 2: Hiệu quả của công tác tuyên truyền 

5. Ông ( à) đã tham gia vào các chương trình tuyên truyền phát triển  ền 

vững kinh tế  iển trong khu vực chưa? 

o Có 

o Không 

6. Ông ( à) Thường xuyên tiếp nhận thông tin về phát triển  ê f vững 
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kinh tế  iển thông qua các kênh truyền thông nào dưới đây? (Chọn tất cả 

các h nh thức bạn biết) 

o Truyền h nh 

o Đài phát thanh 

o Các buổi hội thảo, tọa đàm 

o Mạng xã hội (Facebook, Za o, YouTube) 

o Tờ rơi, áp phích, banner 

o Khác (Vui lòng ghi rõ): ___________ 

7. Ông ( à) đánh giá thế nào về chất lượng các chương trình tuyên truyền 

mà  ạn đã tham gia hoặc tiếp cận? 

o Rất hiệu quả 

o Hiệu quả 

o B nh thường 

o Không hiệu quả 

8. N i dung tuyên truyền về phát triển  ền vững kinh tế  iển có rõ ràng và 

dễ hiểu đối với ông ( à) không? 

o Rất rõ ràng 

o Khá rõ ràng 

o B nh thường 

o Không rõ ràng 

9. Ông ( à) có cảm thấy các chương trình tuyên truyền này có ảnh hưởng 

đến nhận thức của  ạn về việc  ảo vệ tài nguyên  iển không? 

o Có 

o Không 

10. Theo ông ( à), tuyên truyền về phát triển  ền vững kinh tế  iển có ảnh 

hưởng gì đến các hoạt đ ng kinh tế tại địa phương không? 

 Rất nhiều 

 Một ph n 

 Không ảnh hưởng 

 

Phần 3: Thái đ  và hành vi liên quan đến phát triển  ền vững kinh tế  iển 

11. Ông ( à) có sẵn sàng tham gia vào các hoạt đ ng  ảo vệ môi trường  iển 

và phát triển kinh tế  iển  ền vững không? 
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 Sẵn sàng 

 Chưa sẵn sàng, nhưng có thể tham gia 

 Không sẵn sàng 

12. Ông ( à) đã thay đ i hành vi trong việc sử dụng tài nguyên  iển sau khi 

tiếp cận các thông tin tuyên truyền về phát triển  ền vững không? 

 Đã thay đổi nhiều 

 Đã thay đổi một ph n 

 Không thay đổi 

13. Ông ( à) có sẵn sàng tham gia các dự án c ng đồng nhằm  ảo vệ  iển và 

phát triển kinh tế  iển  ền vững không? 

 Có 

 Không 

14. Theo ông ( à), yếu tố nào là quan trọng nhất để phát triển  ền vững 

kinh tế  iển trong vùng Đồng  ằng sông Hồng? 

 Bảo vệ tài nguyên biển 

 Phát triển các mô h nh kinh tế biển xanh 

 Tăng cường hợp tác quốc tế 

 Chính sách hỗ trợ từ Nhà nước 

 Giáo dục và nâng cao nhận thức cộng đồng 

Phần 4: Đề xuất cải tiến công tác tuyên truyền 

15. Theo Ông ( à), cần cải thiện gì trong công tác tuyên truyền phát triển 

 ền vững kinh tế  iển ở các tỉnh ven  iển Đồng  ằng sông Hồng? (Chọn 

các phương án bạn cho  à ph  hợp) 

 Tăng cường sử dụng công nghệ thông tin và truyền thông số 

 Đưa thông tin tuyên truyền g n gũi, dễ hiểu hơn 

 Tổ chức thêm nhiều hoạt động trực tiếp cho cộng đồng 

 Cải thiện sự phối hợp giữa các cơ quan, tổ chức trong việc tuyên 

truyền 

 Khác (Vui lòng ghi rõ): ___________ 

16. Ông ( à) có muốn tham gia vào các chương trình tuyên truyền phát 

triển  ền vững kinh tế  iển trong tương lai không? 

 Có 

 Không 
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 Chưa chắc chắn 

17. Ông ( à) nghĩ rằng hoạt đ ng tuyên truyền về phát triển  ền vững kinh 

tế  iển có cần được thực hiện thường xuyên không? 

 C n thiết 

 Không c n thiết 

18. Theo ông ( à), các chương trình tuyên truyền hiện nay có đủ sự tham 

gia của các đối tượng quan trọng trong xã h i (chính quyền, doanh 

nghiệp, người dân) không? 

 Có 

 Không 

19.  Nhận định của ông ( à), hoạt đ ng tuyên truyền tại địa phương đã thực 

hiện hóa các mục tiêu vêf phát triển  ền vững kinh tế  iển ở mức đ  

nào? 

 Hoàn toàn chưa đạt được mục tiêu 

 Đạt ở mức độ tháp 

 Trung b nh 

 Mức độ cao 

 Hoàn toàn đạt được mục tiêu đề ra 

20.  Ông ( à) đánh giá như thế nào về mức đ  đáp ứng của hệ thống các 

phương tiện thông tin đại ch ng đối với nhu cầu tìm hiêỉ về phát triển 

 ền vững kinh tế  iển hiện nay? 

 Rất đ y đủ 

 Đ y đủ 

 Cơ bản đáp ứng 

 B nh tgường 

 Còn thiếu 

 

Trân trọng cảm ơn ông ( à) đã tham gia khảo sát! 

  



210 
 

PHỤ LỤC 3. KÉT QUẢ ĐIỀU TRA XÃ HỘI HỌC 

 

N i dung câu hỏi Số lượng Tỉ lệ (%) 

1.  iới tính 600 100 

Nam 350 58.3 

Nữ 250 41.7 

2. Đ  tu i   

Dưới 18 tuổi 61 10.2 

18-30 tuổi 151 25.2 

31-45 tuổi 119 19.8 

46-60 tuổi 180 30. 

Trên 60 tuổi 89 14.8 

3. Trình đ  học vấn   

Tiểu học 31 5.2 

Trung học cơ sở 59 9.8 

Trung học phổ thông 91 15.2 

Cao đẳng/Đại học 240 40. 

Sau đại học 179 29.8 

4. Nghề nghiệp   

Nông dân 61 10.1 

Ngư dân 178 29.7 

Doanh nhân/Chủ cơ sở kinh doanh 121 20.2 

Công chức viên chức/Cán bộ nhà nước 151 25.2 

Sinh viên 89 14.8 

5. Ông ( à) có tham gia vào các chương trình tuyên 

truyền phát triển  ền vững kinh tế  iển không? 

  

Có 361 60.2 

Không 239 39.8 

6. Ông ( à) thường xuyên tiếp nhận thông tin về phát 

triển  ền vững kinh tế  iển thông qua các kênh truyền 

thông nào dưới đây? 

  

Truyền h nh 157 26,2 
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Đài phát thanh 88 14,7 

Các buổi hội thảo, tọa đàm 111 18,5 

Mạng xã hội (Facebook, Za o, YouTube) 177 29,5 

Tờ rơi, áp phích, banner 67 11,1 

7. Ông ( à) đánh giá thế nào về chất lượng các chương 

trình tuyên truyền mà  ạn đã tham gia hoặc tiếp cận? 

  

Rất hiệu quả 180 30 

Hiệu quả 271 45.2 

B nh thường 119 19.8 

Không hiệu quả 30 5.0 

8. N i dung tuyên truyền về phát triển  ền vững kinh 

tế  iển có rõ ràng và dễ hiểu đối với ông ( à) không? 

  

Rất rõ ràng 241 40.2 

Khá rõ ràng 181 30.2 

B nh thường 119 19,8 

Không rõ ràng 59 9.8 

9. Ông ( à) có sẵn sàng tham gia vào các hoạt đ ng 

 ảo vệ môi trường  iển và phát triển kinh tế  iển  ền 

vững không? 

  

Sẵn sàng 301 50,2 

Chưa sẵn sàng, nhưng có thể tham gia 239 39.8 

Không sẵn sàng 60 10 

10. Ông ( à) đã thay đ i hành vi trong việc sử dụng 

tài nguyên  iển sau khi tiếp cận các thông tin tuyên 

truyền về phát triển  ền vững không? 

  

Đã thay đổi nhiều 180 30 

Đã thay đổi một ph n 271 45.2 

Không thay đổi 149 24,8 

11. Ông ( à) có sẵn sàng tham gia các dự án c ng 

đồng nhằm  ảo vệ  iển và phát triển kinh tế  iển  ền 

vững không? 

  

Có 540 90 
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Không 60 10 

12. Theo ông ( à), yếu tố nào là quan trọng nhất để 

phát triển  ền vững kinh tế  iển trong vùng Đồng 

 ằng sông Hồng? 

  

Bảo vệ tài nguyên biển 240 40 

Phát triển các mô h nh kinh tế biển xanh 150 25 

Tăng cường hợp tác quốc tế 90 15 

Chính sách hỗ trợ từ Nhà nước 60 10 

Giáo dục và nâng cao nhận thức cộng đồng 60 10 

13. Theo ông ( à), cần cải thiện gì trong công tác 

tuyên truyền phát triển  ền vững kinh tế  iển ở các 

tỉnh ven  iển Đồng  ằng sông Hồng? 

  

Tăng cường sử dụng công nghệ thông tin và truyền thông 

số 

210 35 

Đưa thông tin tuyên truyền g n gũi, dễ hiểu hơn 180 30 

Tổ chức thêm nhiều hoạt động trực tiếp cho cộng đồng 150 25 

Cải thiện sự phối hợp giữa các cơ quan, tổ chức trong 

việc tuyên truyền 

60 10 

14. Ông ( à) tự đánh giá như thế nào về mức đ  hiểu 

 iết của  ản thân đối với các chủ trương, chính sách 

về  ảo vệ môi trường  iển đang được tuyên truyền tại 

địa phương hiện nay? 

  

Rất rõ 150 25 

Khá rõ 160 26,7 

B nh Thường 207 34,5 

Không rõ 83 13,8 

15. Ông ( à) nghĩ rằng hoạt đ ng tuyên truyền về 

phát triển  ền vững kinh tế  iển có cần được thực 

hiện thường xuyên không? 

  

C n thiết 301 50.2 

Không c n thiết 299 49.8 

16. Các chương trình tuyên truyền hiện nay có đủ sự tham   
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gia của các đối tượng quan trọng trong xã h i (chính 

quyền, doanh nghiệp, người dân) không? 

Có 241 40.2 

Không 359 59.8 

17. Phương pháp tuyên truyền phát triển  ền vững 

kinh tế  iển   ng ( à) đánh giá mức đ  như nào? 

  

Rất rõ 241 40.2 

Cũng khá rõ 180 30 

B nh thường 119 19,8 

Không rõ  ắm 60 10 

18. Ông ( à) đánh giá như thế nào về mức đ  đáp ứng 

của hệ thống các phương tiện thông tin đại ch ng đối 

với nhu cầu tìm hiểu về phát triển  ền vững kinh tế 

 iển hiện nay? 

  

Rất đ y đủ 105 17,5 

Đ y đủ 173 28,8 

Cơ bản đáp ứng 130 21,7 

B nh thường 150 25 

Còn thiếu 42 7 

19. Theo nhận định của ông ( à), hoạt đ ng tuyên 

truyền tại địa phương đã hiện thực hóa các mục tiêu 

về phát triển  ền vững kinh tế  iển ở mức đ  nào? 

  

Hoàn toàn chưa đạt được mục tiêu 60 10 

Đạt ở mức độ thấp 90 15 

Đạt ở mức trung b nh 210 35 

Đạt ở mức độ cao 144 24 

Hoàn toàn đạt được mục tiêu đề ra 96 16 

20. Ông ( à) có muốn tham gia các hoạt đ ng  ảo vệ 

 iển và phát triển  ền vững kinh tế  iển trong tương 

lai? 

  

Có 301 50.2 

Không 299 49.8 
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PHỤ LỤC 4 

MỘT SỐ BÀI VIẾT TIÊU BIỂU TRÊN CÁC TỜ BÁO ĐỊA PH  N  VEN 

BIỂN VÙN  ĐỒN  BẰN  SÔN  HỒN  VỀ TUYÊN TRUYỀN PHÁT 

TRIỂN BỀN VỮN  KINH TẾ BIỂN 

STT Tiêu đề  ài  áo Ngày đ ng Địa chỉ we  

BÁO QUẢN  NINH 

1 Kỳ họp   n thứ nhất 

về chiến  ược phát 

triển bền vững kinh tế 

biển Việt Nam 

12/04/2024 https://baoquangninh.vn/ky-hop-lan-

thu-nhat-ve-chien-luoc-phat-trien-kinh-

te-bien-viet-nam-3293525.html 

2 TP Hạ Long: Phát 

triển bền vững kinh tế 

biển 

06/12/2023 https://baoquangninh.vn/tp-ha-long-

phat-trien-ben-vung-kinh-te-bien-

3272724.html 

3 Thúc đẩy phát triển 

bền vững kinh tế biển 

gắn với bảo đảm 

quốc phòng, an ninh 

24/11/2024 https://baoquangninh.vn/thuc-day-phat-

trien-ben-vung-kinh-te-bien-gan-voi-

bao-dam-quoc-phong-an-ninh-

3319302.html 

4 Đưa Quảng Ninh trở 

thành trung tâm kinh 

tế biển bền vững 

24/11/2024 https://baoquangninh.vn/dua-quang-

ninh-tro-thanh-trung-tam-kinh-te-bien-

ben-vung-3321697.html 

5 Phát triển kinh tế biển 

bền vững 

21/11/2024 https://baoquangninh.vn/phat-trien-

kinh-te-bien-ben-vung-3330525.html 

6 Phát triển nhanh, bền 

vững kinh tế biển 

Quảng Ninh 

20/11/2024 https://baoquangninh.vn/phat-trien-

nhanh-ben-vung-kinh-te-bien-quang-

ninh-3322457.html 

7 Phát triển bền vững 

kinh tế biển 

17/01/2023 https://baoquangninh.vn/phat-trien-

kinh-te-bien-ben-vung-3293615.html 

8 Xây dựng, phát triển 

Quảng Ninh trở thành 

một trung tâm kinh tế 

biển bền vững của cả 

nước 

17/01/2023 https://baoquangninh.vn/xay-dung-

phat-trien-quang-ninh-tro-thanh-mot-

trung-tam-kinh-te-bien-ben-vung-cua-

ca-nuoc-3236299.html 

9 Phát triển kinh tế 17/01/2023 https://baoquangninh.vn/phat-trien-
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biển: Cơ hội để 

Quảng Ninh bứt phá 

kinh-te-bien-co-hoi-de-quang-ninh-but-

pha-3172042.html 

10 Phát triển kinh tế biển 

bền vững 

17/01/2023 https://baoquangninh.vn/phat-trien-

kinh-te-bien-ben-vung-3222635.html 

 

BÁO HẢI PHÒN  

1 Quy hoạch tổng thể 

khai thác, sử dụng 

bền vững tài nguyên 

v ng bờ thời kỳ 

2021-2023, t m nh n 

đến năm 2050 

01/11/2024 https://baohaiphong.vn/vi/giai-dap-

phap-luat/quy-hoach-tong-the-khai-

thac-su-dung-ben-vung-tai-nguyen-

vung-bo-thoi-ky-2021-2023-tam-nhin-

den-nam-2050-2024917134452.htm 

2 Hải Phòng triển khai 

dự án bảo vệ môi 

trường biển và phát 

triển bền vững kinh tế 

biển 

15/09/2024 https://baohaiphong.vn/vi/kinh-te/hai-

phong-trien-khai-du-an-bao-ve-moi-

truong-bien-va-phat-trien-ben-vung-

kinh-te-bien-2024917134452.htm 

3 Hội thảo quốc tế về 

phát triển bền vững 

kinh tế biển tại Hải 

Phòng 

20/08/2024 https://baohaiphong.vn/vi/kinh-te/hoi-

thao-quoc-te-ve-phat-trien-ben-vung-

kinh-te-bien-tai-hai-phong-

2024917134452.htm 

4 Hải Phòng tăng 

cường hợp tác quốc 

tế trong phát triển 

kinh tế biển bền vững 

05/07/2024 https://baohaiphong.vn/vi/kinh-te/hai-

phong-tang-cuong-hop-tac-quoc-te-

trong-phat-trien-kinh-te-bien-ben-

vung-2024917134452.htm 

5 Khởi động dự án bảo 

vệ môi trường biển 

và phát triển kinh tế 

biển bền vững tại Hải 

Phòng 

10/06/2024 https://baohaiphong.vn/vi/kinh-te/khoi-

dong-du-an-bao-ve-moi-truong-bien-

va-phat-trien-kinh-te-bien-ben-vung-

tai-hai-phong-2024917134452.htm 

6 Hải Phòng triển khai 

chương tr nh tuyên 

truyền phát triển bền 

25/05/2024 https://baohaiphong.vn/vi/kinh-te/hai-

phong-trien-khai-chuong-trinh-tuyen-

truyen-phat-trien-ben-vung-kinh-te-
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vững kinh tế biển bien-2024917134452.htm 

7 Hội nghị quốc tế về 

bảo vệ môi trường 

biển và phát triển 

kinh tế biển bền vững 

tại Hải Phòng 

15/04/2024 https://baohaiphong.vn/vi/kinh-te/hoi-

nghi-quoc-te-ve-bao-ve-moi-truong-

bien-va-phat-trien-kinh-te-bien-ben-

vung-tai-hai-phong-

2024917134452.htm 

8 Hải Phòng xây dựng 

chiến  ược phát triển 

bền vững kinh tế biển 

giai đoạn 2024-2030 

01/03/2024 https://baohaiphong.vn/vi/kinh-te/hai-

phong-xay-dung-chien-luoc-phat-trien-

ben-vung-kinh-te-bien-giai-doan-2024-

2030-2024917134452.htm 

9 Hải Phòng tổ chức  ễ 

phát động chiến dịch 

bảo vệ môi trường 

biển và phát triển 

kinh tế biển bền vững 

20/02/2024 https://baohaiphong.vn/vi/kinh-te/hai-

phong-to-chuc-le-phat-dong-chien-

dich-bao-ve-moi-truong-bien-va-phat-

trien-kinh-te-bien-ben-vung-

2024917134452.htm 

10 Hải Phòng triển khai 

dự án bảo vệ môi 

trường biển và phát 

triển kinh tế biển bền 

vững 

15/01/2024 [https://baohaiphong.vn/vi/kinh-te/hai-

phong-trien-khai-du-an-bao-ve-moi-

truong-bien-va-phat-trien-kin 

BÁO NAM ĐỊNH 

1 Nâng cao chất  ượng 

công tác tuyên truyền 

biển, đảo 

01/2023 https://baonamdinh.vn/tieu-

diem/202301/nang-cao-chat-luong-

cong-tac-tuyen-truyen-bien-dao-

3d55c01/ 

2 Ban Tuyên giáo 

Trung ương tổ chức 

Hội nghị tuyên truyền 

về biển, đảo Việt 

Nam 

10/2024 https://baonamdinh.vn/tin-tuc-su-

kien/202410/ban-tuyen-giao-trung-

uong-to-chuc-hoi-nghi-tuyen-truyen-

ve-bien-dao-viet-nam-5c80290/ 

3 Hiệu quả công tác 

phối hợp tuyên truyền 

thông tin đối ngoại 

08/2024 https://baonamdinh.vn/xa-

hoi/202408/hieu-qua-cong-tac-phoi-

hop-tuyen-truyenthong-tin-doi-ngoai-
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khu vực biên giới 

biển 

khu-vuc-bien-gioi-bien-f777020/ 

4 Nâng cao đời sống 

văn hóa tinh th n 

người dân v ng biển 

11/2023 https://baonamdinh.vn/van-hoa-nghe-

thuat/202311/nang-cao-doi-song-van-

hoa-tinh-than-nguoi-dan-vung-bien-

c08028f/ 

5 Kế hoạch tham gia 

Hội thi tuyên truyền 

về chủ quyền và phát 

triển bền vững biển 

đảo Việt Nam 

05/2020 https://baonamdinh.vn/channel/5083/20

2005/ke-hoach-tham-gia-hoi-thi-tuyen-

truyen-ve-chu-quyen-va-phat-trien-

ben-vung-bien-dao-viet-nam-2537455/ 

6 Tổ chức các hoạt 

động hưởng ứng 

Tu n  ễ Biển và Hải 

đảo Việt Nam, Ngày 

Đại dương thế giới 

năm 2024 

05/2024 https://baonamdinh.vn/tin-tuc-su-

kien/202405/to-chuc-cac-hoat-dong-

huong-ung-tuan-le-bien-va-hai-dao-

viet-nam-ngay-dai-duong-the-gioi-

nam-2024-7010863/ 

7 Tác phẩm tham dự 

giải báo chí Búa 

Liềm vàng   n thứ 

IX-2024: Nam Định - 

Khát vọng v ng biển 

10/2024 https://baonamdinh.vn/chinh-

tri/202410/tac-pham-tham-du-giai-bao-

chi-bua-liem-vang-lan-thu-ix-2024-

nam-dinh-khat-vong-vung-bien-

dcb48fe/ 

8 Phòng, chống diễn 

biến hòa b nh: Sự 

xuyên tạc, kích động 

thâm hiểm về nhiệm 

vụ bảo vệ chủ quyền 

quốc gia trên biển 

03/2024 https://baonamdinh.vn/chinh-

tri/202403/phong-chong-dien-bien-hoa-

binh-su-xuyen-tac-kich-dong-tham-

hiem-ve-nhiem-vu-bao-ve-chu-quyen-

quoc-gia-tren-bien-4570da6/ 

9 Tích cực thực hiện 

Chiến  ược phát triển 

bền vững kinh tế biển 

đến năm 2030, t m 

nhìn đến năm 2045 

11/2020 https://baonamdinh.vn/channel/5083/20

2011/tich-cuc-thuc-hien-chien-luoc-

phat-trien-ben-vung-kinh-te-bien-den-

nam-2030-tam-nhin-den-nam-2045-

2540955/ 
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10 Đẩy mạnh du  ịch để 

phát triển bền vững 

kinh tế biển 

09/2022 [https://baonamdinh.vn/channel/5085/2

02209/day-manh-du-lich-de-phat-trien-

ben-vung-kinh-te-bien-

2552791/](https://baonamdinh.vn/chan

nel/5085/202209/day 

BÁO THÁI BÌNH 

1 Phát triển bền vững 

kinh tế biển Việt 

Nam đến năm 2030, 

t m nh n đến năm 

2045 

12/04/2024 https://baothaibinh.com.vn/tin-

tuc/4/197141/phat-trien-ben-vung-

kinh-te-bien-viet-nam-den-nam-2030-

tam-nhin-den-nam-2045 

2 Sơ kết công tác tuyên 

truyền biển đảo năm 

2024 

08/11/2024 https://baothaibinh.com.vn/tin-

tuc/15/211581/so-ket-cong-tac-tuyen-

truyen-bien-dao-nam-2024 

3 Không ngừng kiến 

tạo sức sống mới, 

phát triển bền vững 

huyện đảo Bạch Long 

Vĩ 

15/11/2024 https://baothaibinh.com.vn/tin-

tuc/66/211963/khong-ngung-kien-tao-

suc-song-moi-phat-trien-ben-vung-

huyen-dao-bach-long-vi 

4 Tiền Hải: Phát triển 

kinh tế biển theo 

hướng bền vững 

15/05/2024 https://baothaibinh.com.vn/tin-

tuc/4/143276/tien-hai-phat-trien-kinh-

te-bien-theo-huong-ben-vung 

5 Đẩy mạnh thông tin, 

tuyên truyền bảo vệ 

chủ quyền biển, đảo 

05/03/2023 https://baothaibinh.com.vn/tin-

tuc/15/170252/day-manh-thong-tin-

tuyen-truyen-bao-ve-chu-quyen-bien-

dao 

6 Tạo đột phá từ phát 

triển kinh tế hướng 

biển 

12/04/2024 https://baothaibinh.com.vn/tin-

tuc/4/198359/tao-dot-pha-tu-phat-trien-

kinh-te-huong-bien 

7 Phát triển bền vững 

kinh tế biển Việt 

Nam 

12/04/2024 https://baothaibinh.com.vn/tin-

tuc/0/107406/phat-trien-ben-vung-

kinh-te-bien-viet-nam 

8 Tập huấn, cung cấp 14/06/2017 https://baothaibinh.com.vn/tin-
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thông tin về biển, đảo 

gắn với ngư trường, 

ngư nghiệp và ngư 

dân 

tuc/0/55764/tap-huan-cung-cap-thong-

tin-ve-bien-dao-gan-voi-ngu-truong-

ngu-nghiep-va-ngu-dan 

9 Kỳ 3: Đưa Thái B nh 

ngày càng phát triển 

15/05/2024 https://baothaibinh.com.vn/tin-

tuc/3/191169/ky-3-dua-thai-binh-ngay-

cang-phat-trien 

10 Phát triển kinh tế biển 

theo hướng bền vững 

12/04/2024 https://baothaibinh.com.vn/tin-

tuc/4/198359/phat-trien-kinh-te-bien-

theo-huong-ben-vung 

BÁO NINH BÌNH 

1 Vận dụng quan điểm 

cán bộ phải "cả gan 

 àm việc" của Chủ 

tịch Hồ Chí Minh để 

xây dựng phẩm chất 

"dám làm" của người 

cán bộ, đảng viên 

hiện nay 

16/05/2024 https://en.baoninhbinh.org.vn/van-

dung-quan-diem-can-bo-phai-ca-gan-

lam-viec-cua-chu-

tich/d20240515175356930.htm 

2 Nhiều sáng kiến của 

đoàn viên công đoàn 

được áp dụng hiệu 

quả trong thực tiễn 

05/11/2023 https://beta.baoninhbinh.org.vn/nhieu-

sang-kien-cua-doan-vien-cong-doan-

duoc-ap-dung-

hieu/d2023110309094838.htm 

3 Nhiều giải pháp hiệu 

quả để cải thiện môi 

trường du  ịch 

04/06/2020 https://beta.baoninhbinh.org.vn/nhieu-

giai-phap-hieu-qua-de-cai-thien-moi-

truong-du-

lich/d20200604080849175.htm 

4 Ba trụ cột để phục 

hồi kinh tế nhanh và 

bền vững 

25/10/2022 https://baoninhbinh.org.vn/ba-tru-cot-

de-phuc-hoi-kinh-te-nhanh-va-ben-

vung/d2022102508195489.htm 

5 Tin  ũ khẩn cấp trên 

sông Hoàng Long và 

sông Đáy 22h ngày 

12/09/2024 https://en.baoninhbinh.org.vn/tin-lu-

khan-cap-tren-song-hoang-long-va-

song-day-22h-ngay-
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12/9/2024 12/d20240912225554542.htm 

6 Diễn văn của Tổng Bí 

thư Chủ tịch nước Tô 

Lâm tại Lễ kỷ niệm 

70 năm Ngày thành 

 ập Công an nhân dân 

Việt Nam 

10/10/2024 https://beta.baoninhbinh.org.vn/dien-

van-cua-tong-bi-thu-chu-tich-nuoc-to-

lam-tai-le-ky-

niem/d20241010145516907.htm 

7 Sơ kết 3 năm thực 

hiện Đề án "Tuyên 

truyền, phổ biến Luật 

Cảnh sát biển Việt 

Nam giai đoạn 2019 - 

2023" 

19/05/2022 https://baoninhbinh.org.vn/so-ket-3-

nam-thuc-hien-de-an-tuyen-truyen-

pho-bien-luat-

canh/d20220519142235332.htm 

8 Tổng kết công tác 

thông tin đối ngoại 

tuyên truyền biển đảo 

phân giới cắm mốc 

và quản  ý biên giới 

năm 2021 

23/12/2021 https://baoninhbinh.org.vn/tong-ket-

cong-tac-thong-tin-doi-ngoai-tuyen-

truyen-bien-

dao/d20211223165132899.htm 

9 Tuyên truyền bảo vệ 

chủ quyền biển, đảo 

05/03/2023 https://baoninhbinh.org.vn/tin-tuc-su-

kien/202303/tuyen-truyen-bao-ve-chu-

quyen-bien-dao-2f3c8f0/ 

10 Phát triển kinh tế biển 

bền vững 

12/04/2024 https://baoninhbinh.org.vn/tin-tuc-su-

kien/202404/phat-trien-kinh-te-bien-

ben-vung-2f3c8f0/ 

 


